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摘要：以商品包装色彩对消费者的心理影响为启示，分析了应用差异性的色彩，不仅能在形象上展现卷烟品牌的审

美特征，在内涵上彰显其文化价值，还能在市场价值上提升企业品牌形象，并阐述了色彩在黄鹤楼卷烟品牌设计中

的差异性应用法则。在此基础上，提出了应用符合品牌和产品定位的色彩不仅可以与其他品牌保持差异性，还可以

划分产品门类，体现产品分档的功能。
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Abstract：Inspired by the psychological impact of commodity packaging colors on the consumer , this article analyzes

that the application of the color difference can not only show its aesthetic characteristics and reflect its cultural value, but

also promote the company's brand image. It also illustrates the application rule of color difference in the HHL cigarette

brand design. Base on those analyses, it puts forward the viewpoint that the application of the color matching the brand

and product orientation can distinguish itself from other brands, and play a role in the division of product grades and

categories as well.

Key words：cigarette brand；packaging design；color difference

收稿日期：2012-10-14

作者简介：何建平（1964—），男，湖北人，湖北中烟工业有限责任公司高级工艺美术师，主要从事卷烟包装的设计与管理。

自选购物模式的出现改变了消费者的购买方式，

机器批量化生产的同类商品被同时摆放在货架上供

消费者挑选，在这样的情况下，包装设计便成为吸引

顾客购买产品的直接因素之一，设计得体的包装依靠

其人性化的设计，如同一个鲜活的销售人员为厂家推

销产品。卷烟包装有烟草的“终身广告”之称，商家需

要在这小小的方寸之中完成自身品牌个性的树立、品

牌审美观念的体现、品牌文化的彰显以及品牌消费群

体的定位等一系列需求。商品经济中，色彩对消费者

的心理影响非常重要。色彩对于商品不仅具备区别、

识别、象征等基本作用，还使消费者对商品产生心理

上的联想[1]。由于不同颜色促成的情绪及心理反应不

同，所以每种颜色对人都会产生独特的影响。在卷烟

品牌包装设计中，不同的颜色不仅会给消费者不同的

视觉感受，还会给予一定的产品信息暗示。

1 基于色彩差异性应用的卷烟品牌的审美价值

马克思认为：“色彩的感觉是一般美感中最大众

化的形式。”色彩是自然的客观存在物，五颜六色的色

彩本身就是一种自然美。色彩本无情感特性，是人的

视觉接触到色彩，视觉神经传递到大脑后在人的心理

上产生的某些感触与联想，这一生理到心理的过程，

让色彩拥有了一些大众化的特定情感象征和审美价

值。色彩的丰富多样让人们拥有不同的情感体验，同

时也满足了人们多元化的审美需求。红色、蓝色、白
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色一直是卷烟包装中的流行色，为了树立自己独特的

品牌个性，黄鹤楼卷烟大胆选用金色，让金色成为黄

鹤楼品牌的品牌色与识别色。在我国金色高贵典雅，

尽显贵族特色，与黄鹤楼的核心理念“天赐淡雅香”中

的“天赐”二字呼应，黄鹤楼成功地应用了品牌色来展

示其品牌理念。

黄鹤楼“1916”的取名来源于年份，包装上采用淡

黄色让人联想起泛黄的照片，千年名楼和百年品牌的

历史厚重美、人文美被展现了出来，淡黄色的典雅与

平实也能很好地将吸烟者的祥和洒脱的心境展现无

遗，“无为而治”的烂漫道家思想通过这淡淡的金黄色

显得雅芳不已。在柜台上，淡黄色的黄鹤楼“1916”在

一片色彩斑斓的卷烟中显得既淡雅又另类，见图1。

2 基于色彩差异性应用的卷烟品牌的文化内涵

品牌的核心价值和灵魂是文化，文化渗透在品牌

理念中[2]。物质的丰富让人们逐渐从物质消费向文化

消费过渡，品牌的成功不再仅仅是依赖其产品，而更

多地是靠其符合大众文化的品牌理念作支撑。品牌

之间的竞争也由产品转向文化领域的竞争。设计师

通过包装设计来彰显卷烟品牌的文化内涵，其中色彩

在传达方式上具有时效快、直接等特征，在内涵表达

上拥有较高的精神号召力与艺术感染力，不受地域、

文字、语言的约束，能准确明快地展现出企业的品牌

文化，让消费者在消费产品的同时也是对品牌文化的

一种体验。

黄鹤楼“道家族”旗下的子品牌“问道”卷烟被称

为“哲理经典”，其消费群体定位为知识分子。为了满

足这一群体“雅士情结”的需求，使产品在消费者内心

深处产生价值观的共鸣，黄鹤楼“问道”的创意源于韩

愈《师说》中的“人非生而知之，是故道之所存，师之所

存也”，整个包装设计紧扣核心主题“问道精神”，用色

上大胆采用寓意世间万物的红色与黑色，在视觉上产

生了强烈的对比与冲击力，对立统一又相互依存。包

装上的符号创意来自中国围棋，金色的“问道”二字似

棋局，似迷宫，错综复杂，指出了人生求索的内在原

因。包装造型上采用书简式盒形象征求知之门，集中

表达了知识分子对于“道”的不懈探索和追问。黄鹤

楼“问道”见图2。

3 基于色彩差异性应用的卷烟品牌形象

卷烟包装具有保护卷烟、美化产品形象和体现品

牌文化价值的功能，还拥有对消费者提供知觉线索的

作用。包装设计对包装物的从属性使商家将卷烟产

品的质量、档次、定位、文化诉求等信息都显现在了外

包装的设计上。色彩是商家将产品与其他卷烟品牌

保持差异性的首要元素，准确选用品牌色，能使品牌

在目标消费群中保持较高的品牌知名度、认知度、忠

诚度以及品牌联想。

1）色彩与品牌知名度。色彩所传达的信息是最

为直接的，设计师应合理应用色彩的物理属性与情感

寓意，在第一时间给目标消费者留下独一无二的印

象。在我国卷烟市场中色彩已成为品牌的象征，如芙

蓉王的蓝、白沙的白、中华的红以及黄鹤楼的金，均属

于卷烟品牌的主打色，虽然这些品牌的一些卷烟也运

用了其他色彩，但是它们第一次亮相的品牌色永远印

在了消费者的心中，成为品牌的标志色。

2）色彩与品牌认知度。视觉体验也是卷烟品牌

图1 黄鹤楼“1916”

Fig.1 Huanghelou "1916"

图2 黄鹤楼“问道”

Fig.2 Huanghelou "Wendao"
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品质体验的内容之一，视觉因素从一开始就直接影响

消费者对卷烟品牌的第一印象。卷烟包装中高品质

的色彩，不仅能打动消费者，引导其购买产品，还能将

色彩的高品质转移到产品的质量、服务态度等方面

上，有利于企业建立良好的品牌认知度。

3）色彩与品牌忠诚度及品牌联想。通过品牌的

认知度、知名度，卷烟品牌的鲜明形象便树立起来了，

人们会因为看到卷烟包装的品牌色而很容易地想起

某卷烟品牌，并愿意再次购买此卷烟，由于信赖该品

牌卷烟，人们甚至愿意去尝试其品牌细分下的系列产

品，这便是良性品牌联想与高度品牌忠诚度的表现。

4 黄鹤楼卷烟品牌包装色彩差异性的应用

黄鹤楼卷烟品牌规模较大，包括“1916家族”、“人

文家族”、“道家族”、“雅香家族”和“传统家族”五大门

类，旗下子品牌众多。如此庞大的品牌阵营，如果在

品牌的包装色上均采用金色，那么在外观视觉上会显

得过于单调，不仅精心为不同消费者而做的品牌细分

无法显现，而且卷烟子品牌的档次划分也将被模糊

化。在此情形下，黄鹤楼卷烟品牌在包装色彩上作了

大胆突破与尝试，不拘一格地应用色彩差异性体现各

子品牌的审美价值与文化内涵。黄鹤楼卷烟品牌的

五大门类在“天赐淡雅香”的品牌核心理念下细分出

了自己的家族消费群体。各种统一与独特、共性与个

性的视觉元素均体现在卷烟包装的设计上，而色彩则

是最佳的表现同类产品差异性的元素。

4.1 坚持品牌色应用

品牌色是一个品牌长期固定的一个或几组色

系，具有稳定消费者心目中品牌形象的重要作用，一

个品牌长期使用一组色彩作为产品配色的基础，可

以确立品牌识别与品牌信任度 [3]。黄鹤楼的品牌色

为高贵的金色，充分体现其高端卷烟品牌的定位。

黄鹤楼的所有卷烟品牌均采用金色作为主打色、辅

助色或装饰色[4-5]。

黄鹤楼“人文家族”整体定位于专业化的精英人

群，这一群体具有独特的人文气质，追求个性化和专

业性。家族成员“感恩”、“漫天游”和“信天游”均以品

牌金色为主打色，形成了整体上的统一。相对于其他

家族卷烟而言，“人文家族”内部整体而统一的主打

色，正是它们鲜明差异性的展现。黄鹤楼“人文家族”

见图3。

4.2 大胆尝试多元化用色

多元化是当今时代的主题之一，黄鹤楼卷烟品牌

作为卷烟行业的领跑者，在包装色彩上一直在大胆尝

试多元化的用色、搭配与组合。

黄鹤楼的“雅香家族”在用色上是最多元化的卷

烟产品。家族整体定位于大众人群，通过产品个性化

传达消费者对生活的理念，以独特的淡雅香风格维护

产品品质。由于家族成员产品定位的多元化而导致

其用色与配色的多元化，“雅香喜”主打喜庆市场，传

播民俗文化，色彩上采用传统的中国红和金色为主色

调，符号采用多字背景及福门设计，传递了对中国传

统喜文化的享受与追求；“雅香”追求简约风格，设计

上运用“少即是多”的原则，采用品牌色系的淡金色，

符号上利用拼音平衡了汉字关系，强调了必要的元素

配搭，整体包装色调柔和雅致，细节完美；“雅香金”定

位于内敛务实的支撑性消费群体，外观符号采用天然

竹席的纹样，纵横交错，色彩上采用深浅不一的金色，

以朴实的创意元素衬托出回归自然之意，彰显出原始

天然的和谐美感；“圆梦”致力于有闯劲、有梦想的青

年一代，采用最富激情与执行力的运动红色，符号创

意源自植物分子结构图形，圆梦之路，永不停止[6]。黄

鹤楼“雅香家族”见图4。

5 结语

卷烟行业的特殊性以及卷烟包装造型的标准化，

使卷烟包装的视觉设计成为卷烟品牌传播与营销的

重要手段。色彩作为卷烟品牌形象的先锋与探路者，

应科学合理地应用在卷烟包装设计上。“世界因差异

（下转第 44 页）

图3 黄鹤楼“人文家族”

Fig.3 Huanghelou "Humanity Series"
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而精彩”，同样，在商业设计领域中，设计师应通过差

异性的色彩应用将品牌的形象、文化与细分最合理化

地表现出来，为消费者创造产品的精彩世界[7-8]。
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图4 黄鹤楼“雅香家族”

Fig.4 Huanghelou "Fragrance Series"
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