
包装工程 PACKAGING ENGINEERING Vol. 32 No.4 2011. 02

家居用品拟人设计研究

孔祥富

（沈阳航空航天大学，沈阳 110136）

摘要：受拟人修辞手法及其表达效果的启示，论述了拟人设计的内涵及其普遍性与悠久性，并指出拟人设计是人在

设计实践过程中的主体客体化反映。在此基础上，以家居用品为例分析了拟人设计的功能性、亲和力、人机界面以

及题材几方面的特点，提出了家居用品拟人设计是通过功能拟人、结构造型拟人、表情动作拟人的途径实现的。
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Abstract：Taking the personification rhetoric technique and expression effects as inspiration, it discussed the

connotation and universality of personification which reflected subject and object in practice. On the basis, it analyzed the

function, affinity, man-machine interface and theme of personification with home products, put forward that function

personification, construction and form personification, facial and movement personification mainly render home products

personification real.
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拟人是一种修辞方式，是指把物（包括物体、动

物、思想或抽象概念）拟作人，使其具有人的外表、个

性或情感

[1]

。运用这一修辞手段，不仅可以使描写的

事物生动形象，而且能鲜明地表现作者对所描写的事

物的感情，容易拉近与读者的距离，读者可以直接与

之交流。

1 拟人设计

在设计中，也有这样的一种手法，即把需要设计

的对象的要素以人的特征来诠释，从而将设计对象的

功能、造型、象征等的特性传达出来，这种手法即为拟

人设计。机器人的设计是最具代表性的例子，模拟人

类小孩的机器人，见图1，这种机器人可以识记1万个

单词，并可以像家庭小保姆一样干家务。日本三菱重

工业公司研制的这种智能机器人名叫若丸，高1 m，重

30 kg，形似小孩；它可以识别 10个人的面孔，并能与

人交流；当它与移动电话连接后，若有盗贼入室或有

家人病倒，它都可以通过移动电话将信息传送给主

人

[2]

。这一设计正是依靠现代技术模拟人的思维、行

动、生物学特性等特征产生的,并且其内在的思考、判

断、行动等功能品质，由于外观造型具有抽象的人的

体貌特征而得到有效地传达，便于消费者对产品的认

知，从而达成了设计的内外统一。

拟人设计也有着悠久的历史，手工艺时代的设

计中已经出现了许多优秀的作品。汉代长信宫灯见

图1 机器人“若丸”

Fig.1 Robot Ruowan
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图 2，塑造出一优美的仕女形象，左手托灯，右手提灯

罩，以手袖为虹管，处理得十分自然；灯体呈圆形，有

2块瓦状的罩板，可以任意调节光照的方向

[3]

。这一

具象的拟人设计较好地达成了产品基本要素，同时

既从一个侧面反映了当时上层社会的生活方式，另

一方面又折射出阶级社会中人的地位差别，而这两

方面都是通过作品中对人的基本特征及其社会性的

把握并在设计中的应用表现出来的。

人在作为主体的艺术创作和设计实践的过程中，

也不断地被客体化，这是一种普遍的事实。

2 拟人设计的特点

拟人设计之所以从手工艺时代至今依然有着旺

盛的生命力，根本原因就是其具有可以承载独特功

能、具有亲和力、界面逻辑清晰、题材广泛的特点。

2.1 拟人设计可以承载独特的功能

与其他比拟手法设计的产品相比，拟人手法设计

的产品承载的功能多元且独特。产品功能系统见图3

[4]

，在产品语言功能的实现时，拟人设计就有着独特的

优势。如人具有主动性、思考能力、判断能力、劳动能

力等优越性，模拟人的这一特点所产生的使用功能特

性，是用其他设计手法设计的产品较难传达的。再如

产品的提示功能、象征功能等也都可以通过人的自然

性和社会性因素的应用得到很好地实现。

2.2 拟人设计具有良好的亲和力

亲和力最早是属于化学领域的一个概念，是特指

一种原子与另外一种原子之间的关联特性，但现在越

来越多地被用于人际关系领域，某人对另外一人具有

的友好表示，通常就形容这个人具有亲和力

[5]

。而在

设计中的亲和力是指产品所具有的某种能引起人们

愿意接近、使用或评价等的特征。拟人化的设计所

具有的亲和力主要来源于 2个方面：其一是具有人的

内在情感特征，是对人内在情绪的外显，插座设计见

图 4，设计中由于运用了人的表情符号，使原本单调的

产品变的鲜活，让人容易接近、想象；其二是具有人

的外在形体形象，是外在特征的功能化，灯具设计见

图 5，整体造型为一奔跑的人，腿部处理成为灯具的

支撑结构，发光部件则具有头部的形象，并将其进行

适当夸张，经过这一系列的整合使简单的灯具变得亲

切生动，引起人内心的共鸣。

2.3 人机界面逻辑性强语意清晰明确

以一般手法设计的产品在人机界面的规划上要进

图2 长信宫灯

Fig.2 Changxin light

图3 产品功能系统

Fig.3 Product function system

图4 插座

Fig.4 Socket

图5 台灯

Fig.5 Desk lamp
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行一定程度的人工化处理，需要对人的知觉进行适当

的逻辑引导，以使其符合人的认知习惯，这一过程的结

果无形中增加了认知长度，降低了认知效率，而拟人设

计的作品由于被拟物本身具有的为用户自身所熟知的

语意特征，减少了认知加长的过程的处理，提高了认

知、操作效率，并可以运用被拟物的整体性特征整合设

计要素，从而达成设计对象的和谐。座椅设计见图6，

以坐着的丰满女性体态为原型，一方面传达出坐以及

如何坐的语意，另一方面借女性的温柔细腻隐喻了座

椅柔软舒适的品质。这里通过对拟人手法的运用，将

座椅的外延、内涵明确的传达出来，诗意地达成了设计

目标，使得产品的认知、操作清晰肯定。

2.4 拟人题材广泛内涵丰富

与其他无生命和有生命的被拟物相比，人具有自

然存在和社会存在的双重属性。在作为设计客体时，

诸多方面都可以成为被拟对象：在自然属性方面，不

同人种、不同成长阶段及个体独特的生物学功能结

构、状态、表情各不相同，但都可以成为被拟对象；在

社会属性方面，特定人群及个体所体现出来的历史形

成的思想、习俗等也都是很好的设计素材。孩儿枕见

图 7。匠师把瓷枕处理成一个铺伏在榻上的男孩，男

孩的头斜枕于交叉的手臂上，脸向右侧，表情稚朴天

真，大眼睛、宽脑门、肥大的双耳、饱满的耳垂和小巧

挺直的鼻子构成了中国理想的“富贵”形象。男孩的

右手持一绣球，身穿绣花绫罗长衫，外罩坎肩，下穿长

裤，足登软底布鞋，向人们展示了宋代服饰的特点

[6]

。

窥一斑而见全貌，凡此种种的宏观到微观的题材不胜

枚举，从器物、制度到观念

[7]

为设计师不同层次的拟人

设计提供了多样性的选择。

3 拟人设计实现方式

家居产品是应用拟人设计方法较多的产品门类，

这一门类产品的拟人设计中，主要通过功能拟人、结

构造型拟人、表情动作拟人等方式达成设计效果。

3.1 功能拟人

人不仅具有通过5种感官实现的物质功能——图

1机器人设计侧重的就是这个方面，而且还具有其他

被拟物不具备的精神功能。抱枕设计见图8。这一设

计模拟了人的躯干和臂膀，借以实现“枕”的物质功

能，与此同时该抱枕还承担伴侣的角色，隐喻了人的

情感陪护的精神功能，这 2种功能通过对人的二重性

模拟得到了完美的诠释。

3.2 结构与造型拟人

这一实现方式主要有3种情形：局部结构拟人、单

体结构拟人、群体结构拟人。局部结构造型拟人是模

拟个体的四肢、五官、躯干等局部结构进行设计的方

法。意大利波谱风格的坐具见图 9，分别以人的手和

唇作为设计的元素，利用其结构整合“坐”的功能，达

成设计的目的。单体结构造型拟人是指利用人的完

整生物个体特征作为主要设计元素的方法。躺椅见

图 10，该设计以人坐地时的整体特征为原点，明确的

图6 椅子

Fig.6 Chair

图7 孩儿枕

Fig.7 Children pillow

图8 抱枕

Fig.8 Hugging pillow
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传达出该坐具使用方式。群体结构造型拟人是指模

拟若干人组成的群体特征作为设计点的方法，运用这

一手法的设计具有较强的系统化特征。组合式衣帽

架见图11，分别用来放置男女主人和孩子的衣物。设

计是以一家三口为蓝本，利用男性、女性和儿童的主

要特征为识别依据，系统地解决了家庭成员的衣物存

放问题。

3.3 表情、动作拟人

人的喜笑怒骂的表情、坐卧行走的姿态也是良好

的模拟对象，模拟这些对象产生的设计有着独特的效

果。坐具设计见图12，分别提炼了人在坐、后仰、屈身

时的姿态，并合理分配功能界面，形象的解决了设计

的相关问题。纸巾盒的设计见图13，正面对人的面部

痛苦表情的应用使原本单调的产品增添了趣味性。

4 结语

需要注意地是，在达成拟人设计的各种方式中，

每种方式都不是孤立的单独起作用，很多时候都是各

种方式的综合应用，并且要根据具体的设计对象选择

恰当地拟人方式而不能机械的确定模拟对象，只有这

样才能取得良好的设计效果。

无论是具象写实的拟人、抽象达意的的拟人，还

是局部片段的拟人、整体全面的拟人，最终的目的都

是为了使所设计的产品具有人性化、易用性、情感化

等特征，只有如此才能使设计符合历史发展趋势，真

正满足人的需求

[8]

。
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图9 波谱家具

Fig.9 Pop furniture

图10 躺椅

Fig.10 Reclining chair

图11 衣帽架

Fig.11 Clothes tree

图12 坐具

Fig.12 Seats

图13 纸巾盒

Fig.13 Tissue box
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装即食食品包装，那么在设计中应尽量减少色种，以

减少印刷用色种，对于直接接触口部的位置尽量不要

采用有色彩的设计方案。

3 结语

在商品经济时代，企业和商家大多数只是从经济

效益出发，要求设计师在设计产品包装时迎合消费者

好面子、好办事的心理，很少关注包装的环保性，最终

导致了产品的过度包装。过度包装导致了环境污染，

并给人民群众身体健康造成潜在危害。食品的绿色

包装设计是解决这一问题的关键，采用纸质食品包装

减量化设计势在必行。

食品绿色包装设计顺应了低碳经济模式的要

求。纸质食品包装减量化设计是一场涉及全社会生

产方式、价值观念和生活方式的革命，是一股不可逆

转的时代潮流。当然，绿色食品包装制度要能顺利地

实施还需要国家和全社会关注。只有在多方的支持

和帮助下，纸质食品绿色包装方案才能够真正地在全

社会顺利实施。
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