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中国传统吉祥纹样在礼品包装中的应用研究

王少姝

（四川文理学院，达州 635000）

摘要：通过分析中国传统吉祥纹样的内涵寓意及审美特征，结合礼品包装设计特点，论述吉祥纹样在礼品包装中的

应用历史、审美特征和表现形态。在此基础上分析了吉祥纹样在礼品包装设计中的同质化、浅表化倾向，对吉祥纹

样在礼品包装设计中的应用提出了新的思考和建议。
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Application Research on Traditional Chinese Auspicious Decorative Patt-
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Abstract：By analyzing the connotation and aesthetic characteristics of traditional auspicious decorative pattern,

combined with the characteristics of gift packaging, it discussed its application history, aesthetic characteristics and

representation in gift packing. A further study on its homogenization and being superficial in gift packaging is being

down. Accordingly, more consideration and suggestions about it are given.
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中国是一个具有悠久礼仪文化的国家，无论是在

节庆佳日、走亲访友、婚丧嫁娶等社交活动中，都避免

不了通过礼品达到沟通交流的目的。这些活动充满

了中国式浓浓的人情味，作为礼品的外部形式——包

装就显示出尤其重要的地位。而我国民间美术中的

吉祥纹样无疑是礼品包装最好的祝福语言。中国传

统吉祥纹样作为延绵几千年的吉祥装饰设计，具有极

其丰硕的成果，丰富的文化内涵及独特的审美特性，

它与包装结合在一起构成了独具中国传统文化特色

的礼品包装。通过了解和运用中国传统吉祥纹样，不

仅可以传承和发扬传统文化，升华礼品包装的审美意

蕴，还可以进一步加深表达美好吉祥的愿望，从而建

立和谐友爱的人际关系。

1 吉祥纹样在礼品包装中的应用历史

我国自古以来就视“吉祥”二字为福瑞喜庆，诸事

顺利的词句。而吉祥纹样则是“预兆美好”、“庆贺吉

利”的意思，是在人生礼仪或喜庆节日时，用来祝贺的

图案纹样。这些图案纹样常常以各种面貌出现，如通

过剪纸、雕刻、版画、刺绣等方法出现在器物、建筑、服

装、信物、包装等上面。

礼品包装在我国有着悠久的历史，古人对礼品包

装的重视程度绝不亚于现代人。而吉祥图案与礼品

包装由于都含有对“美好”的共同追求，两者相亲即是

天作之合。如1972年长沙马王堆出土的西汉“锥画纹

漆奁”，此奁纹饰精美，极具艺术观赏性。盖上和底部

锥画着撒腿奔跑的小兔、潜水游动的鱼群、展翅凌云

的飞鸟和匍匐在地的小松鼠，四周是弥漫的云气纹和

几组不同的云凤纹，盒身外壁锥画着云纹和神人乘

龙、飞鸟、狩猎等纹样。这些祥禽、瑞兽、祥云等图案

的运用不但大大提升了包装的审美价值，也寓意着吉

祥、美好的愿望。

随着历史的不断发展，虽然包装材料从原始的树
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叶、贝壳、竹、木、到金属、麻、漆器、绢帛、纸等不断丰

富，但礼品包装所包含的礼仪文化却一直根植于人们

心中，祈望礼品带给人“美好、吉利”的愿望仍然是礼

品包装设计的核心文化价值。

2 吉祥纹样应用于礼品包装的重要原因

吉祥图案拥有广博而深厚的生存土壤，是地道的

民间文化，是民众生存态度的真实写照。不论是东方

或西方、古人或今人、贵族或平民，对于长寿、平安、富

贵、等美好愿望的追求从未停止过；吉祥的内容，以及

吉祥纹样经过漫长的历史演进，形成了均衡、饱满、丰

富的审美特征，也使吉祥纹样与人类社会有天然的亲

和性，因此“雅俗共赏”是吉祥纹样的重要特征，也是

它广泛应用于礼品包装的重要原因。

礼品包装是民众社会关系角色中必不可少的纽

带，属于大众媒介。吉祥纹样本身即是来源于民众

“求吉”的功利性目的，这一点跟礼品包装要求表达祝

福的要求是一致的。以上两者都拥有普遍的民众基

础，这使得吉祥纹样在礼品包装的结合显得顺理成

章、浑然一体。如婚庆礼品包装上的“鸳鸯同心”、“龙

凤呈祥”，送给长辈的礼品包装上的“龟鹤齐龄”、“福

禄寿星”等。

3 吉祥纹样在礼品包装中的表现形态

在设计日趋国际化的今天,传统文化元素是一种

很好的区别性设计语言。随着历史的演化及整合，吉

祥纹样的审美意义越来越强并独立出来。吉祥纹样

独特的装饰美感符合当代消费和审美观念，具有独特

的商业文化价值。作为设计师应努力探讨吉祥纹样

在包装中的表现形态。

1）中国传统吉祥纹样为了适应工艺、材料、制作

和表现形式的需要，由此而产生各种适形纹样。这些

纹样整体轮廓简洁，图案内部却饱满丰富，如在圆形、

方形、扇形、三角形内对形象进行巧妙的空间处理；纹

样组织方式具有秩序感和韵律感，如二方连续纹样的

对称、重复。这些特征刚好符合对包装的面、边、角的

平面处理需求。

2）运用现代构成手法对吉祥纹样加以重新组合、

拆解、夸张，或是抽取吉祥纹样中最具表现力的局部

构成兼具现代感的新图案，使其更符合现代审美需

求，如风靡 2008奥运年的“祥云”图案，设计师们提取

出祥云图案的基本形态，利用线条变化、色彩的对比、

形的渐变、重复等，在各种礼品包装上加以应用。

3）由于数字技术和现代包装技术的发展，吉祥纹

样在礼品包装中呈现出更为精致的形态。现代图形

软件不仅使设计师从大量繁重的手工设计中解放出

来，也带来了新的设计灵感，吉祥纹样在礼品包装上

呈现更丰富的视觉表现形态；现代包装印刷技术的普

遍使用也使吉祥纹样在礼品包装上更加华美精致；传

统手工艺与现代工艺的结合使得礼品包装在保持传

统包装风格的同时，变得更具审美性。如在布面礼品

包装上刺绣纹样，或在皮质包装材料上压印纹样，或

在木质包装上雕刻吉祥图案等。

4 吉祥纹样在礼品包装设计应用中的新思考

正是由于吉祥纹样具有雅俗共赏的特点，易于被

大众接受，这也导致此类礼品包装在设计上呈现出一

定程度的同质化倾向。

1）在有些礼品包装设计中，设计师过于依赖吉祥

纹样，忽略了对产品概念的表达和对消费者真实内心

的体察，导致吉祥纹样成为炫耀性的装饰而流于庸

俗，从而丧失了礼品包装应具有的针对性特征。这种

包装在其华丽的表象下呈现的其实是设计的苍白。

所以，针对不同产品和消费者，设计师对于吉祥纹样

的选择应尽量符合产品概念，并能将纹样转化成新的

视觉形式，使其符合包装设计的视觉传达原则的同

时，传递出礼品包装直抵人心的美好和温馨。

2）有些礼品包装只注重外部的纹样装饰，忽略了

包装的视觉传达是一个由外至内的有机整体。有些礼

品包装外表看起来华丽堂皇，内部却简单粗糙。这使

得礼品包装看起来更像是一个谎言，而吉祥纹样则充

当了这个谎言上的“蜜”。这种礼品包装不仅会给企业

声誉带来损害，也与人们希望以礼品达成“和谐、沟通”

的愿望背道而驰。由于礼品包装的特殊性，设计师在

进行整体造型和层次结构设计时显得更为慎重。这些

精心的结构和层次往往需要与外包装在视觉传达上形

成统一、呼应、对比等关系。比如将吉祥纹样在包装的

内部层次（如包装内侧、隔层、衬纸等）中进行有主次地

延伸设计；将吉祥纹样应用于整体或局部立体形态（如
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“祥云”状的盒盖，“如意”状的包装锁扣）。只有将包装

的内和外、平面和立体等都融入“吉祥”的寓意，才算是

一件真正具有诚意的礼品包装。

3）长期以来，馈赠礼品大都被视为一种很正式的

社交方式，吉祥纹样在礼品包装上也多体现出大气、

堂皇、尊贵等视觉感受。随着社会的进步、人们的社

会交往活动更为复杂，随之礼品也越来越多样化，如

“七夕”中国情人节的礼品包装就应该在包装的趣味

性上多加考虑。吉祥纹样在不同礼品包装的具体应

用中，可适当打破其固有的表现模式，探索更新的、具

有多种趣味性的表现模式，以赢得更多消费者的喜

爱。如吉祥纹样与摄影的结合、吉祥纹样与包装文字

的结合、吉祥纹样与现代创意图案的结合、吉祥纹样

与卡通图形的结合、利用点线面的构成原理对纹样进

行新的解构、赋予吉祥纹样新的色彩等。

5 结语

总之，吉祥图案在礼品包装中一直是最直接的，

最重要的装饰元素之一，同时也是最具民族性的设计

语言。在包装世界中，吉祥纹样始终以它丰富吉祥的

内涵和雅俗共赏的特征占据一席之地。作为设计师，

应深入探讨吉祥纹样的应用如何与当今的审美潮流

结合，大胆创新。在倡导“以人为本”的设计理念下，

运用现代设计观念和手法加以装饰设计，同时还要研

究企业、市场、消费者，设计出既具中国传统文化审美

特征，又真正打动人心的礼品包装。
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发展，无论技术如何进步，科技如何发展，未来汽车造

型设计仍需遵循美观性、易用性和可持续性的设计原

则，不仅要考虑到消费者的审美观和接受程度，更需注

重社会环境的和谐发展。“电动时代”正走来，它将带领

人们进入一个清洁绿色的全新城市个人交通时代。
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