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摘要：以武汉公共自行车亭广告的现状、运作模式为启示，对此新兴绿色媒体的广告价值、特征和优势作了论述，讨

论了市场对于这种广告形式的良性反应，并就其发展趋势进行了初步分析。在此基础上，提出了在后金融危机、能

源紧缺、环境污染、交通紧张的现实环境中，在目前国情和世界发展趋势下，公益事业需加强自身造血功能，做好打

基础管长远的工作，公共自行车广告系统必须在运行中完善，希望引起广泛关注。
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Abstract：Based on the current situation and operation models of public bike shelters in wuhan, it reviewed the

advertising value, feature and advantage of emerging green media, discussing the positive response of the market to the

advertising model, and making an initial analysis about the advertising development trend. It tends to prove that the

public welfare establishments should improve their own ability in the long run, and the public bicycle ad systems should

perfect themselves in process when facing financial crisis, enegy shortage, enviroment contamination and traffic tension.

It is hoped that the discussion will arouse widely concern in the current situation and trend of world development.
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武汉自古两江分割，三镇鼎立，长期以来困绕着

市民的一个问题就是出行难。近年来随着经济的高

速发展，整体交通也有了很大发展，2008年因乘出租

车难而大幅度提高了起步价，致使“最后一公里”出行

矛盾凸显，“走路太远，打的太近”的尴尬致使交通微

循环呈现梗塞。绿色自行车不但方便人们短距离出

行，提高道路资源利用率，缓解城市交通压力，还起到

节约能源消耗。有效的缓解因家庭自行车保有量过

大而造成重复占地、失窃严重等系列社会问题。

武汉市政府在推行两型社会，提倡绿色低碳生

活，采取了放手由一家有实力的企业投资管理，政府

提供自行车广告位资源等，对企业进行补助的方式促

进公共自行车共建共养。

1 武汉公共自行车亭广告的现状

武汉公共自行车亭广告是在2008年《武汉户外广

告设置管理办法》出台后出现的新媒体，这一项由政

府主导的绿色公益事业受到高度重视。对自行车站

亭的选址，是由市城管局统筹负责，与其他有关局办

整体规划，力求站亭分布密而不集，疏而不漏，疏密有

序，错落有致，方便市民借还车。统一车站、车亭材

质，幅面大小，色彩和照明，一改过去户外广告杂乱无

章的现象。对提高城市品位，增强城市表现力，扩大

城市影响力均有成效。

2 公共自行车亭广告价值分析

2.1 公共自行车亭广告传播效率与其他户外媒体比较

公共自行车亭广告作为一种新的媒体，有其自身

的优势。据武汉鑫飞达公共自行车广告赶集网

（2010-06-17）发布的数据表明：从不同户外媒体比较

中所得的广告信息在消费者人数比例中，以公共自行

车广告媒体最高，达到 38％，远高于候车亭（公交）
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23％，显现出极大优势，见图1。

2.2 公共自行车新广告媒体的价值

当前，新消费时代媒体已高度碎片化，各类媒体

渠道越来越向细分化发展，以满足广告客户的需求

[1]

。今天，新绿色媒体概念以惊人的速度正在抢占其

他媒体的份额。自行车广告作为新传媒出现，呈现出

一股新的力量，主要对抗浪费巨大的广告资源和广告

费用，将广告的主导权交还给民众，以一种整合媒体

定位，倡导泛民众化传播。

自行车传媒创造性的整合了自行车、站、亭、人等

新锐媒体资源，开创了广告行业的新方向，这种媒体

在一定意义上拓展传播学的理论

[2]

。自行车传媒不仅

为新媒体概念注入了新的元素，更深化了新媒体的内

涵，拓展了新媒体的外源，以自行车媒体为代表的新

媒体已成为一股不可忽视的主流传播力量，正爆发出

愈来愈超出想象力的价值。

自行车亭广告是一种最接近受众的媒体，如武汉

公共自行车每天约20万流动在大街小巷中，自行车亭

全天候发布，这样的传播效率足以同电视或报纸等传

统媒体相媲美。

2.3 公共自行车亭广告优势

公共自行车亭广告媒体有着明显的优势，如：流

动性、长时性、公益性、视觉性和高到达率

[3]

。

1）流动性。广告，即广而告之。流动性是自行车

最大特点，自行车的流动性是个性化、无定向的，其半

径范围大，一部自行车广告流动就是城市的人文风景

线。自行车亭平均间距为 300 m，这也极大的增加广

告受众的数量和接触频率。

2）长时性。全天候发布，传播时间充分，广告诉

求具有长时性、受众更多。

3）公益性。公益自行车本身是免费的，波及广，

而自行车亭广告是市容的一部分，一个赏心悦目的自

行车站亭广告对美化环境和提升城市文明形象，让城

市“亮起来”起着点睛的作用。

4）视觉性。可形成强制视觉冲击性，干扰低，画

面面积大，画面亮丽精致，随着高科技手段的运用，视

觉冲击力强，对品牌形象的综合宣传效果好，可以充

分展现企业的品牌、实力和气势。

5）高到达率。绿色传媒有其与生俱来的强制性，

直接在消费者最常活动的区域，以非看不可的力量提

起消费者注意，反复接触后，形成印象，在需求时产生

回忆，达到消费的目的。

2.4 绿色自行车亭新媒体受到市场追捧

作为市政府“十件实事之一”的便民自行车，是整

合优势传媒资源，投资全新绿色公益事业，倡导城市

低碳生活的项目。武汉公共自行车项目经过一年多

的试运行，市场反响良好，受到各行各业的广泛关注，

现已招商运营成功的品牌客户有：

中国银行、农业银行、中国移动、中国电信、平安

保险、民生人寿保险、浦发银行、海尔集团、千金药业、

万通药业、葵花药业、瑞龙药业、广药集团、东药集团、

贵州益佰、成都恩威药业、康师傅、旺旺集团、太子奶、

广东合生元、汇源集团、湖南口味王食品、广东乐百氏

集团、武汉东西湖啤酒厂、金马家具、大自然地板、百

安居、百事可乐、步步高、爱尔眼科等。

通过以上品牌分析，食品、饮料、医药、电信、金

融、保险、家电等与人们生活直接相关的行业都有涉

及，其中，有不少“央”字号大品牌。以上客户普遍认

可自行车亭新媒体能促进消费群的“AIDA”4个阶段

（即Attention关注；Interest兴趣；Desirest欲望；Action

行动）

[4]

。引起消费者的购买兴趣和欲望，达到广告的

最终销售的目的。同时证明公共自行车广告是一项

具有生命力，可以做大做强的媒体。

3 武汉公共自行车广告系统的完善

自行车租赁最初起源于法国里昂，实施成功之后

首都巴黎跟进。目前在我国，全国各大中城市普遍在

试点、探索和总结经验。

当前在我国公共自行车租赁有 3种方式：一种是

政府投资、管理，比如杭州、台州、上海松江区等；一种

是由政府购买服务，出资委托企业来管理，比如上海

图1 广告传播效率最高的户外媒体比较

Fig.1 Comparison of the most efficient advertising of outdoor media
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闵行区、张家港市等；还有一种是由企业投资并管理，

政府提供广告位等资源来对企业进行补助，比如武

汉、无锡、苏州等。

武汉起步早，政府决心大，企业具有长远的眼光，

前期投入较大，目前进展比较健康。

据武汉规划部门专项调查统计：认为武汉需要大

力建设公共自行车系统为52%，认为公共自行车对武

汉构建“两型”社会作用非常大占43%，对自行车运作

服务的满意率占 79%。对服务系统存在问题和建议

主要集中在：缺少自行车专用车道，租车点数量不够、

分布不尽合理、自行车总量偏少、高峰时段借车难、办

卡时间长、车辆损坏严重等。针对以上问题，市政府

有关部门高度重视，在完善管理服务系列举措的基础

上，将开辟以绿色为标志的城市自行车专用车道，增

加现代化多功能站点 300个，再投放便民自行车 3万

辆，年底前全部完成。尽可能实现与公交车、地铁、过

江轮渡实现零换乘。

所谓现代化新型站亭：采用与便民自行车车身颜

色一致的“荧光绿”环保色作主色调，美观、耐用的亚

光不锈钢骨架，新型太阳能电池板专供站亭用电，这

是武汉便民自行车站亭的新型样式。外部用材结合

户外特点和现代流行趋势，新颖美观，只要具备条件，

所有新建站点全部采用太阳能清洁能源提供照明，可

自动分时控制；站点设置LED显示屏，发布公共服务

信息，体现数字化、信息化的发展趋势，因此极大地增

加了广告的视觉容量。

今后，武汉市所有的便民自行车站亭，都将统一

安装电子智能柜，采用“有人+无人”相结合的管理模

式，实现 24 h租车还车，2010年年底将全部安装到

位。新研制的电子智能柜是通过对钥匙的保管来实

现刷卡租还车，大屏幕显示租还情况和语音提示，确

保操作正确。车辆可循环使用，减少了人工干预和调

度。整个柜体嵌入站亭的一面墙上，安全、美观，节省

空间。这将大大提升和完善现有的管理和服务效能。

4 公益事业需完善自身造血功能

公共自行车在武汉能迅速崛起，是由我国目前国

情和世界发展趋势所决定的：金融危机、能源紧缺、环

境污染、交通紧张，自行车绿色出行受到社会普遍认

同，“绿色”不再是一种概念，一个口号，它已经实际地

成为与日常出行息息相关的生活方式，得到社会良好

的口碑效应。

4.1 做好打基础管长远的工作

紧跟时代发展步伐，打造核心竞争力。在新站亭

的整体设计上，不断推出大气的广告展示画面、内打

灯广告看板、LED显示屏、便民查询机，科学合理的设

计，巧妙地将各种元素融合在一起，增加了便民、惠民

的元素，为客户提供高效率的广告发布平台。展现科

学、创新、时尚的现代化氛围才是传媒事业发展的原

动力。

4.2 强化自身的造血功能

需加快商业开发。以长远的眼光引入最新的物

联网概念

[5]

，不断开拓崭新的商业空间。如缴费代收、

充值服务、产品展示、旧物置换等，把虚拟的互联网和

实体的终端结合起来，通过网上电子交易平台，对物

品进行跟踪配送，充分利用场地和人员的富余优势，

不断放大自身发展潜力，为民众提供一个更加便利、

轻松的生活空间，建设绿色生活交易、服务平台。

多元化市场运作可以减轻政府财政压力，不花纳

税人的钱，实现自收自养。公益组织只有保证它的盈

利性，提高自身的造血功能，才能保证它的持久性，促

进公益事业良性运转。

5 结语

目前，我国尚处于后经济危机时代

[6]

，国家面临着

经济转型与结构调整。发展新兴产业，建立实体经济

与金融体系相匹配的增长模式，改变以资源增长（高

污染、高能耗、低人工成本）为代价的增长方式。绿色

自行车不但方便人们短距离出行，提高道路资源利用

率，缓解城市交通压力，还起到节约能源消耗，强身健

体的作用，有效的缓解因家庭自行车保有量过大而造

成重复占地、失窃严重等系列社会问题。公共自行车

无论对国家发展、对政府形象、对建立和谐社会都有

利。当前，全国各大中城市普遍在试点、创新和总结

经验。

公共自行车事业是一个亲民惠民的社会福利事

业，应加快商业开发、多元化市场运作才是出路，才能

促进公益事业良性发展。新事物的出现还会有很多

新的挑战需要去解决，只要有地方政府的重视，社会

的支持，必定会日趋完善。总之，公共自行车广告是
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伴随着绿色低碳生活方式新崛起的媒体，其传播效果

普遍受到社会认可，坚信这株时代鲜花，在这绿色大

花园中，将会开得更加绚丽。
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觉，虽然听觉、嗅觉和味觉的应用并不是包装设计所

必须要具备的功能，但正是“五感”的综合应用，让人

们看到一种更亲近消费者的包装设计，带来了全新的

感官体验。

3“五感”应用的前景展望

包装设计中“五感”应用的交互化，使产品和消费

者建立起一种更加密切的联系，它打破了以往仅依靠

包装视觉化来传递信息的格局。“五感”拓宽了包装设

计的领域，丰富了包装设计的语言，使包装具有更多、

更新的功能。

融合“五感”的包装设计，由于对准了消费者的感

官端口和心理，能够令其在短时间内对商品产生强烈

的兴趣，能迅速刺激起购买和消费欲望，更好地满足

消费者需求。

包装设计中“五感”的应用仍较狭窄，对视觉之外

其他感官的开发应用仍局限于广告设计，这就暴露了

包装设计发展模式的“瓶颈”。随着新技术、新材料的

出现和应用，包装设计会出现前所未有的变化

[9]

。一

个品牌要想在消费者的心目中定位，其包装除了具备

方便简洁、艺术性强及有趣等个性化浓郁的机能外，

在人的视觉、听觉、触觉、味觉、嗅觉这些感性方面，更

应具有可亲近感。

4 结语

包装设计中“五感”的应用找准了时代和设计的

切合点不断挖掘，在视觉和触觉的基础上，融入了听

觉、味觉和嗅觉的感官体验，对包装设计获得了全新

的认知。虽然目前这种应用还较少，但是它的出现拓

宽了包装设计的传统范围，更让精巧的包装设计贴近

了生活，丰富了人们的视野，同时也宣告一个丰富多

彩的包装设计新纪元的到来。
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图4 酒鬼酒的包装设计

Fig.4 Packaging design of the Drunkard Liquor
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