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惠农产品包装品牌形象的提升思路与对策

邱 波，陈丽霞

（江西农业大学，南昌 330045）

摘要：分析了国家惠农政策的基本内涵及在国家惠农政策背景下，农村消费环境态势、惠农产品包装的现状和存在

问题。论述了惠农产品包装品牌形象提升的必要性，进而分析了其提升的可行性，在2年深入农村基层调查与总结

的基础上，以现代设计的思维方法融合中央强农惠农政策因素与产品包装设计的关系，从4个方面提出了惠农产品

包装品牌形象的建构与提升的具体思路与对策。
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Ideas and Strategy of Enhancing Packaging Brand Image of Benefit Agricul-

ture Products
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Abstract：It analyzed the basic connotation of national benefit farming policy, and in countries under the background of

benefit farming policy of rural consumption environment situation, and the existing problems of benefit product

packaging. It discussed the necessity of promoting the brand image of benefit product packaging, and analyzed the

feasibility of its promotion. Based on deeply rural grassroots investigation and summary in two years, combining modern

design thinking method with the relationship between benefit farming policy and product packaging design, from four

aspects it put forward the concrete ideas and countermeasures of construction and promotion for product packaging brand

image.
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据权威调查统计我国农村市场有8亿多人口，2.1

亿多个家庭，是我国最大的消费群体。近年来在国家

各项支农惠农政策强力支持下，农民可支配收入快速

增长，农村潜在的消费能力得到不断释放，农村消费

品市场发展突飞猛进。国家统计局 2010年数据显示

农村消费品零售额与城镇市场首次出现同速增长态

势，一改乡村市场增速落后于城镇的局面，呈现出城

乡消费市场共同繁荣协调发展的景象

[1]

。越来越多产

品进入农村居民的消费视野，农村市场消费市场的前

景相当可观。农村居民消费需求蕴含着巨大的增长

潜力，许多企业把产品定位瞄准农村市场，有针对性

地研发了适合农村的新产品。众所周知任何产品是

离不开包装的，包装设计是企业品牌建设的重要组成

部分，它代表了企业在消费者心中的地位，以及品牌

形象、产品及市场定位等。包装还在流通销售环节中

地位越来越重要，它对商品价值提升和价值实现关系

极大

[2]

。随着农村物质生活日益丰富，购买力不断提

高，农村消费结构已由食物、居住等基本生存型消费，

向发展型、享受型消费的转型升级阶段，农村居民的

购物观念已经由过去以物美廉价为准则，转变为以产

品设计是否新颖、特色为取向。对惠农产品进行科学

合理的包装形象建构，不单可提高产品的附加值，提

升产品在同类产品中竞争优势，更对推动农村消费市

场健康发展具有很重要的现实意义。

论坛与资讯
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1 国家惠农政策基本内涵

党中央、国务院历来高度重视农业、农村和农民

工作。支农惠农政策指政府为了支持农业的发展、

提高农民的经济收入和生活水平、推动农村的可持

续发展，而对农业、农民和农村给予的政策倾斜和优

惠。惠农政策出台是深入贯彻落实科学发展观、积

极扩大内需的重要举措，是财政和贸易政策的创新

突破。中国政府自 2000年以来提出了一系列有效、

切实可行的支农惠农政策，政策实施以来农村改革

迈出重大步伐，农村社会事业取得了全新的进步与

发展。2008年国家又进一步制定了“家电下乡补

贴”、“汽车下乡工程”、“万村千乡市场工程”等一系

列更直接、更有力的政策措施扩大农村消费市场，切

实解决农民生产生活中的实际困难，提高农民生活

质量，刺激农村消费能力，提升农民购买力促进内需

和外需协调发展。

2 惠农产品包装品牌形象存在的问题及原因

分析

科学有效的包装设计品牌形象策略，有利于企业

树立自己的产品包装品牌，不断提高产品质量，有利

于指导消费者购买，增加产品销售；提升产品档次，增

加产品附加值

[3]

。然而就目前调查的惠农产品市场来

看，由于惠农产品政策实施时间不长，许多生产企业

在产品自身功能研发方面投入了大量精力，无暇顾及

产品包装形象设计研发，对于建立惠品包装品牌形象

的理念没有引起足够重视，设计上考虑更多的只是实

现包装的基本功能而已，不少惠农产品的包装设计形

式还比较简单陈旧，结构设计也不科学，表现手法也

十分单一，包装外观无法与新生代农民的审美需求相

适应。在流通过程中，部分惠农产品包装设计在考虑

方便农村消费市场、农村目标消费人群的习惯及使用

环境的特殊性上有所欠缺；加上惠农产品定价一般比

普通商品有较大的优惠，有些企业为了压缩成本，在

包装材料的选择上也呈现出质量档次偏低等这一系

列问题，严重的影响到企业品牌优良形象的树立!大

大削弱了包装应具备的安全、有效、合理、方便、快捷、

环保、促销等方面的功能需求

[4]

。

3 提升惠农产品包装品牌形象设计思路与方法

开发惠农产品的包装设计，肩负执行国家政策和

引导消费的双重任务，除了有针对性的制定产品营销

手段，逐步的培育农村的品牌意识外，还要必须改变

原来适用于城市运作的产品包装设计思路，制定真正

适合惠农产品的包装品牌形象策略方法。

3.1 准确定位与差别化设计

一个好的包装，适合消费者的包装，包装的设计

定位首当其冲，也是产品开拓市场关键第一步。没有

准确的设计形象定位，就形不成产品品牌的强大影响

力，企业品牌建设也就无从谈起。惠农产品是针对农

村进行销售，农村市场是一个消费群体高度分散、区

域差异明显的消费市场，差异性是农村市场最突出的

特点。农村消费者的群体特征和个体差异在购买行

为中呈现出多样化、差别化。一是地区间购买力的差

异。东部经济比较发达农村居民家庭的消费力明显

好于中西部地区农村居民。二是地区间消费环境的

差异。我国幅员辽阔、民族与人口众多，造成不同地

区居民对产品的需求也有所不同。三是同一地区内

不同农户之间的购买力差异。改革开放30年以来，农

村居民之间的收入差距已经加大，一部分先富裕起来

的农民与尚处于温饱阶段的农民在需求上也不能一

概而论

[5]

。因此，对惠农产品主战场的农村市场不能

等量齐观。这要求设计惠农产品包装设计时，首先进

行准确定位，有针对性地开发适销对路的包装设计，

同时在产品包装的多样化、系列化上下功夫，以一种

包装设计征服所有消费者是不现实的。当今正处于

经济高度繁荣，销售竞争激烈，市场上产品明显供大

于求的时代，只有尊重市场规律，研究惠农产品销售

对象的不同消费行为，正确理解农村消费文化，才能

在越来越多同质化产品充斥市场的环境里，找到突破

途径塑造成功的产品品牌。

3.2 丰富包装形式与功能

包装设计定位选择好后，接下来应采用合理、科

学的包装设计形式，一个优秀的包装设计制作，是包

装造型设计、结构设计、装潢设计三者有机的统一。

只有这样，才能充分地发挥包装设计制作的作用。以

下几点是惠农产品包装设计形式改进的具体思路：

1）真实性。农村消费者是相当纯朴的。华而不
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实的包装手段及花言巧语的广告劝诱对他们消费选

择影响不大。他们只相信亲眼看见、亲耳听到、亲身

经历过的东西。实实在在就是取得他们信任的最好

方法。

2）人性化。惠农产品的消费群特殊性决定惠农

产品包装设计形式要真正满足农村用户的需求，始终

以农民需求为中心，简化不适合农村消费的高端复杂

包装形式。应充分考虑符合农村环境贮存、运输、销

售及使用的要求，力求既适应农村消费环境，又能满

足广大农村消费者的精神文化需求

[6]

。

3）实用性。农村生活硬件条件和城市相比还比

较落后，在包装设计形式必须多多考虑在防锈、防震、

抗腐蚀、防火防潮、防伤害、防鼠咬、农村老人及留守

儿童较多等实用性方面的问题。

4）环保性。在农村经济社会加快发展的今天，农

民生活条件不断改善和生产方式的转变。过去，农村

垃圾主要是一些易腐烂的菜叶瓜皮，现在农村的生活

垃圾呈现多样化。生活生产所产生的塑料袋、废包装

等有毒有害垃圾也成为农村环境污染的主要源头，农

村垃圾集中无害化处理能力较弱，许多的垃圾随意丢

弃对农村环境造成极大危害。惠农产品在包装设计

上要与保护环境相结合，尽可能减少一次性包装的设

计，结合农村生活习惯与生产方式拓展包装二次和循

环使用功能，还农村一个清洁优美的生态环境。

3.3 强化形象与人才建设

惠农产品不是简单的把在城市销售的产品卖到

农村去，随着农村生活水平的提高，消费观念也在不

断地发展，新生代农民也同样关注时尚流行，关注品

牌形象。惠农产品应实现质量、服务、品牌的同步下

乡，农村消费者不仅需要产品，更需要高品质的生

活。树立品牌形象，更加能够吸引消费者并让其对产

品产生信赖感

[7]

。惠农农产品的包装设计尽量与农村

文化背景相结合，有农村特色、文化内涵的包装没计，

才能在众多产品中脱颖而出，勾起消费者的购买欲

望，最终到达预期的销售目标。当然惠农产品生产企

业不能因为获利不丰而忽视包装品质，只有优良的品

质，加上完美的售后服务，才能获得消费者的认可，才

可以将品牌建设进行到底。虽然部分企业已经开始

关注惠农产品包装品牌形象的问题，但是真正了解农

村消费环境的包装设计人才匮乏问题却成为一个困

扰。为了加快艺术设计产业现代化的发展速度，我国

设计人才培养的力度在不断加强，但是为农村服务的

设计专业技能培养问题却始终没有成为高校艺术设

计专业课程的内容，现有设计人员的水平还需进一步

提高。对于惠农产品包装市场经济化的需要在短时

间内也难以适应。在大专院校或者职业技术学校，应

该开设相关课程和技术，为惠农产品包装设计这个新

兴的方向提供高素质的人才支撑。要加快惠农产品

包装设计前进的步伐，必然需要培养一批专业知识丰

富的包装人才，提高创新能力，才能把我国惠农产品

的包装推上一个新的台阶。

3.4 优化管理与引导

惠农产品是党和国家实施的重要民生工程，加快

惠农产品包装设计改进的步伐刻不容缓．相关政府

管理部门及包装行业协会组织要从现实问题着手，出

台政策，加大资金扶持力度，促进惠农产品包装设计

的快速健康发展。

1）争取早日出台一部完整包装方面的法律。包

装领域“有标准无法律”的现状一直困扰包装行业健

康的发展，系统的产品包装法律规范在我国目前还是

空白

[8]

。零散的标准和原则性的法律法规，难以对当

前包装问题等进行有效规范，出台一部专门的产品包

装法律，显得十分迫切和需要。

2）优化涉及惠农产品包装标准化规定。现有的

包装基础标准、材料标准、容器标准、技术等标准已不

适应经济和社会发展的需要，创建新的标准机制，才

能够真正使惠品农产品实现双赢的目的。

3）增进包装设计业和惠农产品等行业之间的沟

通。改变包装设计、生产和应用脱节的局面，搭建包

装业和惠农产品产业链行业之间融合平台。

4）加速对包装技术、包装材料、包装设备等的研

究与引进力度。我国整体包装技术设备与西方发达

国家相比还有一定差距，应大力开发与引进先进的包

装技术设备。先进的包装技术设备，是包装业创新发

展强有力的保证。

4 结语

农村消费一直被称为待字闺中的黄金市场，在一

系列国家强农惠农政策的支持下，随着农村经济发展

和农民收入增加，农村巨大的消费潜力正逐渐转化为

（下转第100页）
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工业化进程存在比较明显的历史线索。木材——金

属——塑料——复合及新型材料的规模化应用逐渐

丰富，加工工艺也随之发展。木制椅自传统的细木加

工方法，逐渐发展了蒸汽弯曲技术、胶合板层压模压

技术以及刨花板、密度板、木塑合成板技术；金属椅从

钢管和皮革材料的典型组合，到二战后开始使用铝合

金，再演变成大量使用金属作为结构框架材料并综合

运用表面镀饰及裹覆座垫的方法；在塑料方面，缘于

该材料的优良特性和配方、制造的多样性，在椅子的

设计使用上则是更丰富的历程；从玻璃纤维作为增强

体、树脂作为基体组合开始，复合材料被大量运用在

椅子设计上，并和各种新材料、新工艺一起成为当今

工业设计的重要物质和技术基础。总的说来，材料工

艺变革的科技背景与新材料工艺的规模应用、椅子设

计领域的运用之间，前卫设计和主流应用之间，均存

在不同步的现象。当前，材料工艺的变革越来越快，

并同新的设计观念一道推进椅子的设计。

材料和工艺在相当程度上影响到各时期椅子产

品的结构及其形态：自索内特开始，木椅从以往的方

直特征开始具备弯曲的线条；而各种金属炼造技术的

进步及性能的加强和塑料的使用，使椅子除了在框架

上千变万化，也进一步表现出各种轮廓、细节；复合材

料和新型材料则让椅子在结构形态上具备了更多的

可能和呈现多元化的趋势。不同的材料工艺也使得

椅子在肌理、色彩、质感方面有着根本差异，甚至在某

种程度上已经从传统意义上的产品设计的物质和技

术载体走向自我表现。

椅子代表的产品设计不仅需要考虑功能和美学

的效果，还要综合制造工艺、材料应用和产品结构，市

场因素、使用对象和最终成本，以及思维观念和情感

的表达。不同的设计强调不同因素的组合关系，但最

终必须结合社会的需求选择合适的材料工艺来进行

设计生产。无论这种要求是来自实用的、商业目的

的、环境的、心理上的或是意识形态领域。为满足新

时期人们不断进步的生活需要和生态、环境等社会发

展的限定，必须树立新理念、新标准，要求工业设计的

人性化、生态意识更加科学和系统化。这些要求无论

从因果关系的哪一面看，都离不开对材料工艺的创新

与守成以及设计和制造的全面衔接，需要对环境、社

会、人文因素的加以重视。从深层意义上，也更强调

艺术与科技在设计及其教育领域的新高度统一。
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现实的内需推动力。只有认真学习和研究农村消费

环境和农民的消费习惯，学习借鉴国际先进设计经

验，整合出适应新时代农民审美习惯、适应农村环境

的消费规律、适应农村经济发展特点的产品包装设计

创意，那惠农产品政策必将成为密切党群关系、促进

社会和谐的重要途径！
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