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摘要：通过对绿色包装的内涵及原则的论述，结合安化黑茶包装材料的发展现状，分析了绿色包装材料在安化黑茶

包装设计中的重要性。在此基础上，进一步提出了安化黑茶包装材料基于地域资源、地域文化之上的绿色发展方

向，提高了安化黑茶包装与社会、自然相互协调、共生互补的境界，确保绿色设计思想在黑茶包装中的可行性。
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Abstract：Through discussion of the connotation and principle of green packaging, combined with the development

situation of Anhua black tea packaging materials, it analyzed the importance of green packaging materials in packaging

design of Anhua black tea. Based on this, it further proposed the green development orientation of packaging materials of

Anhua black tea based on region resources and culture. Finally, it enhanced the anhua black tea packaging to achieve

sustainable development with the society and nature, which guaranteed the feasibility of green design ideas in the black

tea packaging.
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安化黑茶有着悠久的历史，在益阳经济中占有重

要的地位，出口外销享誉盛名。黑茶产业在快速发展

的同时，与之配套的包装设计却没有跟上茶叶“绿色

化”的进程，黑茶包装沉积多年的一些问题逐步暴露，

包装材料缺乏创新，设计雷同、单一，茶叶包装的绿色

设计尚未得到相应的重视，在国际上难以树立绿色的

品牌形象，无法扩大市场的占有率。要解决这些问

题，茶叶包装设计师必须具备绿色包装设计理念，结

合地域文化，促进黑茶包装向生态化、环保化、可持续

发展的设计方向发展。

1 绿色包装

绿色包装又称“环境友好包装”或“生态包装”，是

指有利于保护人类健康和生态环境的商品包装

[1]

。也

就是说，产品从原材料的选择、制造到使用和废弃的整

个生命周期，必须符合生态环境保护的要求，保护人身

健康与安全，让生态环境不受或少受破坏的包装

[2]

。

绿色包装中 5R加 ID原则的提出，促使设计师在

产品整个生命周期过程中必须遵照这一原则，实现产

品—人—环境的和谐发展

[3]

。绿色包装的基本功能是

在保证生态环境无污染、可以重复或再生利用的前提

下，对产品的质量起到绿色保护的作用，维持产品的

绿色成分，促进包装的可持续发展

[4]

。

绿色包装材料是茶叶实现绿色包装的基础，设计

师借助合适的材料，将茶叶包装的创作风格表现得淋

漓尽致。因此，茶叶的绿色包装在保证茶叶品质的情

况下,其包装设计和生产过程要尽可能地减少废弃物，

使用后的包装材料能够回收或自行分解回归大自然，

对生态环境不造成任何损害

[5]

。安化黑茶包装材料经

过上千年历史的见证，包装材料由原始状态逐渐跨入

绿色包装行列，其品牌正逐步得到世人的认可。
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2 安化黑茶包装材料的现状分析

2.1 材料的困惑

安化丰富的自然资源为黑茶绿色包装的推广提

供了大量的材料。由于安化黑茶外形粗犷，茶叶包装

大多是用竹篾、棕片、蓼叶、木箱、牛皮纸等天然材质，

这些自然、古朴的绿色包装材料的使用，给消费者带

来亲切感和怀旧感的同时，却由于单一、雷同的包装

设计让黑茶远离了现代消费者的视线

[6]

。如安化白沙

溪的千两茶，见图 1，又称花卷茶，绝大部分采用的是

蓼叶裹胎，棕片作为内衬，而外层多采用篾片捆压。

这种原始古朴的包装形式永远脱离不了云南普洱包

装所带来的阴影，在运输和使用方面，又给高速度的

现代生活带来极大的不便。

另一方面，天然材料在黑茶包装的运用上也会给

当地的自然资源带来严重的危害。这是因为天然材

料在成长过程中，由于具有丰富的植物纤维，很容易

携带或隐藏病虫、细菌。如果直接用其作为黑茶的包

装，这些病虫害很有可能通过贸易活动传播蔓延，对

当地的自然资源造成极大的伤害。

2.2 包装材料与产品分离

根据市场调查，目前黑茶的简易包装所采用的材

料几乎全是单一的设计模式，包装材料与产品不能合

二为一。究其原因有二：一是地域文化与包装材料的

分离。现有黑茶的礼品包装中，设计师急于追求地域

文化的特色，而没有结合中国的茶文化，包装材料过

度堆砌，给消费者带来华而不实的繁重感，原本借助

材料的设计艺术语言来传达黑茶的厚重文化因其而

黯然失色，这也是黑茶一直未能走入国际的原因所

在。二是包装材料与技术的分离。比如砖茶的包装，

由于传统的黑茶市场形成了砖茶固化的选材习惯，粗

糙的包装既不能实现包装材料性格的“真情流露”，又

不能真实地传达黑茶的魅力。如此单一的包装设计

完全不能适应现代消费者多样化和个性化的追求。

3 安化黑茶绿色包装材料的发展

3.1 天然材料与技术的创新应用

天然材料包装及其组合技术的创新是安化黑茶

绿色包装材料发展的必然之路。茶叶包装材料的选

择是基于地域性的。安化黑茶坐拥着一个绿色的大

仓库，很好地解决了原材料供应的后顾之忧，天然材

料经过技术处理后仍保持着其特有的自然清香、淳朴

的色调和刚柔相济的特性，这些是其他材料制成的包

装所无法比拟的，而且在整个生产和使用过程中均不

会对环境产生污染

[7]

。另外，安化有着上千年的产茶

史，年产茶量6 000万吨左右，每年因生产流程而淘汰

的茶梗、茶叶废料达到数万吨，如果采用纤维模压包

装技术，在黑茶废料中加入适当的化学药剂或经过特

殊的物理方法对其进行模压,使之成为符合绿色包装

要求的包装材料。这样，安化人就可以用自家的茶叶

废料制作出漂亮的茶叶外包装。这种纯天然的绿色

包装产品给人类带来经济效益的同时，也为人类环境

的净化、自然资源的再生产提供了巨大的空间。

3.2 黑茶文化与包装材料的合二为一

作为人类文化进步标志的材料，记载并传达着特

定的历史文化概念，是诞生人类文明和现代艺术语言

的首要条件。传统文化在安化黑茶包装中起着非常

重要的作用。地域文化的传承让黑茶具有生命和灵

性，同时也为高速发展的社会提供了静雅的人文空

间，让都市紧张生活的人们能避开嘈杂尘世的一方净

土，带给人们精神需求的体现

[8]

。设计师必须结合悠

久的黑茶文化，依靠图形的隐意来传递商品信息并把

它溶入现代思维。设计师在进行包装设计时应满足

自然的再现，结合茶文化，形成黑茶包装画面的意境

化、理想化，使其具有文化品味，挖掘与之相关联的传

统茶文化要素进行创意构思。如“归安德化”黑茶包

装，见图2，运用中国传统的竹文化及经典符号——太

极，充分利用太极的阴阳两极等大的形状进行旋转开

启，是中国传统图形在茶包装设计中运用的新体现。

（下转第84页）

图1 安化白沙溪的千两茶

Fig. 1 Thousand gram tea of Anhua white-sand brook
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属性。根据商品定位的属性、消费群体等因素，品名

可运用印刷字体、变体文字等，准确把握文字的内容

和基调，设计出适合商品特性的品名文字形象。说明

性文字包括：产品成分及比例、使用方法、功能效用、

适用范围、生产日期、保质期、生产厂家及联系方式、

产品规格等。一般采用正规的印刷体，字号较小，排

列规范，便于阅读。作为附加信息，广告文字常用来

为某种商品做口号，烘托气氛。广告文字的重要性低

于品名和说明性文字。通过对品牌文字、说明性文字

和广告文字的科学设计，可以避免消费者产生逆反心

理。现在某些仅在国内销售的商品仍然喜欢用英文

说明，甚至英文多于汉字。在进口产品质量明显好于

国内的年代，这种手段似乎还有一定的吸引力，但随

着国内商品质量的提高，对于消费意识比较成熟的消

费者来说，他们会认为此种手段有以次充好的嫌疑而

产生反感。

4 结语

从以上论述中看到，如果判断对方接受一种信息

的可能性，就应该站在对方的立场思考

[8]

。因此在商

品销售竞争日益加剧的今天，人们的确不可估计商品

包装对消费者引起的逆反心理，而克服这一问题的主

要途径是要求商家更多的从消费者的角度来考虑，使

商品的包装更人性化，只有以消费者的利益和情感为

出发点，才能获得自己最大的利益。
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竹材的使用符合人类自然、原始、健康的审美观念，它

所体现出的人文情操和道德审美与中华民族的审美

趣味、伦理道德意识相吻合，是中国竹文化与茶文化

的高度融合，成为了高尚人格的楷模与化身。

4 结语

近年来黑茶包装不断推陈出新，包装设计的风格

形式越来越具有世界性，这是设计师对黑茶包装设计

的文化研究和市场营销相结合的成果。安化黑茶包

装应立足于地方特有的黑茶文化，以文化为载体，地

方资源为基础，让黑茶包装不但承载着促销和欣赏的

功能，还能承担着全球环保意识的理念传播，促进绿

色包装理念在黑茶产业中健康、持续发展。
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图2“归安德化”黑茶包装

Fig.2 The black tea packaging of Gui′an Dehua
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