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摘要：论述了传统文化与现代设计结合的基本原则，并结合河南淮阳泥泥狗的平面视觉形象创新设计实例，分析其

设计中传统文化原型要素的挖掘、提取、整合以及创新设计运用的过程和思路，以此探讨利用现代设计手段演绎传

统文化的基本方法，即在解构与重构中体现文化精神，为民族传统文化的传承与保护提供参考。
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Abstract：It discussed the fundamental principles of combining traditional culture and modern design. According to the

creative design of graphic visual image with Huaiyang clay dog in Henan province, it analyzed how to explore, abstract,

and integrate the grains of traditional culture archetypes in modern designing, and hereby studied the procedure and

thinking lines in modern designing. Thus it discusseded the basic approaches to promote traditional culture by way of

modern designing, trying, as it were, to display our cultural spirit in the process of construction and deconstruction, and

provided some new insights into how to inherit and innovate traditional culture.
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我国有几千年的历史文化，具有丰富的文化底

蕴和民族特色，如何深度挖掘历史文化资源，把传统

元素运用到现代设计中，是一个目前国内热烈探讨

的问题。对于历史文化资源丰厚而文化创意产业发

展缓慢的中国来说，如何用现代设计手段演绎传统

历史文化，把传统文化与现代设计审美形式进行嫁

接、融合，把文化资源符号转化为文化资本，是一个

亟需解决的问题。笔者通过对淮阳泥泥狗的平面视

觉形象创新设计的分析，希望找到传统文化与现代

设计相结合的规律和途径，对传统民俗文化的弘扬，

产生积极的意义。

1 传统文化与现代设计结合的原则

1.1 解构与重构原则

传统文化的源头根植于民间民俗文化，民间工艺

依托民俗而存在，在代代相传中，虽有丰富的文化内

涵，但表现形式往往程式化。民间工艺的材料往往就

地取材，纯天然、纯手工，虽稚拙可爱，但却和现代市

场经济条件下的城市环境格格不入，现代工业生产，

使现代审美要求规律、秩序和标准化[1]。传统审美与

现代审美相结合的重要途径是运用现代设计手段采

用解构、提取、重构的方法把传统文化元素融入现代

设计语言中，获得适合现代市场需求的新形象。

1.2 形式与功能有机结合的原则

在设计中形式主要是指作品的形状、材质、结构、

色彩等外部形态。功能即实用功能，平面视觉形象设

计中的实用功能即作品的内容，是指相对于能被人感

知的外部实体而言的主题传达，它通过心理层面使受

众产生共鸣，从而满足精神需求。形式与功能有机结

合，即在设计中按照美的构成规律将形状、材质、结

构、色彩等合理布局，使传统文化通过其视觉表现形
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式满足受众的精神需求。

1.3 开发和保护的原则

传统文化与现代设计相结合的目的是开发和保

护产品。传统文化运用现代设计手段开发出了适合

现代社会需求的消费品，在消费的过程中传统文化被

受众了解、认知，在潜移默化中被认同。传统文化在

深入人心的同时也教化了社会，这既是传统文化被继

承的过程，也是传统文化价值凸显的过程，更是对传

统文化最有效的保护。这种保护与博物馆的“真空”

保护相比更适合文化发展之规律。

2 泥泥狗的文化概要

河南淮阳泥泥狗是淮阳泥玩具的总称。淮阳泥

泥狗具有悠久的历史，它与淮阳的地域和伏羲文化

有着重要的联系。相传太昊伏羲氏是中原一支古老

的东夷部族的首领，东夷部族几经迁徙最后定居在

宛丘（今河南淮阳），太昊伏羲氏带领人们生产耕种，

为部族发展和繁衍以及人类社会的文明和进步贡献

毕生[2]。因此当地百姓尊称伏羲氏为“人祖爷”，他死

后，他的陵墓“太昊陵”（也称“人祖庙”）成为人们缅

怀祖先、朝圣问祖的圣地。据传说狗是伏羲最早豢

养的动物，伏羲死后，人们就捏泥泥狗为他守陵 [3]。

其实泥泥狗并不都是狗的造型，而是小香龟、小青

蛙、小猴子、小燕子等各种动物形象，或各种动物形

象的糅合，泥塑上有小孔，可作为口哨。泥泥狗是祭

拜太昊伏羲氏的圣物，也是每年在庙会上出售的传

统民间玩具。

淮阳泥泥狗用当地的黄胶泥制胎，用广告色施

彩。其造型古拙，黑色垫底，周身施以五彩纹饰，色彩

艳丽，既具有观赏价值，又具有实用价值。其怪异独

特的造型、抽象神秘的纹样，保留了原始艺术的子孙

繁衍、人丁兴旺的生殖崇拜意识，具有极为丰富的人

文内涵[4]。它真实地记录了人类生殖崇拜文化的发展

轨迹，是中华民族宝贵的文化遗产。

3 泥泥狗的平面视觉形象创新设计案例分析

3.1 文化原型要素挖掘与提取

河南淮阳泥泥狗的造型多是一些风格化的、臆想

中的动物形象，对生活中动物的写实形象不多。虽然

造型千差万别，但纹饰都统一采用乌黑底色上绘五彩

花纹。泥泥狗常见品种有数百种之多，比较有代表性

的主要有人祖猴、多角兽、四不像、草帽老虎等。以这

几个有代表性的典型形象为原型，分别从其造型要

素、色彩元素和文化要素几个方面进行挖掘和分析。

草帽老虎原型见图1，1只威武的老虎，半蹲半卧，

草帽遮面，帽子上有“王”字，用红、黄、白、绿等色点、

画组成花卉、女阴、兽头等纹饰图案。草帽老虎造型

是“结草为扇，以障其面”的上古遗俗，具有交合、融汇

的生殖寓意。人祖猴原型见图 2，半人半猴，头戴冠

冕，正面站立的庄重威严形象，表现对祖先伏羲的歌

颂和崇拜，亦有生殖寓意。身体2/3用红、黄、白、绿等

色画成一个女阴图案，具有祈求福禄吉祥，子孙繁衍

的寓意。多角兽原型见图3，头部生多角，头顶一角大

而直挺，造型狰狞诡秘，用红、黄、白、绿色绘男根、女阴

图，有消灾避邪，逢凶化吉，男根崇拜等意义。四不像

原型见图4，兽身有首，却无面目，头部刻有“十”字符

号或五孔，用红、黄、白、绿色饰以“十”字符号、花卉

纹、女阴图以及点和线组成的连珠纹，表达了混沌永

图1 草帽老虎原型

Fig.1 Hat tiger

图2 人祖猴原型

Fig.2 Ancestral monkey
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恒，是物的人化，又是人的神化[5]。

3.2 文化原型要素整合以及创新设计应用

首先，表现形式的选定。经过对以上泥泥狗原型

要素的分析发现，泥泥狗在造型、色彩、花纹和线条上

都有其独特性。它们的造型要素主要表现为取舍大

胆、比例夸张、化繁为简、整体概括，即泥泥狗在塑造

中打破了正常的比例关系，艺人把重点表现部位有意

放大，把其他的部位缩小或省略，有些部位一点一线

一带而过，就像传统写意绘画一样，得其意而忘其形，

寓圆于方，曲直有度，以此来强调整体感。色彩要素

主要表现为红、白、黄、绿在黑底色上的不断重复和循

环，即泥泥狗不论什么造型都是这几种颜色。黑色沉

稳、庄重，红、黄、绿鲜艳而明快。红、黄、绿虽用纯色，

但在黑、白色调和下活泼而不失稳重，具有非常强烈

的视觉冲击力。花纹装饰要素主要有叶纹、菱纹、花

卉纹、折纹、三角纹、女阴图，其中女阴图案和花卉纹

最多，除女阴图案有特定含义外，其他花纹为装饰而

装饰，随意而为之。在表现上以长线为骨干，用短线

条及圆点充实长线周围。通过这些形式要素泥泥狗

主要表达了对原始图腾和原始艺术的延续，作为祭祀

用品主要围绕着纪念祖先、祈求福泽展开，反映人类

原始的生存繁衍观念 [6]。在设计时只有谨遵这些特

点，通过典型外型和色彩的重塑才能使新形象紧贴原

型，并准确传达泥泥狗文化的特质。

其次，表达内容主题的选定。内容主题即设计

作品的功能。淮阳有丰富的关于泥泥狗的民间传说

和神话故事，但其中的《平粮退敌》故事最吸引人。

故事讲的是古宛丘国大敌压境，面临亡国危险之时，

五色犬率领众神击退敌军，保卫了宛丘国。通过对

《平粮退敌》这个传说故事进行构思和改编，以《平粮

退敌》为主线，把以上 4个典型的形象进行重新设计，

用新形象演绎它们固有的文化内容和寓意，并赋予

各种人物形象以独特的性格，使它们之间相互联系，

增强内容的连续性、趣味性，以利于系列化设计的展

开。

最终，设计方案的敲定和实现。在设计过程中，

利用现代设计方法和手段将原有的造型、装饰等进行

打散、重构，把提取要素与现代审美相结合，设计出既

不乏泥泥狗稚拙、单纯的民间味道，又具有现代气息

的新平面视觉形象，使受众在接受了现代形象的同时

也了解传统文化的意蕴。设计基本思路依然采用泥

泥狗夸张的表现手法，对比强烈，突出重点，但不再是

寓圆于方，而是局部与整体的夸张和协调，原型要素

在重新组合中体现现代气息，直接而鲜明的女阴图案

也变得含蓄。

草帽老虎见图5，与原型相比变化较大，不同的是

突破原有的方正感，设计了细细的双臂和脖子，使新

形象生动活泼，头上的“王”字和身上的花纹则增强了

老虎的特征，突出其勇敢威武而羞涩的性格特点。人

图3 独角兽原型

Fig.3 Unicorn

图4 四不像原型

Fig.4 Nondescript

图5 草帽老虎

Fig.5 Hat tiger
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祖猴见图 6，设定为博学女性形象，外型紧贴原型，依

然采用正面卫冕，花纹装饰服务于外形，有强烈的现

代气息。多角兽见图 7，最突出的特征是“角”，所以

在设计中夸张了其特点，其中正头顶上的角长长的

拖在身后，圆圆的眼睛，张开的大嘴，显示了它的勇

猛和威严。四不像见图 8，“十”子造型是其主要特

点，在设计中更是夸大了其神秘感，突出其包容万物

的混沌个性。

3.3 新平面视觉形象的衍生应用设计

衍生应用设计是平面视觉形象作品向消费品的

转型，是从创作到市场的过渡，是文化创意产业链中

重要的一环，只有经历此环节的转化，才能实现文化

的经济效益和社会价值。泥泥狗之所以在现代市场

遭到冷遇，其重要原因是受其泥胎、易碎、易脱色等因

素的制约，使其失去原有的消费群。新平面视觉形象

活泼生动，符合现代审美需求，将此新形象利用新技

术进行衍生应用设计，使其转化为现代消费品，吸引

新生代来关注传统文化，为民族传统文化的长远发展

注入新的活力。布偶玩具见图9。

3.4 现代设计演绎传统文化的基本方法

从河南淮阳泥泥狗的现代平面视觉形象创新设

计过程可以看出，传统文化在现代创新设计中遵循了

解构与重构的基本原则，经历了文化要素挖掘—提取

—整理—分析—整合—创新的过程，此过程也是现代

设计演绎传统文化的基本方法。

4 结语

传统民间工艺是独具民族特色并饱含生命力的

一种艺术形式，是传统文化的重要组成部分。作为手

工业时代的产物，它具有一定的局限性，在许多方面

已不适应现代社会的需要，但它仍然能给予人们无限

的灵感。特别是民族传统文化所富有的祈福求祥的

寓意，歌颂美好生活的内涵，是人类心灵深处亘古不

变的理想和记忆。基于此可以通过现代设计的重新

演绎，创造出适应现代生活的新形象。这些新的形象

可以在瞬间通过视觉激起人们的情感共鸣，更容易被
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图6 人祖猴

Fig.6 Ancestral monkey

图7 独角兽

Fig.7 Unicorn

图8 四不像

Fig.8 Nondescript

图9 布偶玩具

Fig.9 Puppet toy
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适合性为评判标准，这样才能达到商品包装的价值，

为商家创造更多的利益。

包装设计中艺术设计展开应具备独特的性格特

征，才能更好地满足消费者的需求。包装设计的功

能在如今已不再是单单的储藏，更多的是作为一种

不可缺少的促销手段，而这个功能所需要的就是其

本身所展示出的性格特征，这也是现代包装设计必

须涉及和必须做到的一个领域。在包装设计中，消

费者更容易被有目标个性的包装所打动，这样的包

装设计更容易被消费者所接受，消费者也可以通过

这些包装设计来进行沟通和互动，因此现代包装设

计中不可忽略的重要问题就是，包装设计中艺术设

计的展开应该具备独特的性格特征，同时更多地为

商家创造利益[4]。

4 结语

随着社会的进步，信息量的增大，一些没有创意

的设计很难再让观众有更大的兴趣，作为设计师，就

应该有传达设计信息并以最大的能力设计出完美的

设计作品的责任感，从而满足现代社会对艺术的期

望。当前在琳琅满目的商品中，消费者目光的停留

是很短暂的，因此包装设计需要的就是在那么一瞬

间让消费者记住商品，直观、一目了然就是最好的设

计。这就需要设计师具有良好的平面造型设计技

巧，具有整合性的策略，做到最完美的艺术设计的展

开。
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年轻一代所接受，在开发丰厚的历史文化资源，特别

是非物质文化遗产中，成为保护和弘扬优秀传统文化

的新手段。
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