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包装设计中艺术设计展开的原则与建议

王 辉

（河南工程学院，郑州 451191）

摘要：首先指出了在包装设计中艺术设计的展开需要有目的有意识地进行。论述了包装设计中艺术设计展开的两

个主要原则：注重团队合作和进行准确的艺术定位。提出了在包装设计中艺术设计展开需要以市场适合为准，并应

具备独特的性格特征，才能更好地满足消费者的需要。
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The Principles and Suggestions of Art Design Spreading in Packaging Design
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Abstract：First of all it pointed out that the art design in packaging design needs to be consciously designed. It

discussed the packaging design of the art design spreading on two main principles: focus on team cooperation and

accurate positioning of Art. It put forward in the packaging design, art design should be suitable for the market; and

should have unique characteristics, in order to better meet the needs of consumer.
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随着新思维、新观念、新科技、新媒体、新材料等

各种技术的开发利用，使包装设计的空间创意得到了

最大发挥，得到了尽善尽美。包装设计中艺术设计的

展开就需要有目的有意识地进行艺术化的设计，然而

这种有目的有意识的设计却是建立在商业价值之上

的，符合市场规律的美。艺术创作提高了包装设计中

艺术设计展开的传达效果，让观众能更好地理解自己

的设计。

1 包装设计中艺术设计展开的形式

包装设计在人们传统的认知形式上来看，就是在

产品包装上进行装饰或创造各种不同肌理、形态，而

形成的新的具有美感的艺术表现形式。包装设计的

作品，形成了各种具有特色的设计形式，并由此来传

达设计者想要传达的复杂多变的信息。具有创意意

识的设计师就会在包装设计中，有意识或者无意识地

穿插利用具有个性的东西，表现出自己的个性，并成

功地以一种强大的视觉力度将包装设计作品中所要

表达的信息和内涵传达出去，使消费者在观赏时不自

觉地产生一种震撼人心的视觉冲击感受，从而对作品

留下深刻的印象，使作品的视觉效果达到最大的影响

力，产生购买的欲望[1]。

只有具有美感的艺术设计作品，才能在市场传播

过程中吸引观众的注意，引起共鸣，因此艺术设计作

品最直接的传播方式就是体现在外在的视觉元素上

的艺术作品的形式美。包装设计中艺术设计展开的

形式是指人们在看到外在的事物因为其所表现出来

的造型、色彩等因素的不同而形成的不同造型、形式，

从而带给人们不同的心理感受。这种不同感受的主

要体现就是形式的主要表现，是各种形式因素及其规

律的组合所呈现出来的审美特性，它是人类创造美的

过程中关于事物外在形式规律的总结。这种包装设

计带给人们的就是一种独立的美、自由的美，这种形

式所反映的内容、意义在设计师设计出来的作品中，

人们不用过多地去考虑，看到作品就可以直观地感受
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到视觉美感的存在。

2 包装设计中艺术设计展开的原则

包装设计中艺术设计展开的原则最主要的就是

要求团队合作。包装设计的成功是团队合作的结

晶，因此，特别是在当今经济高速发展的时代下，包

装设计更讲究的是团队合作。从包装设计的实质来

看，包装设计中艺术设计的展开是一项高智力的综

合性服务工作，因为其工作的特殊性，包装设计的产

生不可能是由一个人独立完成的，所以包装设计中

艺术设计的展开是需要更多其他部门，共同参与和

整合进来而实现团体合作的结果。在包装设计中，

一个商家不仅仅需要设计师，更需要一群有着团体

意识的人来参与，因此在包装设计中要想取得成功，

就需要大家共同合作完成。这其中还需要设计师与

商家进行紧密的沟通、交流、配合，所有的环节都不

可以出现问题。在一些重要的包装设计场合，还有

可能需要市场调研人员、顾问等专业人员的配合与

支持，这样才能创造出一个最好的包装设计作品。

群体协作的最佳体现就是一个好的包装设计的诞

生，最终使这个包装的产品占领市场，取得好的销售

业绩，创造更多的经济效益。

包装设计中艺术设计展开的原则还包括准确的

艺术定位。对于有经验的设计师而言，包装设计成

功的关键在于设计的方向是否找对，这个方向的定

位比什么都重要。一个客户要求对一个商品作出一

项设计，原因常常是各种各样的，有可能是商家需要

推出一种全新的产品；也有可能是对于某销售得很

好的产品进行升级换代，创造出更完美的产品；还有

可能是对目前所持有的产品具有某些方面的不满

意，需要作出调整。然而，对于商家来说，无论是对

包装设计进行哪方面的动机变化，都是为了获得经

济效益，因此设计师在进行包装设计的时候就需要

充分了解消费者的需求，知道消费者的心理，读懂消

费者真正需要的是什么，而这个方向就需要这个包

装设计项目的设计团队进行社会调研，对市场有了

一定的了解后，找准方向，最终作出令商家满意的设

计作品。

如果商家需要在下个季度推出一种全新的产品

包装，进行包装设计的项目组就需要进行市场调

研，其目标是市场何在？设计组就需要在市场调研

中找出目标消费群的特征与消费心理，并根据这些

消费团体的特征来制订出相应的设计方案，赢得市

场。如果商家需要的是对原有的产品包装进行改良

升级，那么设计组就需要在突出原有品牌包装优点

的基础上，突出一些改进的地方，来更加满足市场

的需要。如果商家需要的是对原有产品包装进行重

新设计，设计师就需要研究，商家要重新设计的原

因在哪儿？并找出这类产品的生产与销售方向，在

包装设计中突出优点，并借鉴原有商品的长处，同

时找出不足的地方进行修改。在包装设计中艺术定

位的原则是很重要的，需要设计师对顾客情况进行

充分的了解，对信息进行准确的定位，最终创造出

设计效果好的包装设计作品，为商家赢取更多的利

益[2—3]。

3 包装设计中艺术设计展开的建议

包装设计中艺术设计展开需要以市场适合为

准。任何一种艺术设计都要达到美，这必须从审美的

角度进行客观的认识与把握，包装设计也是如此。人

的审美感受包含有观念、想象的成分，是不同于动物

性的感官愉快，所以，美在形式而不仅是形式。就有

了克乃夫·贝尔提出的，“美是有意味的形式”的观

点。包装设计产生的艺术魅力，给人以美的享受的主

要因素在于意境。在传统艺术中的意境是由主观思

想感情和客观景物环境交融而成的具有艺术鉴赏的

表现形式，因此其特点是情景交融。具有现实生活的

意境，也具有设计师所赋予的情感理想甚至是个人的

主观创意。然而，“美”不是衡量优秀包装的唯一标

准，包装材料的高低也不是决定设计品位高低的依

据，因此一些并不是很好的商品身上包装着华丽的外

衣，并不能体现其价值，而是在过分张扬包装的价值，

这样的包装设计不仅不能得到消费者的认可，反而还

是一种对资源的浪费。同样，低劣的包装也使得优质

的产品得不到消费者的认可。包装设计所需要的是

根据不同的阶段，不同的地点，不同年龄、层次的消费

人群，作出不同的包装设计，有针对性的包装设计，才

是优秀的包装设计。

总之，包装设计的好与坏，应该公平客观地进行

评价，不应以个人的审美来评判，而是应该以市场的
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适合性为评判标准，这样才能达到商品包装的价值，

为商家创造更多的利益。

包装设计中艺术设计展开应具备独特的性格特

征，才能更好地满足消费者的需求。包装设计的功

能在如今已不再是单单的储藏，更多的是作为一种

不可缺少的促销手段，而这个功能所需要的就是其

本身所展示出的性格特征，这也是现代包装设计必

须涉及和必须做到的一个领域。在包装设计中，消

费者更容易被有目标个性的包装所打动，这样的包

装设计更容易被消费者所接受，消费者也可以通过

这些包装设计来进行沟通和互动，因此现代包装设

计中不可忽略的重要问题就是，包装设计中艺术设

计的展开应该具备独特的性格特征，同时更多地为

商家创造利益[4]。

4 结语

随着社会的进步，信息量的增大，一些没有创意

的设计很难再让观众有更大的兴趣，作为设计师，就

应该有传达设计信息并以最大的能力设计出完美的

设计作品的责任感，从而满足现代社会对艺术的期

望。当前在琳琅满目的商品中，消费者目光的停留

是很短暂的，因此包装设计需要的就是在那么一瞬

间让消费者记住商品，直观、一目了然就是最好的设

计。这就需要设计师具有良好的平面造型设计技

巧，具有整合性的策略，做到最完美的艺术设计的展

开。
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年轻一代所接受，在开发丰厚的历史文化资源，特别

是非物质文化遗产中，成为保护和弘扬优秀传统文化

的新手段。
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