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摘要：分析了标志设计符号的灵感和创意来源，说明创意灵感是人类创造性思维的表现，阐述了灵感产生的条件，

论述了标志设计符号学的灵感获得，以及常规设计规范和创意元素的应用，进而分析了2012年标志设计符号流行

趋势，苹果品牌内涵发展与标志的演变之间的关系，提出了标志设计符号不但要从流行趋势中获取灵感，还要体现

品牌文化，并且随着品牌文化的发展而演变。
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Abstract：It analyzed the inspiration and creative source of logo design symbol, explained the creative inspiration was

human creative thinking performance. It expounded the conditions of the cause of inspiration and soil, discussed the

inspiration acquisition of logo design semiotics, conventional design specifications and creative elements application, and

analyzed the popular trend of logo design symbol in the 2012, the relationship between the apple brand connotation

development and the evolution of the logo, proposed logo design symbols not only from the popular trend to draw

inspiration, but also reflected the brand culture, and along with the development of brand culture and the evolution.
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作为企业标识和企业形象，标识设计有着无可争

议的重要性。标识设计的好坏，就像企业的名称一

样，对品牌宣传和广告效应造成直接的效果。如何把

握标识设计的有关原则和内涵？如何设计出与众不

同的标识设计？这要从标志设计的灵感来源说起。

1 灵感与创意

灵感是指人们在设计构思和不断探索中由于某

种机缘的激发，而突然出现的豁然开朗的思维小火

花，给久未突破的思维带来创造性的突破，是人类创

造性思维的具象表现[1]。在文学创作、艺术创造等活

动中,灵感成为不断突破前进的重要节点。

如果思维是湖水，灵感就像是水里面游动的鱼，

在湖面水波荡漾的时候，鱼会沉在水底不被湖面感

知，只有湖面水平如镜的时候，鱼的活动才会被察觉，

所以，灵感往往“采不可遏，去不可止”，如不及时捕

捉，就会跑得无影无踪。设计师必须随身携带纸和

笔，一但有灵感就随时记录下来。大画家达·芬奇、大

发明家爱迪生等都是这样，他们经常随手记下自己在

睡前、梦中、散步休息时闪过头脑的每个细微意念。

万有引力的出现，也是牛顿在苹果树下苦苦思索，偶

然因为掉落的苹果触发的灵感。

得到灵感的前提，一是内心的安静，让大脑进入

冥想状态，充分放松，摒除一切杂念，让思维的湖面静

如平镜，让平日积累的各种信息在湖底重新过滤、筛

选，如同鱼群在水下游，静待鱼儿跃出水面的那一刻，

打破平衡的那一刻，往往就是转机的出现。二是劳逸

结合，有张有弛：在长时间的紧张思考之后，让身心置

于外部某种特定的环境。带着问题和思索进入另一
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个空间，比如听着静心的音乐或者是去到令人身心放

松的海边，湖边，公园，以有节奏的律动，捕捉不规律

的思维的火花出现。例如，爱因斯坦是在病床上想到

相对论的；阿基米德是在洗澡时发现浮力定律的；中

国古代诗人陆游有“功夫在诗外”，台湾著名漫画家蔡

志忠也习惯于创作半年，然后游山玩水半年，去捕捉

天马行空的灵感之源。

俄国画家列宾说：“灵感是对艰苦劳动的奖赏”。

“得之于顷刻，积之于平日”，灵感是在长期艺术创作

劳动后出现的。灵感表现得如同心血来潮，“灵感是

一位客人，他不爱拜访懒惰者”，只有当自己完全被沉

思占有时，才可能有灵感。

如何捕捉到标志设计中的灵感？捕捉到了灵感，

也就捕捉到了创意。人类历史的发展，科学的发明，

本质上是一种设计创意活动，与寻找灵感的来源如出

一辙。先了解标志设计的有关规则和方法，进入设计

过程，进入设计思索，然后等待灵感的出现。

2 标志设计的符号学灵感

自古以来，人们采用绳结、石块、划痕作为记事标

志。符号渐渐发展成文字符号和图形符号。乃至今

天，不同的民族语言和象征图腾、信仰，凡此种种都是

在符号定义的范畴之内。人类文化发展史，也就是艺

术设计的发展史。

标志设计作为浓缩的艺术设计，往往选用象征性

的符号：图形标志、文字标志、图文混合的标志以及综

合类图形标志。如同一个人名字的个性化，独一无

二、与众不同、避免重复和接近是标志独立性的重要

特征。那么如何选择最具有代表性的符号，如何提炼

核心代表的文化内涵，就需要设计者去认真思索。在

如此众多的信息中，提炼精髓，凝炼成唯一的符号，在

标志设计中是重要的创意过程。

俗话说，经济地位决定政治地位，设计界也随着

世界经济的发展而衍生种种变化[2]。最初，设计以西

方发达国家为中心，标志多是以英文字母和图形为

主。近年随着中国国力的上升，中国经济地位和政治

地位在国际上占有越来越重要的位置，中国文化和文

字的魅力也得到越来越多的设计师的关注。我国

5000年的文明史给设计师们提供了源源不断的灵感

和创造力。站在信息化、视觉化、艺术化的角度看，汉

字绝对是一种充满生命力和感染力的视觉符号[3]。在

中国文化和经济发展中，企业的品牌宣传扮演着重要

角色。采用文字的拼音字母组合进行变化演变，是经

常用到的设计形式。汉字、拼音、文化元素是中国设

计师重要的符号选择。

3 标志设计创意的流行趋势

标志设计的目的是为了传播企业的形象，简洁

的设计利于企业在各种场合下的统一、复制和推

广。色彩搭配要有视觉冲击力，要符合大众审美情

趣，体现流行时尚和趋势。时尚是与时俱进的，是随

着人们生活水平的提高而呈现出精神需求层面的变

化而变化的，带有明显的季节性和时代性。随着潮

流和资讯的发展，设计师一定要有敏锐的嗅觉和学

习能力。

2012年标志设计的流行趋势，设计师一定要了

解，才能设计出符合时代审美和流行的作品。标志网

站 LogoLounge近日发布了《2012年标志设计趋势报

告》，在今年的趋势报告中，纵观世界流行趋势，标志

设计呈现出“多彩、多维、多元”的整体倾向。如：符号

集群，几种有关联的不同色彩的符号集合成新的符

号，充满活力和动感，见图 1a；透明叠加，几种半透明

的图形符号相互叠加的效果，见图1b；水彩，采用水彩

画的技巧展示图形符号色彩的变化，见图1c；土豆片，

以膨化的土豆切片为比喻，展示图形的扭动以体现立

体化效果见图 1d；虚实结合，体现一种云雾和磨砂玻

璃透视的效果；编织，采用编织的组合技巧体现图案

化的效果；发芽，采用植物种子发芽的造型和意象，展

示生命力和环保事业，见图 1e；揭皮，采用贴纸原理，

展现层次变化和空间感，见图1f；球形雕刻，在平面球

形上进行挖孔，体现立体球概念，见图 1g；标志图标

化、按钮化，广泛用于智能UI操作界面，带有很强的时

尚性，见图1h。

电影《阿凡达》的出现将三维视觉盛宴在世界上

做了普及推广，改变了视觉传达的方式，打破传统定

式，力求在二维空间中体现三维空间的张力，使得图

形符号承载了更多的文化内涵。在图形创意的千变

万化中凸显出应对时代要求和审美情趣的时尚造型

变化。了解了这些方法和创意技巧，非常有助于开发

新颖的标志设计。
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4 标志符号与品牌文化演变

标志是品牌战略的核心符号、图形，一个成功的

标志必须准确地传递品牌内涵，使人联想到产品和服

务。品牌标志的本质功能是信息传播，所以，随着企

业的发展壮大，标志设计也随着时代的进步而演变。

比如 IBM公司和可口可乐公司的品牌演变，都经历了

时代的变迁，都顺应了时尚的流行趋势，并且对应了

品牌文化的内涵发展。

以苹果公司的品牌标志发展为例：苹果公司的

LOGO在 1976年时，是以一幅古典画的形式存在的，

由Ron Wayne用钢笔画的，设计灵感来自于牛顿在苹

果树下进行思考而发现了万有引力定律的故事，展示

苹果要效仿牛顿进行科技创新。整体LOGO设计的灵

感创意充满洛可可风格的曲线和柔美，虽然很符合苹

果公司当年的行业特点，但是整体造型复杂，在实际

应用中，遇到了不少的麻烦，同年便将公司的LOGO设

计成了一个咬了一口的苹果，这个七彩的苹果也寓意

了多姿多彩的产品线，而且在1976-1998年，多色彩组

合的LOGO是非常具有视觉冲击力，很有设计系列寓

意的。在 1998年左右，乔布斯将品牌定位成简单、整

洁、明确，简约的设计风格进一步升化，LOGO变成了

单色的苹果图型；2001年，为配合首次被推出市场的

Mac OS X系统，苹果标志变为透明。品牌核心价值从

电脑转变为电脑系统，苹果标志采用透明质感，跟随

了系统的界面风格变化；2007年，苹果推出 iPhone手

机时，苹果电脑公司改为苹果公司，采用玻璃质感的

标志，配合 iPhone引入Multi-touch触摸屏幕技术，带

来一种全新的用户体验。进入2012年，苹果又推出了

新的标志，充满了艺术气质，也许是在表示 The New

iPad的视网膜显示技术将是苹果下一步的发展核

心。由此看出苹果标志的每一次变化都是核心产品

的变革，体现着品牌的核心价值变化，见图2。

当今的品牌标志需要视觉先行，通过一定的图

案、颜色来向消费者传输某种信息，以达到识别品牌、

促进销售的目的。标志设计符号需要符合品牌的核

心竞争力，并不是现在的市场上流行的一味的简化和

一成不变[4]。

标志设计符号是随着时代变化，随着企业发展而

变化的。其内涵并不是单纯的符合流行趋势就可以

了，那样就流于形式。正确的解读是：作为品牌的标

志，归根到底是为品牌服务的，标志要让人们感知到

这个品牌是干什么的，它能带来什么利益。准确表达

品牌诉求、产品特征，才能给人以正确的联想。当然，

标志的设计要兼具时代性与持久性，如果不能顺应时

图1 标志创意表现形式

Fig.1 Logo creative forms

图2 苹果标志

Fig.2 Apple logo
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代，就难以产生共鸣。判断一个品牌标志的好坏，不

应该单纯地看它有没有跟随潮流，还要看它有没有很

好地表达品牌的核心价值。

5 结语

标志设计就是一种品牌语言，是企业走向世界的

品牌理念和产品核心内涵。图形符号的变化和定义，

来自于经营者对文化的追求，来自于设计师对各种文

化信息的筛选和取舍。把企业产品诉求与时代符号

相结合，随着市场变化，新的诉求与新的图形符号元

素也不断的更新变化[5]，因此，一个企业标志、企业品

牌的出现和发展，不是设计师的杜撰，一定是设计师

和企业经营者合作的结晶。只有正确地表达了企业

的诉求，标志设计才会得到企业、社会的认可，才能推

动品牌和企业的进步，从而推动社会的进步。
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