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剖析《加勒比海盗》电影海报设计元素

刘 华

（新乡学院，新乡 453000）

摘要：从文字、图案、色彩 3个方面设计元素着手，分析了《加勒比海盗》电影海报的文字组合、图形组合与色彩组

合。研究表明，电影海报作为电影宣传的一个重要角色，观众可以通过海报上的相关内容获取有关电影的讯息，而

这些信息对观众判断是否观看电影起着重要的作用。
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Abstract：From the three aspects of text, pattern, color design elements, it analyzed the "Pirates of the Caribbean"

movie poster of text, graphics and color combinations. Research showed that an important role of movie posters of the

marketing campaign for the film, the audience can get through posters about the film′s message, which determined

whether the information on the audience to watch movies played an important and decisive role.
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随着我国经济实力的不断提升，人们在物质生活

得到满足的条件下逐渐追求感官上的享受，大众这一

需求的转变也促使了我国电影行业的发展。为了开

发这一潜力市场，电影制作企业在宣传手段上下了许

多功夫，包括采用先进的科技提升画面效果，采用特

效制作成逼真的场景等。在面对快节奏的生活时，观

众想通过观看电影的方式放松自己，并愿意花时间与

金钱在电影中，所以，电影公司应该牢牢抓住这一机

会，尽最大地努力把观众吸引住。而如何吸引观众、

让观众在完全不了解电影内容的情况下愿意花钱进

去观看，这是现在所有电影公司所关心和必须面对的

一个问题。其实电影海报就在其中扮演着一个很重

要的角色，观众可以通过海报上的相关内容获取有关

电影的讯息，而这些信息对观众判断是否进行观看起

着重要的作用。这里将通过剖析电影《加勒比海盗》

宣传海报中的设计要素，讨论海报对现在电影宣传的

作用。

1 《加勒比海盗》故事梗概

加勒比海盗系列一共包括四部，分别为“黑珍珠

的诅咒”、“聚魂棺”、“世界尽头”、“锦涛怪浪”。此系

列故事始终围绕着一名叫“杰克”的海盗船长展开，而

这个海盗船长的形象不同于以往故事中帅气、英勇的

船长，他是一个诙谐的小人物，遇到危险第一想到的

是逃跑，没有什么野心，就想拥有一艘属于自己的船。

这四部电影的主要场景是船和海，每一个精彩的

画面都离不开“杰克船长”以及它的“海盗船”。并且

在海上进行的战斗更具有刺激性，能够增加故事的惊

险程度，从而更加确定了该系列电影的定位是“冒险

之旅”。虽然每一部都有不同的故事情节，但是故事

的感情基调基本上是一致的，更加偏向于电脑特效制

作，以满足现代人对刺激的追求以及视觉感官上的满

足也是电影卖座的一个关键。在电影宣传期就应该

以该特点为主要突破口，以吸引大批观众的眼球。

116



2 《加勒比海盗》电影海报设计元素

对《加勒比海盗》系列电影的内容进行简单概括

以后，不难发现该系列的电影在制作上具有很多的亮

点，而这些亮点也是吸引观众的主要卖点，因此，在制

作电影宣传海报时应该以此为基础，努力将电影中的

优势展现出来，以吸引观众走进电影院观看电影。对

于海报设计而言，主要包括3个方面的设计要素，分别

是文字、图案和色彩，而这3个要素对整个海报的设计

效果有着重要的影响。评判电影海报的好坏主要是

以是否符合电影主题内涵为主要依据，同时兼顾海报

宣传风格与电影感情基调的一致性，让电影的主要特

点以及电影的性质可以直接从海报的设计中体现出

来，因此每一款海报的设计都离不开对电影内容的了

解，也离不开对电影特点的掌握。如何把电影风格特

点通过海报设计要素的有机结合反映出来是需要一

定的设计水平的，这就依赖于设计者的理解与设计素

养。电影海报不仅仅是对电影内容的一个真实反映，

更是对美观的一种另类形式的呈现，影响着观众对电

影的直观感受。

2.1 电影海报的文字组合

在文字、图形和色彩中对电影相关信息解读最为

清晰的要数文字了，它对信息传达的准确度最高，并

且有利于不同年龄观众对这一信息的接受。在电影

海报设计中这是不可或缺的设计要素之一，对电影介

绍有着举足轻重的影响。

在电影海报设计中应该让标题文字避免采用过

于繁杂凌乱的形式，用更加清晰明了的样式构造文

字，使观众更容易获取信息，便于电影主题的传达。

同时通过海报中的文字样式可以对整个海报的设计

起着链接的作用，让海报在风格上达到整体性。

在《加勒比海盗1》的海报宣传中就突出了文字的

作用，见图1，“the ccurse of the black pearl”就直接道出

了电影的内容，即与“黑珍珠号”有关。该张海报中的

文字形式采用了简单明了的字体，有助于观众知晓其

中的主要内容。

文字属于电影海报的一部分，所以在风格上也应

该遵从海报的整体布局，同时与电影风格特征相呼

应。不能够为了凸显出文字的重要性而与整体风格

背道而驰，更不能够脱离了电影情感基调，这样做不

利于观众对电影的了解，从而会影响到电影的宣传效

果。文字的风格主要与文字采用的字体有关，不同的

字体有着不同的感觉效果，而这种效果也影响着观众

对电影的判断。

一般文字的特性大概分为以下几种：端庄秀丽展

现出的是一种优美华丽的风格；坚固挺拔透出的是一

种坚强刚硬的英雄气概，它通过较强的现代感展现出

男人的霸气；深沉厚重体现出的是一种重量，而这种

重量给人以更多地思考；欢快轻盈强调的是一种轻快

的节奏感和韵律感；苍劲古朴是一种透着时光感的字

体，它满含着古韵，诉说着过去的故事。

在《加勒比海盗 2》的宣传海报中，见图 2，文字采

用的是刚硬的字体，而这种字体在表达上更加倾向于

展现男性的魅力，所以在这一海报中通过文字可以知

道这部电影更加侧重于讲述男人之间的角逐，女性的

角色可能偏弱。

2.2 电影海报的图形组合

《加勒比海盗》电影海报中的图形主要以图片为

主，给人以直观、明确、视觉冲击力强的感受，并且对

图1 《加勒比海盗1》宣传海报

Fig.1 "Pirates of the Caribbean 1" poster

图2 《加勒比海盗2》宣传海报

Fig.2 "Pirates of the Caribbean 2" poster
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电影内容的反映也起到重要的作用。在图片的选择

上一般以电影中的主人公图像以及主要场景为主，让

观众能够直接对电影主演以及电影基本发生场所有

一个确切地了解，并且也可以通过人物的着装知道电

影故事发生的年代以及发生的背景。

图片在电影海报设计中占有很大的一块面积，并

且通过与色彩相结合共同形成了海报的视觉中心，首

先呈现在观众的眼前。图片对于电影海报的设计而

言是十分重要的一个环节，影响着观众对整张海报的

视觉感受。所选图片应给人以悬念，让观众深思，进

而调动观众的兴趣，增强他们观影的欲望。

在《加勒比海盗 1》的宣传海报中可以看到有 4个

人物图像，从左到右分别是伊丽莎白、特纳、杰克以及

巴博萨。这 4人的表情也耐人寻味，让观众对这 4个

人的关系产生了兴趣。巴博萨嘴角浅浅的笑是什么

意思？杰克船长放在脸旁边的 2把剑是神兵利器吗？

杰克是不是一个心狠手辣的人？从这4个人的着装可

以看出这个故事发生在十七八世纪。

《加勒比海盗4》宣传海报见图3，从海报中的图片

内容观众可以了解到此部电影中增加了一个新的角

色——美人鱼，人身鱼尾的美人鱼，坐在岩石上，恬静

娴雅，美艳绝伦，成为第 4部电影的一大卖点，紧紧抓

住了观众的眼球。

2.3 电影海报的色彩组合

每一种颜色都有不同的情感，对人的视觉也会产

生不同的效果。在对电影海报中的色彩进行处理的

时候主要把握电影主题与海报宣传的一致性，切不可

颠三倒四，降低信息的穿透力度。不仅要注意色彩本

身的选择，还要注意各色彩之间的对比，不同色彩的

撞击可以产生不同的火花，对海报整体效果的表现有

不同的效果。

海报颜色或鲜丽、或明亮、或灰暗、或典雅，而这

些直接的色彩对整个电影感情基调的反映是十分重

要的。观众一般可以通过海报中主题色彩的基调知

道该部电影是悲是喜，而这也有助于观众对电影类型

的选择与把握。

在《加勒比海盗》的电影海报中可以发现该系列

海报的主题色选用的是黑色与黄色，黑色与黄色的对

比更加突出了战争场面中战火燃烧的凶险，也从侧面

突出战斗进行的激烈程度，并将电影中的卖点凸现出

来。人物背景的黑色则暗示着这部电影不会是轻快

的喜剧，这 4个人之间的关系也让人深思。海报的整

体色彩是低沉、暗淡的，增添了电影的厚重感，也预示

着该系列的电影不是简单的角逐，而是蕴含着更多的

阴谋与诡计。这样色彩的选择给观众提供了许多遐

想的空间，也极大地调动了观众的兴趣。《加勒比海

盗》宣传海报见图4。

3 结语

每一款海报都是为了更好地宣传电影，都是为了

吸引观众进入影院观看电影。在海报这样有限的空

间里为观众提供更多的电影信息、创造更多的悬念是

一门技术活，涉及到对文字、图形和色彩的运用与组

合，不同的组合形式有着不同的呈现效果，也就影响

着观众对该部电影的选择。设计师应该以观众的审

图3 《加勒比海盗4》宣传海报

Fig.3 "Pirates of the Caribbean 4" posters
图4 《加勒比海盗》宣传海报

Fig.4 "Pirates of the Caribbean 4" posters
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美需求为主要的设计出发点，保证整个电影海报与电

影在主题反映以及感情基调上的一致性，从而提升海

报的可读性以及增强海报的信息传递能力，并尽可能

的刺激观众的观影欲望。
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