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色彩在展示设计中的体现研究

罗维安

（华中科技大学文华学院，武汉 430074）

摘要：通过对展示设计含义的介绍，论述了作为展示设计中重要组成部分的色彩，在展示设计运用时应注意的问

题和关键所在，以及色彩在展示设计中的重要作用，希望使展示设计能更上一个台阶，更好地为社会和人们的生

活服务。
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Abstract：Through the introduction to the exhibition design implications, it discussed the color as a important part in the

display design in use should pay attention to the problem and the key, and the important role of the colors in the display

design. It hope to make the display design to a higher level, the better for the society and people's lives.
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作为展示设计中重要的组成部分——色彩，为展

示设计带来了生机与活力。色彩对人的心理、情感、

视觉都有很大的影响，如色彩的合理运用可以营造良

好的展览氛围，让参观者带着一种舒缓、平和的心态

慢慢观赏展品。比较理想的展示色彩设计，一方面，

不仅对参观者有较强的视觉冲击力，吸引他们的观赏

兴趣；另一方面，对展示空间的艺术魅力的体现有很

大的帮助，因此，要重视展示设计中色彩的合理运用，

真正地把其落到实处，让展示设计的发展有一个很高

的突破。

1 展示设计的含义

随着社会经济的发展，竞争也日益激烈，在展示

设计领域也不例外。为了顺应社会的需求，展示设计

在设计艺术方面必须要有更大范围、更高层次的提

升。首先，可以将物质设计与非物质设计以及不同的

设计形态有机的统一起来，这些要素有机结合在一起

就可以形成一个新的设计系统工程，即一种具有革命

意义的完整的系统设计；其次，在展示设计中注意视

觉的可塑性，在展示设计中添加合适的色彩则可以达

到比较好的视觉效果。2010年中国上海世博会，其博

览会上的展示设计，就有以下内容：世博会主题的确

定、标志符号、相关文化的定位、整体的规划、广告的

宣传、场馆的环境以及室内的必要装饰等内容；而其

展示设计中的设计理念秉着绿色环保，“城市让生活

更美好”的主题，从艺术设计的观念到展览品，都与当

今社会的发展，人们生活的现实需求紧密联系着，只

有这样才能达到展览会所要的目的。

展示设计是一个比较广泛的概念，不同于一般的

设计，它是一种多方位的立体综合性设计，是采用先

进的设计方法，运用艺术设计，结合相关文化对某一

展品的造型进行美化与修饰来获得良好展示效果的

设计活动。展示设计的范围和内容比较广泛，有商业

展销会设计、工业展览会设计、购物环境设计等；在社

会文化方面有艺术展览会设计、博物馆陈列设计等；

在社会生活上有旅游观光景点展示设计、节庆礼仪场

景设计等。从这些不同类型的展示设计中可以看出，
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展示设计要考虑的内容首先是展示程序、内容以及侧

重点等展示品本身比较实用的因素；其次，要考虑展

示环境氛围的艺术创造等展示设计的外在因素；再

次，要考虑展示设计的客体即接受观赏者的心理因素

以及他们的视觉趋向等。只有这样才可以设计出科

学的、合理的、具有赏心悦目的观赏流程的展示设计，

给人留下深刻的印象，从而让展示设计凸显出其内在

的价值。

2 展示设计中色彩运用应注意的问题

一件物品在有色彩之前和色彩之后，给人的感觉

是有差别的，色彩对人的情绪、心理、行为都或多或少

会产生一定的影响。在社会的生产生活当中，要重视

色彩的运用，在展示设计领域也一样，色彩的运用必

须得到重视。

在展示设计中要考虑到色彩对人的心理影响。展

示设计中色彩的运用会刺激人的心理和情感。色彩可

以让人产生温度感，蓝、灰、黑、绿等冷色调使人感到寒

冷，而红、黄、橙等暖色调则令人感到温暖。色彩也可

以让人对物品产生体量上的错觉，具有高明度颜色和

暖色的物品具有膨胀感，使人觉得物品体量大，而具有

低明度颜色和冷色的物品则有一种收缩感，令人感到

物体的体量看起来较小。色彩也可以让人产生重量

感，高明度的色彩看起来比较轻巧，而低明度的色彩则

有一种沉重感。色彩对人心理也有很大的影响，可以

让人产生远近感，暖色调使人具有前进的接近感，而冷

色调则让人有一种远离和分散的感觉。从这些可以看

出，色彩对人的心理有着重要的影响，因此，在展示设

计中要注意对色彩的运用。

展示空间界面的色彩设计应遵循以下几个原

则。首先，色彩要有基调，不能太花哨。一方面，可以

更好的展示主题内容；另一方面，注意安全因素，可以

避免刺激甚至是伤害观众的视觉器官的情况发生，便

于观众进行参观。其次，展示设计中的色彩要特别注

意观众对色彩的喜好和禁忌，因为不同国家、地区、民

族、文化传统对色彩的偏好是不同的，色彩的象征意

义也存在很大差异，所以，展示设计中色彩的运用应

在根据展览性质、展览地点等方面的基础上结合各种

参观对象的喜好与禁忌进行具体分析，做到符合观众

的审美习惯。

3 展示设计中色彩运用的关键

展示设计中色彩的运用可以让展览品显得更有

艺术魅力，也可以营造良好的展览氛围，但是展示设

计中色彩的运用也要注意几个关键点，即确定好展场

的色彩基调、展览专用色、各展区之间的色彩关系，才

能更好的为展览服务。

展示设计中要根据展览的主题以及展览的时间

来确定展场的色彩基调。色彩基调的运用是要讲究

技巧的。例如，对于一般商业性质的展览活动，展示

色彩设计大多以中性柔和的色调为主，这样可以更好

的突出展品；而在一个历史性题材的展览上，为了反

映历史变迁的沧桑，传统文化的庄严与凝重，在展示

设计中色彩应以厚重、庄严、沉稳的低色调为主；而对

于类似销售性质的展览活动，为了激发参观者的消费

欲望，活跃展览的气氛，则运用高色调的设计。当然，

展示设计中也必须考虑到展览时间。例如，冬季展览

中，由于室外非常寒冷，为了给人营造一种温暖、热烈

的氛围，满足人们的心理需求，暖色调应是整个展场

的主色调，这样与人的心理需求相吻合，可以更吸引

参观者的注意；在夏季展览中，由于户外温度很高，为

了给参观者一种凉爽、宁静的感觉，展示设计中就应

以冷色调为主。

展示设计中应根据展览的性质、展览的标志来确

定展览专用色。一般而言，每一个展览都有自己标志

的标准色即展览专用色。展览专用色运用得是否恰

当，直接对参观者的心理、视觉产生很大的影响。展

览专用色的运用包括墙面海报、悬挂旗帜、指示标牌

等，这些是参观者进入展馆时第一时间可以注意到

的，因此，设计师要在此着手，使参观者对该展览留下

深刻的印象。一方面不仅有利于场内色彩的和谐统

一，营造良好的展览氛围；另一方面，对展览品牌效应

的形成有很大的促进作用。

4 展示设计中色彩的重要作用

展示设计中色彩可以吸引观众的眼球。展示设

计中色彩的适当运用可以营造良好的展览氛围，理想

完美的展示色彩设计，具有较强的视觉吸引力，能充
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新形式，势必能使设计更符合现代人的审美需求，并

获得更多年龄段人群的接受。

3.3 意象

中国所崇尚的含蓄、内敛，是自然界许多实物所

具备的独特的文化内涵，例如莲花象征高洁，牡丹象

征富贵，明月包含思乡的意味等。这些出现在古代文

学作品中的意象，现在也可以运用于艺术设计中，这

就使受众自然而然地将图形本身的寓意以及文化内

涵带入到该商品中，间接的赋予了商品一种文化层面

上的意义。这种设计不仅帮助商家提高了销量，达到

经济目的，同时也给消费者带来美感以及在馈赠亲友

时更富情趣。

4 结语

将文化因素运用于艺术设计，不仅能使设计活动

中的设计意图深化、设计理念增强、设计内涵与意义

增加、设计的延伸性与多向性提升，更是在营销层面

上吸引顾客。当然，文化因素的应用不能简单地照抄

和拷贝，而需要对传统造型进行再创造，是一个重新

选择和重新发现的过程，使当代的艺术设计成品能够

表达这个时代的某种理念和时代特色，同时也体现民

族个性。
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分体现展示空间的艺术魅力。

在展示设计中色彩可以区分不同的区域。运用

色彩区分展览馆的不同区域，例如，运用色彩分别显

示走道区、休息区、展示区和洽谈区等区域。一方面，

使观众可以在第一时间弄清各个区域，少走弯路，减

轻观众因为参观而产生的疲劳；另一方面，可以提高

工作人员的工作效率，便于管理。

展示设计中色彩可以体现展示的个性。随着当

今展示设计的变化与发展，展示设计个性的体现已经

成为衡量一件展品质量高低的重要标准。在日益激

烈的市场竞争面前，如何在众多企业的展位中脱颖而

出，体现本企业的产品、品牌和特色，从而吸引参观

者，展示设计中“设计个性”便显得尤为重要。要突出

展示的个性，色彩个性化设计则必须得到充分地运

用，只有科学合理地对作为企业标志色及其延伸色彩

的运用，营造出一种和谐统一的有别于其他展位的视

觉环境，才能吸引参观者的注意。

5 结语

在展览设计中要充分地运用色彩的作用，并结合

相关的设计美术知识，让展览设计再上一个台阶，更

好的为社会以及人们的生活服务。
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