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摘要：从视觉、心理经验以及行为活动较深层次研究和创造的角度入手，分析了图形及传统图形符号在现代平面设

计中的意义和作用，结合经典案例论述了传统图形新视觉表现的魅力和对当代平面设计的影响，提出了传统图形的

新视觉表现在各个方面具体运用的基本方法。
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Abstract：Starting from the angle of the visual, psychological experience and activity of the deeper research and the

creation, it analyzed the role and significance of graphics and traditional graphic symbols in modern graphic design.

Combined with classic case, it discussed the charm of new visual expression of traditional graphics and influence of

contemporary graphic design, put forward new visual expression of traditional graphics in various aspects using the basic

method.
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在艺术设计中，图形符号是视觉设计的最重要的

形式语言之一，它具有强大的形象传达功能并在不同

的传播领域和媒介中起着极为关键的作用。传统图

形作为图形符号的一种，它承载着人类社会长期形成

的各种文化信息，包涵着深刻的文化积淀、风俗习惯、

民族的心理情感、审美情趣以及审美观念。在当代艺

术设计领域，用好传统图形对设计的发展能起到推波

助澜的作用。

1 图形与传统图形

图形语言直观、生动，它不仅能够传递信息，也能

帮助人们理解文意弥补文字的不足，起到语言文字难

以达到的图示作用。利用图形艺术设计的作品，视觉

穿透力更强。随着人类社会物质文明的高度发展，人

们对精神文明的追求日渐加剧，传统图形作为一种信

息载体，已被人们所重视。中国传统图形凝聚了几千

年华夏文明，积淀深厚，是一个民族文化及生活的表

现。设计师要善于把广大人民群众心中根治的传统

文化从生活中提取出来进行再表现，把传统图形巧妙

地运用到当代艺术设计中来，不仅能给艺术设计注入

丰富的内容，也能使优秀的传统文化发扬光大[1]。

2 传统图形的新视觉表现

2.1 传统图形在当代广告招贴中的新视觉表现

“好的招贴是靠图形而不是靠文字说话的”，好的

广告招贴能引人入胜让人产生联想[2]。靳埭强就主张

把中国传统文化巧妙地融入到现代设计中，并强调这

种融合不是简单的相加，而是建立在对中国文化深刻

理解基础上的融合。我国是一个有着悠久历史的文

明古国，传统图形符号为人们提供了大量的值得借鉴

和思考的设计源泉，应将其能反映中国民族特征和文

化特征的图形元素与现代艺术特征及国际性的视觉
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传达融为一体，在世界设计领域建立具有中国特色的

设计文化和设计地位。在靳埭强创作的大量文化招

贴设计作品中，都融入了表达我国传统文化的传统图

形符号，表现出很强的文化特征和民族特征[3]。苹果

电脑标志见图 1，正是采用了传统图形中的龙凤呈祥

元素，2只灵兽舞动的姿态呈现在中国青花瓷盘中，形

成了一个别具风格的苹果电脑标志。设计者以龙凤

瑞祥图案与推动当代生产力高度发展的电脑相结合

的奇妙构想，创作出具有东方韵味的苹果电脑新标志

招贴，引发人们对东西文化互动相融的深刻思考。第

六届中国艺术节海报见图2，是以龙为元素所创作，把

人的手和龙相结合起来，呈现出数字六的形状，以突

出主题是第六届，这样很贴切地把主题图形化了，表

现得既简洁又恰当。

2.2 传统图形在当代标志设计中的新视觉表现

标志是一种用特殊文字或图形组成的传播符号，

它具有视觉象征意义和特定的文化内涵[4]。如何使标

志具有深刻的文化内涵，这就要求设计者对中国文化

和图形符号有深刻理解和认识。例如北京王府饭店

标志，见图 3，在店徽的中心有一个“王”字，它既是王

府饭店的字头，又寓意着饭店的权威和领先地位，标

志细节上的精心处理，也凸显了设计者对传统文化的

认识。标志四角处的线条有意断开，寓意希望像一口

“井”有取之不尽，用之不竭的吉祥之意义。有着传统

文化特色内涵的中国银行标志采用了古钱和绳的创

意，钱孔与红绳构成了“中”字，见图 4，在其年报封面

的设计中，运用了古钱结红绳的创意，表现中国银行

与属下机构的紧密联系[5]。可见，传统元素及图形新

视觉表现地运用给标志设计的发展带来新的契机，在

视觉信息的传达上获得了更强的识别性和认同感，十

分具有时代的感召力[6]。

2.3 传统图形在当代包装设计中的新视觉表现

包装装潢设计的目的在于使消费者能直接感受、

体会产品与服务，图片及图形就是一件极具说服力的

武器，越来越多的包装设计师将图片及图形放在包装

上，一方面向受众展示包装内产品的样子，另外一方

面通过图片及图形的风格给包装增添艺术的气息。

包装设计的表现从过去较多追求装饰美感的表现，逐

步转向以“文化表现”为中心的设计观念[7]。

图1 苹果电脑标志

Fig.1 Apple computer logo

图2 第六届中国艺术节海报

Fig.2 The sixth China art festival poster

图3 北京王府饭店标志

Fig.3 Beijing wangfu hotel logo

图4 中国银行标志

Fig.4 The bank of China logo
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3 传统图形新视觉表现的方法

3.1 加强对传统思想文化、民族艺术文化的理解和

认识

中国传统图形是基于中国传统哲学思想基础上

的对于形象的认知的视觉表现，中国传统哲学提倡理

性与感性统一，提倡主观与客观统一，极具有民族特

色。一方面在于它是科学的、理性的，是祖先对自然

规律的认识和总结；另一方面它又极具想象和象征的

意识。我国哲学思想体系作为我国传统图形艺术的

思想理论基础，对传统图形的演变与发展产生了很深

刻的影响。儒、道、释等哲学思想形成了中国人独特

的民族心理及民族性格。我国传统图形艺术资源极

为丰富，一些传统图形元素随着时间的推移，历史的

发展不断变化和沿袭，形成了极为丰富并具有深刻文

化内涵的图形和纹饰。在当今平面设计中，通过对传

统图形的挖掘及新视觉的表现，旨在保持原有传统含

义的同时，巧妙地融入现代设计理念，无疑会使设计

更具文化性和民族性，更具内涵和艺术性。

3.2 合理运用传统图形的手绘表现及书法表现方式

随着科学的进步和技术信息的发展以及电脑的

日益普及，当代设计中各类作品层出不穷。如果平面

设计中能合理地运用传统图形手绘表现，就能增强作

品的视觉传播效果，体现出深厚的艺术文化价值。使

用手绘表现是体现设计者风格和底蕴的方式之一，也

能使平面设计更具有意象美、含蓄美、意境美，并具中

国文化的传承性。中国书法是用墨来表现文字及相

关事物，表达情感的。图形用墨来表现可以产生丰富

的画面效果，达到五墨六彩的奇妙境界。在进行传统

图形新视觉表现时，可以很好地用墨来体现传统意

境，使设计图形更具文化性和地域性特征。

3.3 现代图形设计构成法进行传统图形的新视觉表现

同构、置换、正负形、元素替代等图形设计构成法

在现代平面设计中广泛运用。将这些图形创意方法合

理地用在传统图形新视觉表现中会起到事半功倍的效

果。设计时经常说对于传统图形的“形”的借鉴，并不

是指对传统图形直接拿来主义，而是对传统图形进行

同构、置换及替代等手法的处理，是对传统图形元素进

行提炼，对传统图形进行新视觉的表现，随后将其合理

地运用到平面设计的创作中，这样就使得传统图形赋

予了新的内涵，使平面设计具有鲜明的民族特征。

4 结语

我国传统图形是中华民族历史文化的深厚积淀，

它不仅仅具有很强的实用价值，同时还具有丰富的社

会文化价值。中国传统图形作为中国艺术文化重要

的组成部分，在我国历史的发展进程中，其形成方式

和演变过程，成为了中华民族丰厚的文化资源。合理

并充分使用传统图形，在设计全球化的潮流中使设计

民族化，设计民族化并不意味着保守和守旧，而是创

造性地对传统文化进行的现代化解读[8]。研究中国传

统图形的新视觉表现，找出传统文化与当代设计的相

交点，将中国传统图形跟当代设计完美结合，形成自

己的设计风格是探寻中国平面设计特色的发展之路。
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