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论产品展示设计的必要性

丁立斌

（中州大学，郑州 450044）

摘要：分析了产品展示设计的概念及现状，提出了产品展示设计的重要性也是企业的发展必然选择。并从企业内

部环境的改善和企业外部的发展两大方面介绍了产品展示设计的重要作用，从而证明了产品展示设计对于企业发

展的必要性。
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Abstract：It analyzed the concept and present situation of the product exhibition design, and proposed the inevitable

choice for the development of the importance of product design and business. And it introduced the important role of

product design from the aspects of the development and improvement of two internal environment and external to the

enterprise, thus proved the necessity for the development of the enterprise product exhibition design.

Key words：products；products exhibition；enterprises；market competition

收稿日期：2012-12-14

作者简介：丁立斌（1979—），男，辽宁丹东人，硕士，中州大学讲师，主要从事艺术设计方面的研究。

随着时代经济的发展，产品展示设计已经成为新

时期一种主流时尚的艺术设计，对于产品和生产销售

产品的企业本身有着积极的作用，是企业参与市场竞

争的有效手段，也企业与消费者进行交流的最直接最

快速的手段。

1 产品展示设计

产品展示设计，顾名思义就是对产品展示的一种

设计，主体是产品，但是设计本身不是对产品进行设

计，而是对产品存在的客观环境进行设计，通过这样

的设计让产品的展示能够达到预期的效果和目的[1-2]。

产品的展示设计不是通常意义下的大型展会设

计，比如汽车博览会、上海世博会等，展会是产品展示

设计结果的一种规模概念上的模式，像一般节假日的

小食品展销也是产品展示设计结果的一种形式，比如

国庆周针对洗衣液、针对甜品而摆放在超市门口的促

销展。产品的展示设计有许多模式，从规模上划分，

大到博览会，小到小摊点，但是不管怎样的展会都是

要经过精心的设计，选取最适合产品本身的一种模式

对产品进行展示。

产品的展示源远流长，随着商业发展的源头一直

流传至今，到如今已经有了自己的形式，变得更加多

样化，对于产品展示本身也有了更多更加严苛的要

求，由此便诞生出产品展示设计。产品的展示设计伴

随着商业的发展而逐步发展，成为了市场竞争者参与

竞争的重要手段，是时代发展的必然趋势，也是时代

潮流发展的趋势；与此同时，随着全球经济的发展和

人民物质生活水平的普遍提高，同一个行业的生产者

和销售者日益增多，人们对于产品能够给他们带来的

物质保障要求已经得到了满足，随之而来的是产品能

够延生出来的精神上的享受需求。例如，食品类产品

的美味享受、化妆品类产品的美丽满足、书画作品的

艺术欣赏享受等[3]。

企业要在市场竞争中寻求生存和发展，必须要参

展，而参展就必须要对产品进行相应的展示设计，选
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取适合自己产品的展示模式，让自己的产品能够通过

这样的精心设计，拥有自己的展示特色，在竞争者中

获得更好的销售优势，给消费者带来更多的视觉冲

击，让他们记住自己的特色，记住自己的产品，并获得

精神上的享受和满足。

2 产品展示设计的重要作用

2.1 利于企业内部环境的改善

2.1.1 促使内部员工更好地了解自己的产品

产品展示设计的主体是产品本身，在进行设计的

过程中，不管是对空间的设计，还是对人流的调查分

析，又或者是展示时间长短的计算等，都需要满足自

身产品的特性，切合自身产品的特色；所以，要进行产

品展示设计，必须对产品本身进行充分而深入地了

解，这是进行产品展示设计的基础，也是必须具备的

重要条件。

企业选定用于展示的产品，通常情况下不会是自

己已经销售了很多年的产品，而是一种新兴产品。原

有的产品经过一段时间的宣传和销售，市场上已经对

其有了一定地了解，并且过去的产品所代表的是过去

的创造理念和设计技术，并不能代表企业现在的实力

和文化。新兴产品用于展示可以带给消费者新鲜感，

也能够展示企业的活力和创造力，最终让消费者去信

任企业本身。对于这样的新兴产品，企业内部员工对

其的了解还不够深入，能够彻底了解的就是参与产品

设计的设计者。没有对产品的深入了解，产品展示设

计就会失去设计的基础和理念，因此，随着产品展示

设计这一概念的展开，就要求员工必须要去熟悉自己

的产品，了解自己产品的属性，明确产品特色[4]。只有

做到了这些，才能够真正设计出好的产品展示，用于

展示产品的特色优势和创造力。

2.1.2 利于企业内部的和谐环境的建立

企业的存在是由许多部门组成的，比如行政部、

人事部、销售部、财务部、设计部、文案部等。根据企

业的完善程度，以及部门的各自出发点，自然会有一

定的矛盾和摩擦。

产品的展示设计作为一个公司的项目，在进行设

计的过程中，首先是产品的设计研发部门要进行产品

的宣传和培训，然后是产品的市场部门要对产品的市

场消费者和竞争者的情况进行调查分析，要了解消费

者出行高峰和产品展示地点的人员流动情况；对于展

会现场所需要的一系列设备仪器等也需要行政部提

供支持；展会现场人员的配备则需要人事部门给予一

定的配合，进行人事调动；整个产品展示设计过程中

和展会的资金设计核算则需要财务部参与；产品展示

设计图纸需要设计部门进行操作等。

总之，产品的展示设计不是一个人或者一个部

门就可以完成的，而是需要大家齐心协力，相互配

合，共同打造完成。通过这样的设计过程，大家相互

协作，彼此沟通，增加了对大家地了解，加深了大家

的感情，彼此尊重信任，有利于企业和谐的内部工作

环境的建立。

2.2 利于企业对外发展

2.2.1 为产品展示确定适宜的展示模式

产品的展示有许多种模式，根据不同的标准有不

同的划分。根据展示的目的不同，划分为经济类和人

文类；根据形式划分，有动态和静态 2种类型；根据规

模，则有巨型、大型、中型和小型之分。例如，食品展

示，是属于经济展示，为了促成消费，同时也是静态展

示；汽车展示，属于经济展示，为了确立企业形象，宣

传产品，促进交易，依据企业规模的大小可以选取动

态或者静态展示，而汽车展示的规模一般都是中型以

上的规模。

依据这 3个尺度对产品展会进行设计，不同的产

品适合不同类型的展示模型。企业在进行产品展示

之前，需要对自身产品、企业自身现状、企业消费者情

况和企业竞争对手的状况进行了解，然后将这一系列

的信息进行整合分析[5]，才能够确定适合自己产品展

示的模式，真正将自身的产品特色展示在消费者面

前，帮助产品很好地销售，为企业赢取利润。

2.2.2 帮助企业完善了销售网络

企业在进行产品展示设计的过程中，需要对自己

的消费群体进行分析，了解消费群体的活动情况和分

布情况，针对消费者情况确定产品展示销售的地区，

一个展销区就是一个销售网络，这样就帮助完善了企

业的整个营销网络。例如，生产奶粉的企业要进行产

品展示，其消费对象为孕妇，她们节假日的活动范围

多是自己居住区周围的超市，针对这样的消费群体，

生产奶粉的企业通过分析之后在超市设置奶粉促销

展示；此外，在设计的过程中，奶粉销售商还要调查自

己的消费群体常去的超市有哪些，然后在相应的超市
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设置展销，这样就针对自己的消费群体设置了一个营

销网络。

企业通过产品展示设计，确定了自己产品的展销

模式，通过适合自己的展销模式，企业将自己的产品

彻底展出，也可以将自己的文化通过这样的方式得以

传递出去。在展示的同时，企业还可以寻求到与自身

文化价值相似或者是认同自身文化的代销者，进而完

善自身的营销网络。

2.2.3 利于产品销量的增加

通过产品展示设计，产品的特色展示出来了，也

确定了自己的展销模式，通过这样的方式，企业可以

宣传自己的产品。一方面可以促进现场交易，特别是

一些食品或者生活用品的销量多是在展会现场得到

增加的；而针对像汽车展以及科技展这样的行业的销

量的增多则是另外的一种方式，即通过展会宣传自己

产品的文化特色和品牌，用以加深消费者对产品或者

品牌的印象，促进展后的长期消费。

2.2.4 利于节省企业成本

从长远来看，企业获得良好的销售，或者是消费

者的绝对信赖，首先就要通过电视广告投入、网络宣

传投入、销售人员的市场开拓宣传等方式，来宣传企

业的产品和企业的文化形象，并且通过这样的方式还

不一定能够取得预定的效果，因为广告和网络并不能

让消费者见到产品本身，对于无法触摸到的东西，消

费者都会有戒备心理；消费者对企业的信赖则是通过

自己亲自试用或是周围朋友的宣传，这是一个漫长的

过程，但是新时代产品的更新换代速度加快，这对于

企业的发展无疑是不利的。产品的展示设计就可以

克服原本电视和网络的弱点，让消费者实实在在地看

到产品，相对于电视、网络宣传，产品展示减少了企业

用于宣传的成本。

3 结语

不管是从时代的发展，还是对企业自身的发展来

进行分析，都可以确定产品的展示设计对于企业来说

是非常有必要的。企业应该加以注重并尽可能地去采

用产品展示，为自身的持续发展提供一个有力的支撑。
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