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数码印刷产品个性化艺术设计的创新性探究

程 晶，官燕燕
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摘要：针对当前数码印刷产品在设计方面创新性不足的问题，提出数码印刷产品应如何进行创新化设计的思路，并

举例说明了艺术设计者如何参与到数码印刷行业，紧贴行业需求，以灵感引领数码印刷产品升级，增加产品附加值，

增强数码印刷产品对消费者的吸引力。
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Abstract：According to the innovation shortage problem of current digital printing product design, it put forward the

ideas of digital printing products how to carry out innovative design, and the examples were gave to explain the art

designers how to take part in the digital printing industry, keep abreast of industry demand, lead the digital printing

product upgrades with inspiration, increase product added value, and enhance the digital printing products attractive to

consumers.
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作为专业的美术设计工作者，除了创作一些意境

优美的绘画作品外，还应该用自己独特的角度和精湛

的专业技法来服务工业生产，甚至指引和引导工业生

产的发展，从而创造出更大的经济效益和产业价值。

在艺术设计和工业生产相结合，构建紧密关系方面，

已经有不少的艺术工作者作出了深入的探索，取得了

宝贵的经验，如服装、家具等领域都有了已经产业化

的成果。在包装印刷工业领域，艺术与包装结合，也

已经取得了不少的成就，并在个性化包装设计方面形

成了设计特点[1，2，3]，但是在包装印刷新的分支和新技

术领域，仍然表现乏力。数码印刷，就是其中迫切期

待艺术设计融入和推动产业发展的新领域。由于数

码印刷这一行业的专业性强，属于新发展起来的一种

印刷方式，不被艺术工作者所熟悉和了解，甚至有些

根本不知道什么是数码印刷，自己能在其中做些什么

工作，所以，它成了被专业艺术工作者所遗忘的角落，

而是由一些短期培训的人员来担当设计大任，造成了

数码印刷产业的高端设计和创新性设计人才缺乏，行

业发展受到制约[4]。这里从艺术设计如何参与数码印

刷生产的角度，提出可供参考的具体实例，从而指导

和鼓励艺术设计人员在数码印刷领域作出新的贡献。

1 数码印刷的特征和发展现状

数码印刷也即数字印刷，是利用印前系统将图文

信息直接通过网络传输到数字印刷机上印刷的一种

新型印刷技术。数码印刷具有3个特征[5-6]。其一快速

印刷，直接从电脑上读取数字文稿，从数码印刷机上

得到印刷品，无需传统印刷的复杂环节。其二按需印

刷，指以消费者的需要为目标，量身定制的印刷。它

主要表现为其印量不受限制，根据客户需要，1 张即可

起印，并可随时需要随时印刷，实现零库存。其三可
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变数据印刷，数码印刷品的信息是100%的可变信息，

即相邻输出的两张印刷品可以完全不一样。简单概

括就是：快速印刷，立等可取；价格低廉，一张起印；数

据可变，张张不同；个性印刷，按需出版。

数码印刷，作为印刷的新兴发展方向之一，已经

在许多领域得到了广泛的应用，在人们日常生活的方

方面面，都可以看见数码印刷产品的身影，如金融、医

疗、制造、保险、公共事业、通讯、邮政、教育、零售、房

地产等。国内已经涌现出一批如凤凰出版传媒集团、

CTPS、四川新华文轩、郑州今日文教、京华虎彩等一批

大胆探索、持续投入数字化进程的优秀企业[7]。然而，

最近几年来，数码印刷作为一门新兴的技术，也遇到

了行业发展的瓶颈。据统计，在上海4606家印刷企业

中，主营数字印刷的企业 33 家，占全部企业数的

0.72%，2010年实现销售 3 7460.28万元，一年经营的

结果是亏损 1352万元[8]。这说明，数字印刷业的发展

形势还很严峻。造成数字印刷企业大面积亏损的原

因是多方面的，其中一个重要的原因是，未能透彻理

解数码印刷的行业属性，并实施对应有效的措施。

数码印刷与传统印刷最大的不同，就是数码印刷

具有服务业的属性，而不仅仅是加工制造业。数码印

刷，也许脱胎于加工制造业，是印刷工业的一种新技

术，与以往的印刷类型如胶印、凹印、柔印、丝印等相

比，只是工艺原理发生了变化，其实，数码印刷不同的

技术秉性，决定了它与传统印刷截然不同的道路和面

貌，只有深刻认识其具有的服务业属性，才能展现自己

的独特优势。加工制造业重点关注生产速度、生产成

本、加工质量等，以批量大而取胜。服务业，则是以产

品的附加值取胜，很少单纯依靠产品本身的物质性来

盈利。如服务业的典范麦当劳，它的汉堡从物质基础

而言，属于垃圾食品，可是仍然价格高昂而顾客络绎不

绝，这是因为消费者吃的不仅仅是汉堡里面的鸡肉和

面包，而是在享受麦当劳所创造和经营的文化氛围。

数码印刷企业要坚定走服务业的道路，就要学习

什么是服务，如何最好地为客户服务。从专业技术的

角度而言，进行精细化、创新性的数码印刷产品开发

和设计，就是艺术设计的用武之地。

2 数码印刷产品个性化艺术设计的创新思路

第一，要积极对数码印刷的新产品进行精益化设

计，与其他部门联合，打造特定的标准化服务。

以个性化邮票为例，这是一种新出现的数码印刷

产品类型，个性化邮票是国家邮政局发行的带有附票

的个性专用邮票。个性化邮票由主票与附票组成，主

票含中国邮政邮资，附票为用户提供特定图像，主票

与附票组成一枚个性化邮票。主票用胶印的方法大

量印制，图案是固定的几种类型；附票采用数码印刷，

可以由客户自定。个性化邮票推出以来，虽然受到了

一定的热捧，但是仍然没有取得较大的市场份额。重

要的原因就是在设计上的缺失，附票图案过于单一。

作为艺术设计工作者，要充分发挥设计的创新性，认

真研究附票的图案构思，精心策划和设计。比如，可

以与婚姻登记机构联合，推出新婚纪念的个性化邮

票，在邮票的附票部分，图案可选择新人的结婚照等

新婚纪念图片，为一对新人提供具有纪念意义的个性

化邮票。新婚纪念个性化邮票见图1。

第二，对已有的常见的数码印刷产品类型，深耕

细作，强化设计，突出新效果。

数码印刷可以承做的产品非常丰富，如请柬、挂

历、台历、个人游记等。这里以个性化台历为例，重点

分析对已有的产品类型如何通过设计来实现深耕细

作。个性化台历见图2，这是一款由笔者参与设计，并

投入生产的2013年台历。台历本身是常见的，并无特

别之处，但是如果给它加入了创意设计，那么日常的

产品就会变得非常有新意，吸引人们眼球。

红方台历见图 3，这也是一款由笔者设计的数码

印刷定制的个性化台历。这款产品除了个性化的图

案以外，在台历的结构方面，笔者设计了一个可以折

叠的纸质笔盒，简约实用，同时，台历上的每个月份都

可以通过不同位置处的槽口见到，便于方便打开对应

图1 新婚纪念个性化邮票

Fig.1 Individual stamps of wedding anniversary
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的月份查找日期。

图2和图3这两款台历，采用了折叠组件式结构，

体积小，功能全，色彩构成协调，环保理念突出，在提

供印刷实物制品的同时给人带来艺术的享受。这样

的设计，没有带来成本方面的大幅增加，仍然保持了

制造成本的相对低廉，同时也给客户带来了美的享

受，让客户爱不释手，激发了客户对此类产品订购的

热望，使产品销量不断增加，这就是典型的以设计带

动生产的类型。

数码印刷产品，很多带有消费品的性质，只有激

发消费者的消费欲望，给客户带来服务的附加值，才

能引领相应的消费热潮，从而实现生产的发展。就如

同生产手机，总人口是有限的，当人人都拥有一台手

机的时候，那么是不是手机的生产就停止了？不是

的，因为可以赋予手机新的功能，从单板手机发展到

滑盖手机，再到触屏手机、智能手机，同样是手机，人

人都希望拥有第二台、第三台，每换一台，产品升级一

次，给用户带来全新的产品体验。同样，在数码印刷

领域，也需要大批优秀的设计人员，不断开发，使同一

产品类型不断升级，让消费者充满期待。

第三，要不断学习新技术，将其引入到数码印刷

产品的设计领域，使数码印刷产品设计具有鲜明的时

尚感，从而引领消费。

二维条码是当前非常流行的一种数据信息传播

方式，在很多领域都可以看到它的身影，许多年轻人

都以用手机摄取产品上的二维码，迅速进入对应网站

查找所需信息而感觉便捷。那么，将二维条码引入数

码印刷产品设计领域，可以在个性化名片的设计中一

显身手。在名片中引入二维码设计，时尚新颖，信息

量大，见图4。

随着影像技术的不断发展，3D数字影像技术进入

了人们的日常生活并形成热潮。那么，是否也可以考

虑将这种3D技术融入到数码印刷产品设计当中？考

虑到技术和成本的原因，复杂的偏振形式的 3D技术

也许一下子难以在普通的印刷品中实现，但是，基于

红蓝或红绿图像形式，以及基于左右图像格式的 3D

技术，却可以非常容易地在普通印刷品上实现[9]。设

计工作者通过设计制作对应的图像，将其印制到数码

印刷产品上，并配置简易的红蓝或红绿滤色片又或是

左右格式的视窗，这样，也许当客户打开一本数码印

刷的菜谱时，里面的各种菜式、美味佳肴都立体呈现，

栩栩如生，引人胃口。红绿格式3D菜谱本见图5。左

图2 个性化台历

Fig.2 Individual calendar

图3 红方台历

Fig.3 Hongfang calendar

图4 二维条码名片设计

Fig.4 Two dimensional bar code design

图5 红绿格式3D菜谱本

Fig.5 Red and green format 3D cookbook
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右格式3D菜谱本见图6。

在数码印刷行业，除了需要加强品牌附加值和服

务附加值以外，更需要提高创新附加值和专利附加

值。深圳雅昌集团是这一领域的典范，雅昌创建于

1993年，集团总部位于中国深圳，拥有北京、深圳、上

海三大运营基地，产品和服务遍及全球几十个国家和

地区，在印刷行业居于龙头地位。更为可贵的是，雅

昌不仅仅是一个大型印刷企业，雅昌独特的“传统印

刷＋现代 IT技术＋文化艺术”的商业模式，为创意文

化产业探索了一条新的发展模式，它创建了全球最大

的中国艺术品数据库，以及全球最大最权威的中国艺

术品门户网站——雅昌艺术网。在日常的数字印刷

产品设计方面，雅昌更是注重专利的申请和保护，每

年申请的设计专利就达到几百项。

3 结语

数码印刷行业面向服务业，应当不断创新，通过

创新性的艺术设计来增加产品本身的附加值。创新

的途径非常多，既可以形式创新、结构创新，也可以材

料创新、工艺创新，甚至送给客户的用于包裹数码印

刷品的纸袋纸箱都可以进行创新设计，引入灵感，带

来美感。这里旨在抛砖引玉，鼓励更多的艺术设计工

作者，走进工业企业，了解生产技术，深入学习，掌握

特点，用自己独特的艺术视角和精湛的技艺为生产服

务，推动工业企业的不断发展，
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图6 左右格式3D菜谱本

Fig.6 Left and right format 3D cookbook
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