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摘要：针对包装设计国际化和忽视弱势地域文化的现状，采用理论与例证相结合的方法，分析了从历史和民俗文化

等方面如何传承地域文化；运用现代设计和审美理论从地域性与时代性、形式与功能等融合角度，阐述了包装设计

中地域文化的传承；提出了深入挖掘地域特色并融合于现代包装设计的创新设计理念，将有助于保持包装设计多

元、交融的生命力。
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Study on the Heritance of Regional Features in Modern Packaging Design
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Abstract：According to the situation that internationalization appear and disadvantaged regional culture lose for modern

packaging design, the inheritance of historical spirit, material and folk custom features of regional cultures are analyzed

and proved by examples. The integration among regional and times features, form and function are discussed based on the

modern design and aesthetic theory, and the methods for utilizing the regional culture into the packaging design are

proposed. Thus, a new idea is elucidated that the regional geographical and cultural characteristics should be integrated to

the modern packaging design based on the deeply exploring regional features. The multivariate and integration will be

contained and insisted as main features of modern packaging design.
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科技迅猛发展是21世纪最显著的标志之一，与此

同时，文化危机却日益凸显出来。人类在最初的生活

方式中，由于交通不便，地区之间联系甚少，形成的是

较为单一的文化系统，因而各地的建筑、语言、饮食、

信仰等都具有明显的地域特色。进入21世纪，各种文

化交流与融合愈加频繁，也就在更大范围内出现了所

谓“文化趋同”现象，这使得文化多样性和地域性逐渐

消失。设计作为一种文化载体自然也在“文化趋同”

的影响之列，特别是在弱势地域文化的艺术设计研究

上，尚未研究形成系统的设计理论[1-3]。

在这种时代背景下，作为产品竞争和营销重要手

段的包装设计，如何在走向国际化的同时又不失本土

文化特色，已成为当今设计领域亟待解决的问题 [4]。

在包装设计中如何融入地域特色是许多国家设计师

目前非常重视的一个问题，它是体现一个民族设计文

化个性，增强包装效果的文化亲和力和显示设计水准

的重要方面 [5]。笔者认为若要从根本上解决这个问

题，需要包装设计者对地域文化特色进行深入挖掘，

关注弱势地域文化，从保持地域特色和不失现代气息

2个方面入手，进行包装设计作品的创作。

1 地域文化内涵的挖掘

1.1 历史文化的传承

“地域文化不是一个简单的地理概念，而是一个

文化时空概念，一般是指具有相似文化特征的某个区

域及其文化生成的历史空间”[6]，所以地域文化既具有

独有的地域特色，又具有中华传统文化的统一性。历
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史是延续发展的，现代精神和物质文化也是从历史中

衍生出来的，所以现代包装设计需要对历史文化进行

研究，进而也可使得中华民族文化不断得以塑造和延

伸。只有透过历史看现代，通过历史的存在帮助建立

和发展当今设计的评判标准和法则，设计师才能更好

地把握当今人们对于包装设计的要求，充分利用地域

文化特色为现代人服务。

地域文化是要通过地域特色来表现的。历史古

迹就是人类社会发展遗留下来的活动遗址，凝聚着人

类的智慧，昭示着特定的历史时期，是地域特色的一

个重要方面。例如，金字塔是古埃及的历史古迹，是

埃及地域特色的代表；雅典神庙是古希腊的历史古

迹，是希腊地域特色的代表；而散布于中华大地上的

众多古迹，如敦煌莫高窟、金沙遗址等，则是中华民族

和中国地域特色的代表。如果在包装设计中，设计师

能恰当地运用这些古迹文化中的相关内容或内涵进

行创作，将可使设计作品产生奇妙的艺术效果，不但

有利于推广和销售所包装的产品，同时还具有宣传我

国传统文化的作用。

1.2 民俗文化的利用

从狭义上讲，“文化”是指社会意识形态以及与之

相适应的制度和组织机构。自然赋予了每个地区具

有不同的环境资源，而在这些不同的自然环境中加入

人们的生活痕迹，于是就会产生各个地区不同的文

化，也就是“地域文化”。民俗文化现象主要包括衣食

住行、民间文艺、乡土工艺等，比如山东的剪纸、陕西

的皮影和泥塑、苏州的刺绣、四川的蜀绣和绵竹的年

画等，这些都是具有独特风格的文化现象，这种民俗

文化及其表现形式，都可为现代包装设计者所运用。

包装设计同其他设计门类一样，可在生态文化的

引导下不断发展。具有民俗特色的地域文化是生态

文化在一定地域的表现，它反映了人类的宇宙观、价

值观、生活观、审美观，反映了人与自然的互动和依

赖。在包装设计中弘扬并诠释民俗文化特色，对促进

人与自然和谐发展，创造健康的生态文化环境，都具

有十分重要的意义。

历史和民俗文化作为地域文化的体现，它在包装

设计中可以发挥重要的作用。研究包装设计地域性

的现实意义就是要避免包装设计的千篇一律[7-8]，使其

更有生命力；研究包装设计地域性的目的，就是要使

设计者能够找到产品的特征和属性，从而能够设计独

特新颖的包装作品，提升包装设计的文化品位。

2 地域文化与包装设计的融合方式

2.1 地域性与时代性相结合

中国是具有丰富文化遗产的国家，在接受历史遗

留给地域文化特色的同时，更要关注当今设计的时代

特色。在包装设计中运用地域文化特色时，不能简单

地照搬、模仿，要将其与现代包装设计的特征相结合，

与现代的审美观相吻合。比如，可将历史古迹或特色

建筑等配合线描、水彩画等现代表现技法，也可将地

域化的色彩运用于现代简洁抽象的图形中等。水井

坊酒的包装设计，就是成功应用地域文化的典型范例

之一，见图 1。该设计作品的瓶型设计采用简练的圆

柱形，瓶底向内凹入 25 mm，形成六边形井台形状，井

台上画有成都著名的传统文化六景，透明的水晶玻璃

瓶使得水井坊主题也格外突出，整个设计将成都地域

文化的特色表现得淋漓尽致，体现出了很强的文化品

位。曾获得 2005年“世界之星”包装设计大奖的乌木

镇纸包装设计，见图 2，整体造型呈对称分布，设计方

图1 水井坊包装设计

Fig.1 Packaging design of Shuijingfang

图2 乌木镇纸包装设计

Fig.2 Packaging design of Wumu town paper
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式上将印章、书法这些中国地域的传统元素与照片、

英语等现代元素放在同一画面中，并配以中国传统古

朴的色彩，不仅体现了中国的传统地域文化特征，而

且将其与现代审美特征实现了有机融合，可谓是地域

性与时代性相融合的优秀之作。

2.2 形式与功能相融合

包装最主要的功能就是保护商品，并将商品特定

信息准确地传达给消费者，随着包装设计的发展，如

今的包装已经远远超越了其最初功能。包装设计作

为一种文化形式，它所承载的文化功能和审美功能已

逐渐成长起来[9]，并在很多情况下将直接影响消费者

的购买决定。

在应用地域文化特色时，包装设计首先需要遵从

保护商品的功能，并准确传达商品信息；在满足这些

基本要求之后，包装设计更要强调其文化传播功能和

美的表现形式。当然，只强调漂亮外观的包装设计只

能算是一个没有灵魂的空壳，所以，将地域特色融入

图形、文字、色彩、材料和造型这五大包装设计元素

时，既要考虑形式的美观，也要研究地域特色所表达

和传播的文化载体。例如，稻香牌咸猪肉包装见图3，

该设计不但融入了浓厚的稻香地域文化，而且使用的

稻草、麻绳、竹筐这3种自然材料也是我国传统的包装

材料。其中，稻草既可与品牌名称相对应，也可与咸

猪肉的长条形状相结合，在功能上还可以保证猪肉的

透气性，这种材料的自然环保特点，也正符合现代绿

色包装设计的趋势要求。标签形状是借鉴中国传统

文化中贴“福”字所用的菱形，色彩选用中国传统的红

色和黄色，给人以亲切、美好和自然的美感。民间工

艺品包装设计见图 4，从中国传统纹样中提取图形元

素进行再创造，采用了中国民间艺术独特浓郁的色彩

搭配，使整套包装充满十足的民族特色，极易唤起消

费者的民族情怀，同时整个设计又具有强烈的现代

感。

形式与功能一直是艺术设计的中心问题，自然也

是包装设计必须要解决的问题。只有将两者有机结

合，在满足包装基本功能之后，不断追求包装设计所

能表现地域特色的深度与准确度，才能最终使依附于

包装设计的地域特色与地域文化精神相得益彰，实现

包装设计作品传播地域文化的目的。

3 结语

未来的包装设计会如何发展还值得期待，但是形

式多元化和文化融合却是现代包装设计的主要特

点。世界是多元化的，一种设计风格是不能统领世界

的，世界上流行的设计模式也不是固定的，现代包装

设计需要多种设计风格并存才能够完整。民间美术

和地域文化是民族文化的重要组成部分，也是人类艺

术发展的基础。一个国家的设计艺术发展应是以本

国民族文化底蕴为背景的[10]。由此可见，加强包装设

计的地域性追求是保持民族设计文化个性，提高设计

师水平的一个重要方面。

根据现代社会学理论，人们做地域识别的一条准

则就是：具有一种共同历史渊源的地域意识。包装设

计的地域特色必须与一定的社会、历史和文化相结

合，因而，设计师既要了解地域文化的表现形式和表

层意义，更要挖掘地域文化的深层内涵。包装设计师

利用地域文化资源，不能停留在形式上的简单抄袭，

而应通过形式去了解其背后的内在文化精神，从而创

作出具有独特民族地域文化内涵的包装设计作品。

地域文化具有多元化、地方性、精神性和体系性等特

图3 稻香牌咸猪肉包装

Fig.3 Packaging design of Daoxiang salt pork

图4 民间工艺品包装

Fig.4 Packaging design of folk arts
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征[6]。所以将地域文化特色融合于现代包装设计中，

就是让现代包装设计具有传承时间和空间信息变迁

的载体功能，从而通过包装设计强化现代商品的时间

与空间价值，达到提升商品文化价值的目的。民族性

和地域性是人们越来越重视的主题，包装设计中融入

地域文化，可吻合人们对于地域的认同感和归属感，

符合受众的心理诉求，也具有重要的实际作用。
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