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当代灯具设计中的后现代主义特征

祝 莹，张 宝，唐彬龄

（合肥工业大学，合肥 230009）

摘要：以现代人在灯具使用中的情感需求为启示，分析了后现代主义设计产生的背景、涵义及其特征，通过灯具设

计案例，归纳出后现代主义在灯具设计中的应用形式，提出后现代主义设计对于情感的重视、文化的关注，将是信息

社会的关注点。
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Abstract：Enlightened by the emotional need in the lamp application，it analyzed the background，meaning and

characteristics of the post-modernism design.It concluded the application of light design through lamp design cases，and

it presented the emotional emphasis and concentration on culture of post-modernism design would be the concerns of

information society.
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工业设计

由于人类对黑夜的恐惧才有了灯具。有着生存

意义的灯具设计代表了人类对自然的一次征服，而设

计也是在满足生存需求的基础上发展起来的。一旦

最基本的需求得到满足，人类其他的需求就会产生。

现代主义灯具设计强调灯具的照明功能，为人们

提供明亮的工作、学习、生活环境，满足了人们对舒

适、健康生活的需求[1]。但是人们渐渐发现自己是有

感情、有记忆的，是和世界有着千丝万缕联系的，在生

活中，灯具仅仅用于照明是不够的，他们对产品的需

求需要一种在产品使用之外的某种内涵，于是后现代

主义灯具设计，把人们带入了一个异彩纷呈的世界。

1 后现代主义设计的产生

越来越多的人渐渐对现代主义设计单调、无人情

味的设计感到厌烦，开始转向追求富有人情味的、装

饰的、变化的、个性的、传统的、表现的、幽默的形式。

1972年，后现代主义大师文丘里在《向拉斯维加斯学

习》中，把赌城变化多端、五光十色的建筑以及设计看

作流行文化的杰出代表。多元化的设计需求已经成

为不变的事实，从此设计界进入了一个百花齐放的时

代。相对于现代主义设计绝对的对与错的设计原则，

后现代主义有着模糊的判断界限，这也是为什么后现

代主义设计是最难探索的一种设计的原因。与现代

主义设计黑与白的极端不同，后现代主义设计认为在

这其中有一个广阔的灰色地段。在这个灰色地段里，

有着对设计思想、风格的极大包容。没有现代主义设

计极端原则的限制，整个设计界是一个大而广的包容

环境，许多设计师得以充分展现自己，各种各样的设

计火花相继迸发，而市场的多元化需求也恰恰给这些
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设计及设计师提供了舞台。一时间市场上充满了各

种各样的产品，一个到处是黑白灰、几何体的世界，摇

身一变成为丰富多彩的世界。

文丘里针对现代主义设计大师米斯的“少就是

多”提出了“少则是烦”的观点，后现代主义设计师受

够了现代主义设计简洁到让人发疯的设计，它们认为

设计本身是一个复杂的过程，所以设计出来的东西也

应该是杂乱的、复杂的、含糊的、折衷的和具有象征意

义与历史意义的。美国建筑评论家詹克斯用一句话

概括后现代主义设计，那就是“后现代主义是现代主

义加上某些东西”。关于加些什么元素，使得现代主

义设计向后现代主义转变，另一位后现代设计的发言

人斯特恩，把后现代主义手法总结为 3点：即文脉主

义、隐喻主义和装饰主义。他强调设计的历史文化内

涵、设计产品与使用环境和使用者的关系、以及产品

的象征意义，并把装饰视为产品经过设计之后的重要

标志[2]。

2 后现代主义灯具设计特征

有机现代主义使得灯具设计造型趋于柔化，而波

普风格则将大众通俗文化引入灯具设计，灯具设计正

在向多元化方向发展。在等一批后现代主义设计师

出现以后，设计便以最对立的姿态向现代主义设计纯

而又纯的方法论提出了挑战。后现代主义设计师在

面对灯具创新设计时运用了多样的手法，使灯具设计

超越了现代主义设计的模式，让灯具除了正常使用之

外，在文化上、历史上、情感上给人一种全新的体验和

无限的回味[3]。后现代主义指导下的灯具创新设计，

体现出以下特征。

2.1 强调设计的唯美性

后现代主义灯具设计让人们从设计的产品中感

受到绚丽多姿的美的存在。逃离现代主义功能至上

的限制，设计师可以大胆追求唯美的设计表现，设计

不再是工作任务，而是对美的探寻。灯具的使用不仅

仅是对光线的需求，还是对美的感受，见图 1，这款灯

具造型曲线营造出一种纯粹的美感，这便是后现代主

义设计的目的之一。

2.2 有幽默感的设计

后现代主义设计蔑视一切权威所带来的程式化，

喜欢用幽默的手法来使人们的生活变得有意思。格

雷夫斯的装饰着小鸟的鸣唱水壶，就使厨房油腻的操

作过程多了一些轻松幽默的气氛，后现代主义设计师

在进行灯具设计时，也喜欢用一点幽默去营造一种轻

松的气氛。后现代设计将人们从简单、机械的枯燥生

活中解救出来，使每天的行动不再象举行宗教仪式般

严肃刻板。后现代主义灯具设计将轻松愉快带入日

常生活，让使用灯具从此充满乐趣，而在使用之外，也

给人一种调侃的轻松，见图2。

2.3 隐喻和象征的设计

后现代主义设计不再追求单一的产品设计，而是

让人们看到隐藏在设计后面的许多语义。设计师设

计的产品除了使用之外，它还是历史与文化的载体。

后现代主义灯具设计不只追求物质生活的满足，还通

过设计让人们感知世界。设计师运用象征、想象的手

法，让人们感觉灯具像“泰坦尼克号”沉没般的壮美，

就算后现代主义的灯具设计不直接模仿，也能隐喻让

人们想到些什么，见图3。

图1 追求唯美的灯具造型

Fig.1 Seek the perfect lamp design

图2 趣味性灯具设计

Fig.2 Funny lamp design
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2.4 复杂、多元的设计

正因为后现代主义反对现代主义的单一风格及

其追求功能与技术的极端性，因此它首先就摒弃了现

代主义的设计原则，利用模糊、残缺、解构、复制等设

计语言将繁复的多重要素构成在一起，对设计的产品

进行手术：解构、组合和调整，创造出丰富、复杂、多元

的产品形态。表现在后现代主义灯具设计中，即为强

调重视个体、部件本身，反对总体统一。它是对正统

原则、正统秩序的批判与否定，打破灯具原有的一体

感，以支离破碎、杂乱无序的构成形式，彰显一种独特

视觉体验的丰富感，见图4。这款灯具设计没有秩序，

没有整体，一切都在支离破碎、杂乱无序中去体验另

类的美。

2.5 大众流行文化元素的运用

后现代主义设计重拾了被现代主义设计抛弃的

大众流行文化，并把它放到正式的设计中去。与波普

设计一样，后现代主义设计大胆追求流行的、通俗的

文化元素，把其运用到灯具设计中，使得灯具以一种

大众喜爱的方式面向市场，给人们的生活带来了有价

值的东西：生活，不是高尚的品位，幽雅的举止，而是

真实而温馨、感性的。现代主义灯具设计讲究创造出

一种高于平凡生活的优雅、脱俗，强调一种精英的、清

高的设计，而后现代主义灯具设计，则经常在设计中

运用一些生活化的元素，强调从现代主义乌托邦的精

神中，回到生活中去体验平凡、真实生活的可贵性[4]。

没有现代主义设计的清高，儿时的毛绒玩具、生活中

的餐具也能加以设计运用，见图 5。在后现代主义灯

具设计中，越是贴近生活就越显珍贵。

2.6 强调设计的想象与情感

后现代主义设计将诗意重新带回现实生活。后

现代主义的灯具设计也追求产品在使用之外所能让

人们想象到的一切，通过产品的联想，让人们可以重

温可能失去已久的情怀[5]。后现代灯具讲究意境，在

这种诗意般的设计中，不是设计适应人，也不是人适

应设计，而是二者亲切、自由的对话，见图 6。这款灯

具设计富有韵律的节奏变化，像沙滩美丽的海螺，又

像节节攀升的竹笋……

2.7 回归大自然的设计

现代主义设计把人们带进工业化大机器生产的

图3 象征手法的灯具设计

Fig.3 Symbolism in lamp design

图4 解构手法在灯具设计中的运用

Fig.4 Deconstruction techniques in lamp design

图5 生活元素的运用

Fig.5 Life style element application

图6 饱含诗意的灯具设计

Fig.6 Full of poetic lamp design
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文明，而后现代主义设计则恰恰相反，它对自然元素

的运用把人们引回大自然中。灯具设计中也出现了

水滴、绿叶、白云等元素，灯具不再使用赤裸裸的工业

材料，转而使用木材、藤条、石料等天然材料，在都市

化的忙碌生活中把人们带入人性化的大自然中，得以

与自然亲近，见图7。在后现代主义设计的引领下，人

又回归自然。

2.8 强调使用的娱乐性

现代主义灯具设计只是考虑消费者在使用灯具

时需要获得到一个舒适的、健康的环境，而后现代主

义除了给灯具使用者一个光亮的环境以外，更强调使

用前、使用中、使用后所带给消费者的不一样的经历

与体验[6]。在这个意义上，现代主义灯具的使用是一种

任务，而后现代主义灯具的使用则是一种娱乐，能给人

一种愉悦感，使消费者情不自禁的想拥有它、使用它。

3 结语

今天，在这样一个多元化包容的设计时代里，没

有了现代主义设计的清高，没有了单一设计原则的束

缚，消费者有了更多的选择。灯具设计也从黑白灰的

几何体走向今天的五彩缤纷，是后现代主义包容性的

设计让灯具设计变得如此丰富。另外，也正是由于后

现代主义设计的包容性，加上缺乏一种系统的设计理

论或者设计思想，在现代主义长期禁锢的大门打开之

后，必然会有更多的东西奔涌而出，一切都不确定，所

以显现出一种混乱的状态[2]。但是，后现代主义设计

对于情感的重视、文化的关注，必然是信息社会设计

的关注点，而功能主义由于其实用性也必然继续大行

其道[7]。微电子技术的发展，也使灯具形式很少受到

技术的限制，自由的造型将在未来成为主流，而且不

会影响产品的功能，可以享受极好的功能而不必一定

要忍受现代主义严谨刻板的抽象形式[8]。所以，后现

代主义暂时的混乱，就如同一场交响乐开场前杂乱的

调音一样，属于后现代主义设计的时代必将来临。彼

时，灯具设计世界将会迎来永不凋零的繁华。
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图7 自然元素的运用

Fig.7 Application of natural element
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