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摘要：分析了作为招贴设计中重要组成部分的文字设计，论述了文字除了能够在海报的设计中表达意向美之外，其

创意设计也越来越受到平面设计师的重视，而且在招贴设计中文字设计得好与坏，往往直接影响着招贴版面的整体

视觉效果的传达。在此基础上，就招贴设计中的文字设计进行解读，提出了当前海报设计应以全新的视角和灵感对

文字加以设计运

关键词：招贴；设计；文字设计

中图分类号：J511 文献标识码：A 文章编号：1001-3563（2013）20-0129-04

On the Character Design in Poster Design
YANG Xuan
（Hunan International Economics University，Changsha 410205，China）

Abstract：It analyzed the character design as a very important factor in the poster design，discussed the expression of

beauty in the poster design.Graphic designer paid more and more attention on creative design.and the design language in

poster design often directly affected the communication of the overall visual effects of poster layout.Based on this，it

interpreted the character design in poster design，put forward the new perspective and inspiration should be applied to

modern poster design.
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伴随着现代设计艺术的创新和发展，当今平面设

计艺术领域中的招贴设计的要求也越来越高，在平面

设计领域，招贴设计作为平面设计领域中非常重要的

一个内容，在其中占据的地位是不言而喻的。那么在

招贴设计中，平面设计师往往需要考虑的一个非常重

要的设计元素，就是将招贴设计中的文字设计得更加

完善，内容传播得更加具体形象、寓意更加深刻。从

当前招贴设计的发展趋势来看，招贴设计以往重视的

是色彩和图像的搭配，而现在却越来越重视对于文字

的设计和使用。在平面设计中文字和图片结合的好

坏，直接影响到版面视觉传达效果的好与坏。从招贴

设计的整体效果上来看，文字设计能够增强视觉传达

的效果，提升平面设计的意向表达，其传播信息的作

用也更加明显和完善。另外，在招贴设计中的文字设

计上面，平面设计师应该将设计的重点，放到单个的

文字设计和整体文字的组合设计2个方面来进行设计。

1 招贴设计中的文字设计原则

1.1 鲜明表达招贴内容

在招贴设计中，往往需要对文字的功能具体化和

形象化，要将招贴的具体内容通过文字鲜活地表达出

来。在招贴设计中所要坚持的一个重要的原则，就是

招贴中的文字应该将招贴所要表达的内容完整地表

述出来[1]。鉴于这样的原因，在进行招贴设计的过程

中，特别是在招贴的文字设计中，应该将文字设计得

更加形象、具体，有效地表达招贴的内容。只有这样，

才能够让招贴发挥其海报传播信息的作用，让海报内

容在传播的过程中，更加的形象和具体完善。梦想广

告见图1。
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图1 梦想广告

Fig.1 Dream of advertising

1.2 视觉上给人美感

招贴设计作为有效传播信息的工具，往往都是贴

放在公众相对较多的地方，或者是人口相对聚集的地

段[2]，这样就要求招贴的整体设计要符合人们的审美

需求，这里最主要的一个方面就是文字设计。由于文

字设计往往是人们获得招贴海报信息的最主要渠道

和形式，所以，平面设计师如果想要将招贴海报设计

得更加合理和更加适合人们的审美观，就需要平面设

计师使用优美清新、格调高雅、华丽高贵的字体。当

然，字体的使用要根据不同的招贴内容对字体进行设

计，而场合的不同需求的字体也是不一样的。例如在

商业海报招贴设计中，往往选择那些穿透力强，能够

吸引人们眼球的字体来表达设计内容。在公益海报

招贴设计中，往往采用相对比较柔和的字体，这样的

字体能够给人们留下深刻的印象，让人们过目不忘。

另外还有一些文化宣传类的海报招贴，这一类的海报

招贴往往都需要给人们一种深刻的认识，只有这样才

能够达到传播信息的主要目的。情人节爱的表达广

告见图2。

1.3 体现创造性

平面设计师往往需要根据受众的视觉印象，来对

视觉传达的内容进行整合和创造，在这里最主要的一

个内容整合就是对于文字的整合，而对文字进行整合

时往往又和图画联系起来了[3]。因此在进行整体海报

招贴设计的过程中，应该重点考虑字体的设计，体现

出对于字体的创造性，尽管平面设计师无法改变字体

原本的样子，但是平面设计师可以就招贴设计中的内

容，将字体的形状和大小设计成海报内容所需要的样

子。从视觉审美的状况上来看，文字作为画面的形象

要素之一，具有传达感情的作用，因而它必须具有视

觉上的美感，能够给人以美的感受。字型设计良好、

组合巧妙的文字，能使人感到愉快，留下美好的印象，

从而获得良好的心理反应。反之，则使人感到不愉

快，视觉上难以产生美感，甚至会让观众拒而不看，这

样势必难以传达出设计者想表现出的意图和构想。

奥克斯广告见图3。

2 文字设计中需要考虑的影响因素分析

2.1 招贴内容的不同对于字体的要求也不同

在海报的招贴设计过程中，需要考虑的影响因素

是很多的，这里最主要的是对文字字体的要求。招贴

海报可以简单分为三大类：商业招贴海报、公益招贴

海报和文化宣传招贴海报。从这些招贴海报中可以

意识到传播的内容是不相同的，有的需要字体相对比

较严谨，有的对于字体的要求相对比较活泼和自如，

有的对于字体的需求相对比较意味深远。在这样一

个文字设计领域里，平面设计师需要将文字设计的因

素充分考虑到招贴海报设计中，只有这样，才能使招

贴海报的内容更加完整化、具体化以及形象化。

图2 情人节爱的表达广告

Fig.2 Love expression of advertising in Valentine's day

图3 奥克斯广告

Fig.3 Aux advertising
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2.2 招贴放置位置的不同对于字体设计的要求不同

在招贴海报的文字设计过程中，需要考虑的第二

个重要内容，就是招贴海报所放位置不同，对字体的需

求也是不一样的。在一些商业的海报招贴中，平面设

计师为了能够吸引更多的受众，往往采用那些相对简

单而视觉冲击力相对较强的字体，这样的字体不仅可

以在短时间内，将受众的眼球吸引到招贴海报中来，还

可以将招贴海报中所要传播的内容传播给受众。当然

这只是其中一个方面，平面设计师应该根据海报招贴

所放位置的不同，对招贴海报中的字体进行完善和设

计，只有这样才能够将招贴中所要传播的信息，更加完

美地传播给受众，不至于出现信息传播不顺的现象[1]。

2.3 受众对象的不同对于字体的要求是不同的

招贴内容传播的第三个重要影响因素就是，受众

对象的不同对其中字体的要求也不同。在对招贴海

报进行设计和张贴时，应该充分考虑到受众对象的不

同，所要使用的字体也是不同的。比如受众是幼儿或

者小学生，在选择字体时往往需要考虑受众的心理需

求，使用一些相对卡通的字体；而对老年受众群体传

播招贴海报时，应该考虑受众群体的思维相对比较陈

旧，可以采用相对比较成熟和较少变化的字体进行设

计。所以说，在对受众对象进行分析的过程中，应该

充分考虑到受众群体的不同对于文字设计要求的不

同，只有考虑到这一点，才能使招贴海报将所要传播

的信息完整地传播给受众群体。

3 文字设计在招贴中的作用

平面设计师将招贴海报的设计重点，放在图片的

设计以及色彩的使用上，提起海报，很多设计师错误

认为图形是海报的灵魂，只要图形新颖、有创意、有冲

击力，海报的设计就成功了，于是对海报的文字设计

草率了事。这种奉“创意”为圣旨的设计观念是错误

的。对海报上文字处理不当，往往可能导致整幅作品

的品质沦丧，“创意”价值也大打折扣。由此可见，文

字设计在海报中有着举足轻重的作用和地位。文字

设计在纯粹的字体海报中的作用是显而易见的，而在

图文并茂的海报中则起着深化主题、画龙点睛的作

用，即便由于语言的不同，不能直接理解文字的内容，

但通过设计师匠心独运的图形设计和文字设计，观者

也能从中感受出设计师所要传达的情感，从而产生共

鸣[4]。从一定的意义上来说，文字设计在招贴设计中

的地位是显而易见的，没有文字的完美设计，就很难

让招贴设计达到传播信息的最有效的目的。在现代

艺术设计理念的作用下，平面设计师往往将文字设计

作为进行平面设计的最主要的一个手段，由于招贴海

报在进行设计的过程中需要考虑的内容相对较多，从

招贴海报设计的色彩、图画、字体 3个方面的比较来

看，近年来的设计往往都是将字体的设计放到了这三

者中最重要的一个方面。目前平面设计的发展趋势

越来越朝着简洁大方的方向发展，这种艺术设计的发

展方向，往往对其中的色彩和画面的要求越来越简

单，这样就不要平面设计师在这方面下很大的功夫，

而主要的地方就在海报设计的字体设计上，平面设计

师需要考虑的是如何使用字体来将招贴设计更加完

美地展现在受众面前。

4 招贴设计中创新字体设计的视觉艺术

4.1 文字设计要趋向人的视觉欣赏角度

在进行招贴海报设计的过程中，平面设计师应该

学会换位思考，站在受众的角度来看问题想事情，由于

受众在阅读招贴海报时，是导向性在其中发挥着作

用。一般而言，平面设计师在进行海报设计时，应该按

照受众的欣赏角度进行文字设计[5]。根据这样的规律，

设计师可以利用文字编排来引导观众的视线，从而更

充分地表达创意。鉴于文字的阅读方向都是由左向右

进行的，那么平面设计师可以将这样的理念应用到招

贴海报的设计中，让招贴海报达到其独有的传播效果。

4.2 文字的整体艺术设计形象要符合视觉艺术的欣

赏角度

受众作为传播海报招贴的主要群体，平面设计师

在进行招贴海报的设计过程中，应该将整体的文字设

计进行规划，在什么地方使用什么样字体的文字，在

什么样的地方进行字体大小的更换，这样不仅可以完

善文字整体的艺术效果，还可以将整体艺术设计的内

容更加形象地展现到受众的面前。另外在创作海报

前，平面设计师应规划好整个作品的设计基调，也就

是风格[6]。这样，文字版式设计也相应具有了一个总

的设计基调，这样平面设计师对文字的排版就能做到

胸有成竹。平面设计师除了对文字特性进行统一外，

也可以从空间关系上达到统一基调的效果。此外，还
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可以利用字体和字体组合的方向性、色彩的心理感受

等手段来达到统一基调的效果，使受众能体会到设计

师所要表达的或欢快、或平静、或恐惧、或压抑等情

感。联想一体机广告见图4。

5 结语

综上所述，在招贴海报的设计过程中，不仅要重

视色彩整体效果的设计，还要重视图像的处理效果，

更最重要的是对于文字的设计，只有将招贴海报中的

文字设计处理好了，才能够提升招贴海报设计的整体

水平，将招贴海报所要传播的信息更加完整地表现到

受众的面前，让受众能够在海报传播的过程中，享受

文字精美带来的视觉艺术效果，如果没有在招贴海报

上进行完美的文字设计，那么可以说招贴海报的设计

是不成功的。
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图4 联想一体机广告

Fig.4 Lenovo one advertising
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