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VI设计在城市品牌形象建设中的应用

刘宝成，郑 颖

（河北联合大学，唐山 063000）

摘要：概述了城市VI设计的内涵和作用，分析了我国城市品牌形象发展的现状，探讨了一些城市在构建城市品牌形

象中常见的诸多问题，从而说明VI设计在城市品牌形象建设中的重要性，并结合城市自身特征，通过实例分析了在

我国城市品牌形象建设中VI设计的应用。在此基础上，提出了VI系统在城市品牌形象建设中所具有的现实意义。
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Application of VI Design in Urban Brand Image Construction
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Abstract：It overviewed the connotation and function of urban VI design，analyzed the present situation of the urban

brand image development，discussed some common problems in city brand image，so as to illustrate the importance of VI

design in city brand image construction.Combined with the characteristics of city，it analyzed the application of city brand

image construction in the VI design by examples.On this basis，it put forward the practical significance of VI system in

the construction of urban brand images.
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城市VI设计，是结合城市的地域特征和历史文化

特色，针对性地设计出能够适应城市发展，反映城市

品牌形象的视觉识别系统，同时采取一系列的方法进

行宣传和推广应用。城市VI设计在城市的品牌形象

建设中起到了积极的推动作用，能够有效地发展城市

形象，加快城市建设，因此，越来越多的城市逐渐意识

到建立城市VI系统的重要性。

1 中国城市品牌形象的发展现状

近年来，我国社会经济发展迅速，城市面貌正在

发生巨大的改变，越来越多的城市开始关注和重视自

身形象，城市形象的构建水平也有了显著提高。然

而，我国从改革开放至今，始终把城市建设的重心放

在“量”上，一味地追求对量的满足，却忽略了城市建

设中“质”的作用和重要性[1]。通常情况下，一个城市

的资源储备量决定了城市的发展，这些资源包括自然

资源、人力资源、历史条件、财力等，发展资源拥有得

越多，发展的机会和条件也就越多，这也意味着城市

必须加大自身的宣传力度，更多地展现自身的城市特

色，来吸引优秀人才，聚集更多的资金，也就需要城市

构建一个有特色、有文化意蕴、有内涵、有活力的城市

形象[2]。可见，一个城市的发展在某种程度上取决于

城市形象的构建，而城市形象的构建主要表现在城市

品牌形象的建设上。

很多城市在构建自己的品牌形象时，往往还存在

以下几个方面的问题：（1）很多城市在没有完全领会

城市的内在精神时，一味地模仿相对比较成功的个

例，因此达不到预期的宣传目的；（2）城市与城市之间

的品牌形象存在趋同化的现象，各个城市自身特有的

文化地域特色逐渐被弱化；（3）很多城市认为LOGO、

字体和色彩的设计就是城市品牌，认为只是简单的一
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套设计就能完成对城市品牌的构建，而且以后通常没

有更好的形象策划方案，也就没有了社会影响力，无

任何意义可言；（4）将城市的品牌形象单纯地解释成

一两句话，通常不做系统的计划，也没有科学的理论

分析作指导[3]。

可见，我国在城市品牌形象的建设中还存在着诸

多问题，而VI设计具有很强的针对性，能够把城市的

个性特色凸显出来，VI设计在城市品牌形象的建设中

变得越来越重要。

2 VI设计在城市品牌形象建设中的应用

一套完善的城市VI系统，能够改善城市环境，提

高城市文化的宣传，把城市特色用简单、友好、高效率

的手段展示给人们。每个城市都有它自身的城市特

征，有的体现在城市景观上，有的体现在城市文化古

迹上，有的体现在城市人文精神上，有的体现在城市

旅游形象上等。VI系统具有很强的针对性和有效性，

能够根据不同的城市特征设计出最具有城市特色的

视觉识别系统，从而有效地树立和建设城市品牌形

象，对城市发展起着重要的推动作用。VI设计在城市

品牌形象建设中的应用主要体现在以下几个方面。

2.1 突出城市景观特色的VI设计应用

城市景观特色指的是某个城市独具特色的并带

有城市象征性的景观特征，是城市的一道亮丽风景

线，也是一个城市区别于其他城市的显著特征，能够

带给城市人们在生活上的舒适感和愉悦感。城市景

观特色显示了一个城市的审美特性，并表现在城市的

建筑物、道路、环境布局等城市景观要素上。城市景

观特色主要是由城市的景观构成要素来决定的，同时

也受到大众审美个性和审美情趣的制约和影响。

城市的景观特色主要包含了两个方面的内容。

一方面是城市的自然景观特色，作为城市景观特色的

主要组成要素之一，是城市景观构成的基础，不同的

自然环境决定了城市景观的差异性。对具有特色自

然景观的城市制作VI系统，应抓住该城市的特征，并

进行深入的认识和了解，把最能体现城市特色的自然

景观元素通过VI设计表现出来，可以是山、河流、湖泊

等，要针对性地进行设计。其中以湖泊为元素的设

计，如无锡的标志设计，以蓝色表示无锡的太湖风光，

并用圆点的形式寓意太湖的珍珠，来凸显城市独有的

自然景观特色，展现自然风光的美景，对无锡的城市

品牌形象建设起到了积极的推动作用。另一个方面

是城市的人文景观特色，它主要是通过人们的活动所

创造的，包括城市的建筑物、道路等，有历史时期创造

所遗留下来的，也有随着时代变迁逐渐建造的，都体

现着一个城市人文景观特色的具体特征。在标志设

计中，一个城市的建筑特色可以作为城市VI设计的重

要元素，找准合适的建筑物，可以把建筑中具有代表

性的图形融入其中，以确定基本的标志图形，再对标

志加以细化和整合，使其具有极强的视觉冲击力效

果，来突出城市的人文景观特色。如杭州的标志设

计，见图1，巧妙地运用了庭院中最具代表性的飞檐和

圆形拱门作为主要的设计元素。

2.2 突出城市文化古迹的VI设计应用

文化古迹是历史发展变迁所遗留下来的，是人们

创造的历史产物，体现了一个城市的历史发展进程，

承载了大量历史文化的精髓，它既反映了一个民族的

文化，又体现了一个城市的文化内涵[4]。文化古迹是

历史文化的见证，在众多物品中被保留下来，能证实

并反映当时的文化特征、政治和经济等信息。文化古

迹作为我国宝贵的历史文化财富，有着极高的艺术文

化考究价值，它所产生的文化背景，无不透漏着深邃

的历史文化内涵[5]。

我国作为一个世界性的文明古国，文化古迹的数

量非常多，许多城市拥有历史遗留下来的文化印记。

在VI设计中，着重把握城市的文化古迹特征，可以从

文化古迹的平面结构入手，也可以从古迹的外部轮廓

切入，以简洁、形象的方式设计标志。如承德的VI设

计，把避暑山庄的建筑特征运用到设计中，避暑山庄

是承德历史文化发展过程中遗留下来的宝贵财富，同

时也是我国重要的文化古迹之一，在中国乃至世界

图1 杭州标志

Fig.1 Hangzhou logo
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上，都具有一定的知名度和影响力，可以说避暑山庄

是承德城市重要的文化象征，VI的应用有效地宣传了

承德的城市品牌形象。

2.3 突出城市人文精神的VI设计应用

城市人文精神就是把人的可持续发展作为首要

目标，是城市发展的内在动力，是城市文化的重要组

成部分，对城市建设和发展起着核心作用，也是城市

精神文明建设的主要构成要素[6]。一个城市的发展需

要有物质作依托，而精神方面的追求也是必不可少

的。城市人文精神主要体现在对人的修养、自身价值

和精神等方面的塑造，反映了一个城市以人为本、把

人的生存价值作为重点的城市文化，具有明显的时代

气息。同时，它也是民族精神的重要组成部分，体现

了一个城市文明的核心，是城市民众所共有的价值

观。一个形象发展良好的城市，必定拥有其独具特色

的城市人文精神，城市人文精神已被看作是衡量一个

城市文化发展水平的重要途径。

在我国把城市人文精神元素运用到VI设计中的

城市比较多。在标志的图形设计上，可用人的图形作

为主要的设计元素，把图形加以形象化，简洁大气并

富有内涵，并结合城市名称，以达到视觉上的统一，来

突出城市的人文精神。如重庆的标志设计，见图2，用

色彩的运用上，可用红色作为标准色，红色代表热情、

刚强、积极、开放，有较强的视觉冲击力，能体现城市

人们的热情，并产生振奋人心的视觉效果。

2.4 突出城市旅游形象的VI设计应用

城市旅游形象是游客通过对城市的游玩和功能体

验而得到的城市印象，反映着一个城市的综合竞争

力。从旅游者的角度看，城市旅游形象是旅游者自身

所产生的感觉印象的总和，它具有城市的个性特征，是

区别于其他城市的形象标准。一个城市良好的旅游形

象，能够吸引更多的游客，增加城市人们的自豪感。

旅游城市所营造的气氛应当是多彩、欢快的，旅

游资源也应是丰富多样的，在VI设计中，颜色多采用

缤纷的色彩，或运用渐变的方式，以不同的颜色突出

不同的旅游资源特色，如威海的标志设计，采用了丰

富鲜亮的色彩搭配，来表现城市多姿多彩的旅游资

源。另外，还可采用活泼流动的线条，融入时尚、大气

的艺术元素来体现城市轻松、愉悦的旅游环境，如香

港的标志设计，见图 3，运用活泼的线条图形，像彩带

在空中飘动般给人一种向前、进步的视觉效果，富有

动感和时尚感，美观大方，提升了城市的品牌形象。

3 结语

VI设计是以城市的综合特征和文化内涵为设计

出发点，注重地域文化的个性特征，针对不同的城市

设计出最符合城市特征的品牌形象，反映了城市的历

史文化特征和城市品质[8]。VI设计已成为宣传城市品

牌形象建设的重要手段，也是促进城市发展建设的一

个有效途径，不仅能够宣传大众的期望、传达政府的

战略规划，还能加快城市的文化形象建设，在城市的

品牌形象建设上表现出很强的现实意义[9]。
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图2 重庆标志

Fig.2 Chongqing logo

图3 香港标志

Fig.3 Hongkong logo
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文化内涵，而酒文化也折射出了传统文化中的伦理。

无论是哪个方面的设计运用，都是在强调庄子“逍

遥”思想中的“精神自由”，人生世间，难免神为形累、心

为物役，现实生活的压力导致人们渴望更多的精神放

松，因此，白酒包装中对“逍遥”精神的追求关键是要体

现出企业对消费者精神的关怀，以娱乐的形态缓解人

们疲惫的心情，以新奇的造型营造轻松的饮酒环境。

3.5 材质

选择传统、天然的材质作为包装材料，例如土石、

木材、竹、贝壳等，这些材质都具有自然民俗与传统文

化的韵味。采用传统材料制作的现代白酒包装能令

人产生反璞归真的感觉。传统、天然的包装材料，庄

重朴素、淡雅出奇、不过多雕凿和粉饰，表现出古代人

淳朴的审美观，同时又蕴含着当代人对传统文明的精

神回归。这类材质能很好地与中华酒文化相结合，能

更好地展示中国白酒包装的民族特点，迎合了“物我

同一”的逍遥哲学审美思想。

4 结语

酒的包装不仅是商品，还是艺术的载体，它应具

有鲜明的时代感、市场感，具有现代人的文化品位[6]。

逍遥游思想博大精深，是中国文化的精髓，把逍遥游

思想运用到白酒包装设计上是中国传统文化和酒包

装的一种完美结合，集文化底蕴和时尚元素于一

身。可以说，古代艺术成就了白酒文化，而现代用艺

术体现了白酒品质。
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