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摘要：目的目的 加强混凝土搅拌站设计的时效性，促进外观形态的创新变化，以及提升产品适应新时期

消费者的需求。方法方法 从工程机械产品设计的现状入手，分析混凝土搅拌站形态设计所存在的问题，

结合相应的案例研究，探索其产品个性化、品牌化及环保化的需求趋势。结论结论 通过丰富造型元素、强

化品牌形象、满足封装环保等方面的有效尝试，为企业在如何提升路面机械产品适应新时期消费者需

求等方面提供参考。
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ABSTRACT：Objective In order to strengthen the design timeliness of the concrete mixing station，it improved the

innovation of the appearance and promoted the product applicability to the customer demand of new period. Methods

Existing problems in the process of concrete mixing station design were analyzed from the perspective of the current

situation of mechanical engineering product design.Based on corresponding case studies，the demand trend of personalized

products, brands and environmental protection were also explored. Conclusion Effective attempts on enriching shaping

elements, strengthening brand images, satisfying package environment requirements can provide references for enterprises to

improve their mechanical product applicability to the increasing customer demands of new period.
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近年来，伴随着市场化经济的发展，消费者对于产

品的需求呈现出多样化的发展趋势，工程机械类产品也

不例外。以往老旧、粗糙的混凝土搅拌站难以满足新时

代背景下消费者对产品个性定制、绿色环保等多方面的

需求，新产品的研发迫在眉睫。在这个转变的过程中，

形态设计作为传递产品理念、功能、特性等内在品质的

重要途径，是提升产品市场竞争力的关键。

1 混凝土搅拌站形态设计现状

混凝土搅拌站作为建筑机械，属于工程机械产品

中规格较大的一类。在发展过程中，产品技术经过多

次的革新，基本趋于完善化、同质化，企业很难拥有绝

对领先于对手的先进技术，因而也就无法单凭技术进
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行成功的销售[1]。产品形态设计开始成为混凝土搅拌

站体现差异化、增强市场竞争力的主要手段。从外观

形态的角度来分析，混凝土搅拌站由搅拌主楼、操作

室、粉料罐及原料供给4个部分组成，目前产品的形态

多是以满足各部分功能需求为目标进行设计。

1.1 单一的设计元素与色彩

搅拌主楼其作用是承载混凝土搅拌系统，生产混

凝土成品。搅拌系统是混凝土搅拌站的核心，主要功

能是将接收到的各种物料搅拌成均匀混凝土[2]，操作

室作为搅拌设备控制的终端，用来放置种类繁多的电

气化的控制设备。由于不同型号的搅拌设备及控制

设备外观差异较大，为了增强主楼及控制室的通用

性，它们的形态设计多以方形为基本元素，通过六面

围合的方式形成方体，采用单色涂装。这样的形态设

计虽然很好地满足了通用化的功能需求，但是主楼与

操作室的方体造型是以大块型材拼接而成，缺乏变

化，造型单一。同时，立面缺少系统的涂装设计，使得

产品整体外观形象过于单调。

1.2 弱化的造型语言与识别

粉料罐作为搅拌粉料的供给部分，主要功能是储

存不同种类的粉料。为了尽可能多的存放原料以及

降低工艺方面的成型难度，多设计成圆柱体形状，表

面涂装生产企业名称。

圆形的设计实现了粉料储存体积的最大化，涂装

的企业名称表明了产品的生产厂家。可是，粉料仓的

圆柱体结构不具备设计特点，无法给消费者新颖的视

觉感受。同时，单纯以文字的形式进行涂装既没有设

计美感，又不能有效地实现产品品牌识别的作用。

1.3 半封闭式的非环保理念

原料供给作为搅拌原料的存放及运输部分，是整

个混凝土搅拌站中与外界环境接触最多的部分。为

了便于骨料的添加、输送状态的观察以及落料的清

理，骨料仓与输送带多采用半封闭式设计。虽然这样

的设计有利于观察设备运行的情况，便于及时清理和

维护，但是却会使骨料在运输过程中产生的粉尘外

扬，污染周边环境，不符合当下绿色环保的产品设计

理念。可见，混凝土搅拌站的形态设计虽然满足了基

本的功能性需求，但是整体外观造型过于简单、粗糙，

要满足现今市场对产品个性化、品牌化及环保化的需

求，需要从多个方面进行改进。

2 混凝土搅拌站形态设计趋势

为了满足市场对混凝土搅拌站新的设计要求，产

品的形态需要更加注重造型、品牌、环保方面的再设

计，采取有别于以往的理念、思路，使之摆脱陈旧且趋

于雷同的设计形式，实现本质上的突破。

2.1 丰富造型元素

新的市场环境下，随着消费者审美层次的不断提

高，加之求异心理的作用，对工程机械产品艺术造型

的需求不断增加。工程机械的艺术造型主要是指：主

题几何形状的变化、整体形态风格的协调、造型与功

能特点的一致、艺术效果的增强[3]。现有混凝土搅拌

站的搅拌主楼、操作室以及粉料仓近乎单一的造型语

言，显然不能满足这一需求，因此，多样化的造型元素

需要被引入到产品的形态设计中。通过科学的设计

法则，将方形、圆形、三角形等基本造型元素进行添加

或剪切，可以使单一的造型元素丰富化，从而衍生出

许多独特的造型语言。将这些特殊的元素应用到搅

拌主楼、操作室以及粉料仓的设计中，替代原有的方

形、圆形等单一的元素，可以丰富产品整体的形态表

现，使得其更具审美价值，从而满足消费者求新求异

的心理。同时，新造型元素的采用还可能带来产品结

构的创新，促使结构构成更加合理，功效性更强。

英国ACP在进行ACP-2000P3型混凝土搅拌站设

计时，为了使其从世界知名竞争对手的产品中脱颖而

出，在造型元素方面就进行了创新性的尝试。通过对

搅拌主楼传统的长方体造型顶部与侧面进行切割，使

其呈现出带有纹理的梯形造型，加上斜撑式的支腿与

方形的粉料罐设计，使得产品的整体形象焕然一新，

见图1。斜撑式的支腿相较以往的直立式结构，具有

更强的支撑能力，提高了产品的整体稳定性，因此，在

进行混凝土搅拌站形态设计时，对于占据较大视觉面

积的搅拌主楼、操作室以及粉料仓的设计，必须要从

造型元素这一基础问题上进行改变，丰富元素的种

类，突出造型语言的新颖性，从而满足消费者的个性

化需求。合理运用新的造型语言，还能带动产品结构

的变化，实现产品结构功能上的创新与突破。
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2.2 强化品牌形象

随着工程机械制造业的发展，行业内的大型企业

逐步向多类和系列化方向发展。对于制造业来说，创

建和保持品牌产品自身统一鲜明的设计形象，是其占

领市场份额、延续产品生命力的关键[4]。这也说明，某

一个产品的成功是无法长时间支持企业发展的，突出

品牌形象，形成系列化是企业得以壮大的必要条件。

将品牌形象符号化、抽象化，通过设计转化为平面的

纹样，可以实现品牌形象的视觉化。利用企业的标准

色彩，结合体现品牌形象的平面纹样对系列产品进行

涂装，不但可以加深人们对品牌的印象，而且抽象符

号的引导作用，还可以使人们对涂装的含义进行深层

次的思考，远优于仅用汉字涂装的方式。

上海华东建筑机械在进行HZS180系列混凝土搅

拌站设计时，就将品牌的形象进行了抽象化处理，形

成了特有的标志。之后，将新的标志用企业的标准色

彩蓝、白、红进行涂装。同时，将粉料仓的围挡进行镂

空设计，并涂装为单一的灰色，使得主楼中央的标志

更加突出，企业品牌的直接视觉效果得到了很大的加

强，见图2。在后面的系列产品设计中，由于一直沿用

这一设计方式，使得企业的产品在外观形态方面较同

类产品而言，给人以更突出的视觉感受，树立了企业

产品的品牌形象。

除了平面化涂装的手段外，还可以通过造型设计

将企业品牌的标志进行立体化的表现。如中南大学

工业设计中心为三一集团旗下HZS120F混凝土搅拌

站进行设计时，就将“三一”的品牌标志融入到骨料输

送系统的雨棚设计中。通过对雨棚的涂装及安装方

式进行调整，实现了品牌标志与产品造型的结合，见

图3。与平面化涂装强化品牌形象相比，这种方式实

施难度低，不用进行纹样尺寸、样式的精细化设计，视

觉感受较直接，品牌识别性更强，因此，在进行混凝土

搅拌站形态的设计时，强化企业的品牌形象，可以使

得产品摆脱以往设计中外观形态过于相似的困境，突

出产品形态的特点。同时，以此标准指导后续产品的

研发，可以使得产品形成系列化，让消费者对品牌产

生信赖感，增加产品的市场竞争力，使得企业得到长

足发展。

2.3 满足封装环保

随着工业生产的不断发展，其对环境的破坏也日

渐明显。为切实解决这一问题，国家陆续出台了多项

环保政策，消费者对于产品环保性能方面的要求也随

之提高。混凝土搅拌站以生产、输出混凝土为目的，

其生产过程中使用的沙石、粉料如果扩散到空气中会

对周边的环境造成不良的影响。过去产品在进行原

料供给系统外观的设计时，骨料仓及输送皮带部分大

多采用半封闭的设计方式，以满足在原料运送过程中

的需要，但是这样的设计容易造成粉尘扩散，污染周

边的地面、植被。为了使产品符合新时期的环保要

求，在形态设计中应当倡导绿色设计理念——充分考

图1 丰富造型元素的设计趋势

Fig.1 Design trend of enriched modeling element

图2 强化品牌的设计趋势（平面）

Fig.2 Design trend of strengthened brand (plane)

图3 强化品牌的设计趋势（立体）

Fig.3 Design trend of strengthened brand (three dimension)
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虑产品对资源和环境的影响，使之与环境融为一体，

尽可能地将生产活动对环境的影响降到最低[5]。依照

封装环保的标准，在进行产品形态设计时对可能造成

粉尘外扬的部分，诸如运输皮带雨棚、骨料仓等，应当

采取全封闭式的设计，将骨料输送过程中产生的粉尘

控制在封闭的区域内，降低对周围环境的危害。配合

先进的粉尘回收系统，回收的粉尘还可以再次利用，

提高骨料的利用率。

三一重工在进行2HZS180系列环保型搅拌站的

设计时，就对骨料的储存与输送系统进行了全封闭式

的设计。通过这一设计，在很大程度上避免了原料运

送过程中粉尘的外扬，使得产品具备了一定的环保设

计理念，见图4。通过在关键位置加装监控设备，可以

对原料的运送起到实时监控的作用，使操作人员在操

控室内就可以随时了解骨料的运送情况，不必亲自到

运送位置，省时省力。与封装设计配套进行的粉尘回

收设计，使得粉尘可以被有效回收、再利用，极大地提

高了骨料的利用率。虽然这样的封装式设计还只是

环保设计的雏形，并没有完全阻隔粉尘的外扬，但是

已经取得了很好的实际效果，一定程度上满足了消费

者对产品环保方面的要求。

近年来，环境污染的加重使得人们对环保型产品

的需求快速增长，如混凝土搅拌站这类对周边环境有

很大影响的产品更是如此，许多消费者倾向于花费更

多的资金购置符合环保要求的新产品而非传统的旧

产品，因此，封装环保将是混凝土搅拌站形态设计发

展的一大趋势。

3 结语

在混凝土搅拌站市场不断饱和的过程中，各生产

厂家间产品的竞争不断加剧。延续以往老旧、粗糙的

形态设计，将无法吸引消费者的目光，从而使得产品失

去竞争力。只有从个性化、品牌化及环保化方面入手，

引入创新元素、加强品牌识别、注重绿色环保等方式，

加强设计的时效性，使产品的外观形态不断推陈出新，

才能让混凝土搅拌站逐步适应新时期市场的需求。

康斯坦丁大学教授姚斯认为：一部好的作品，只

有在被观赏者接受时才有价值。对于一个品牌的混

凝土搅拌站而言，只有其发展与时代相一致时，才能

具备竞争力并发展下去。在现今的市场背景下实现

这一点，就要在形态设计方面不断创新，满足消费者

的需求，从而保证产品在竞争激烈的市场环境中占据

一席之地。
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图4 封装环保的设计趋势

Fig.4 Design trend of packaging and environmental protection
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