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摘要：目的目的 研究现代包装设计中存在的问题，通过改进设计方案预测其今后的发展趋势。方法方法 通过

实例论证的方法，对现代包装设计过程中所遇到的问题进行探讨与论证。结论结论 通过对现代包装设计

不足之处进行深入探讨，并对我国的包装设计发展趋势进行分析后，可制定出有利于我国包装设计发

展的标准。
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ABSTRACT：Objective It researched the problems existing in the modern packaging design，and forecasted the

development trend of the modern packaging design in the future. Methods Through the methods of examples

demonstration，it discussed and proved the problems in modern packaging design. Conclusion Through the discussions of

the disadvantages of modern packaging design，it analyzed the development trend of packaging design，and drew up the

standard benefit for domestic packaging design.
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现实生活中，对于商品的第一印象是由商品的外

在包装，也可以说成是商品的外貌来决定的。每件商

品不会开口说话，也不会用肢体语言与客户进行沟通

交流，它们以其独特的包装魅力来吸引客户，推销自

己。古时候有“买椟还珠”的例子，讲的是一个人买了

盛着价值不菲的夜明珠盒子，而把那颗光彩夺目的夜

明珠还了回去，这充分说明了外在包装设计的魅力所

在[1]。更有甚者一掷千金精挑细选地买各种品牌的香

水，其实买的不是香水，而是盛着香水的香水瓶。由

此可见，消费者买的不一定是零售商卖的，有可能买

的是那份包装的心意和理念。中国人口占世界人口

的20%，消费市场巨大，消费潜力空前，其对商品的需

求也颇大，因此现在市场商品的包装设计也种类繁

多，当然也存在着一些问题。

1 现代包装设计存在的问题

中国是世界四大文明古国之一，从古至今有过无

数发明创造，这在包装设计上体现得淋漓尽致，如古

代的丝绸远销海内外。中国古代的商品包装有过一
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图1 鱼干包装

Fig.1 Dried fish packaging

个繁荣时期，现代的包装设计虽然也集古代于大成，

发展也比较成熟，但仍然存在着许多问题。

1）“买椟还珠”现象的泛滥，包装设计华而不实。

这是商品包装设计的一个很突出的层面，即很多商品

包装花费的人力物力已经远远超出了实际销售商品

的价值，导致了“主次”不清晰，消费者购买欲望很强，

但是购买能力却受到限制。举个例子，中秋节是中国

的大节气，它与中国的五一、十一并驾齐驱。每年的

中秋节，各个商店超市里摆放的月饼精致典雅，样式

数不胜数。仔细观察一下，不难发现，虽然各种月饼

的“内涵”大同小异，尽管有的月饼用料精致高级些，

但实际月饼用料也相差不出个天价来，其价位却天差

地别，仅包装盒就分了塑料袋、食品盒、铝质盒、陶瓷

盒、竹筒盒等。月饼盒的形状也千奇百怪，虽然传统

的方盒包装还是占了大半个市场，但是有部分月饼

盒却很特别，像用陶瓷做成的“嫦娥奔月”，用竹筒做

成的“酒窖”等大行其道。在不得不感慨包装设计者

独具匠心的同时，也会对这些“价值不菲”的月饼的销

量深表怀疑。正如所料，这类“别出心裁”的月饼确实

以其特立独行的包装吸引了很多顾客驻足赏看，但极

少有人愿意花钱购买。理由有3个：首先，也是最重要

的，价格太高，消费者看到价格就已经被唬住，不愿意

花高价位的钱买一样味道的月饼；其次，“月饼盒”形

体太大，不方便携带。虽然月饼盒被做成了嫦娥状，

但却要消费者抱着回家，消费者很难将两只手空出

来；第三，没有买的必要，月饼抱回家，吃完之后，剩下

的空“盒子”还得找地方安顿，由于“月饼盒”用料高级

（比如陶瓷），还得放在安全的地方，不能压、不能摔，

实在不容易安排。类似月饼盒这种的商品包装设计

不胜枚举，见图1-3，虽然赏心悦目，但却没什么实际

价值。这就是设计者在最初设计商品包装时搞混了

消费的商品是什么，没有分清主次，导致了过度的“买

椟还珠”。

2）金玉其外，败絮其中。有的商品包装十分精

美，使消费者一看到就激起了购买欲望，尤其是过年

过节时消费者经常给老人购买一些休闲保健食品，其

外在包装达到了以假乱真的地步[2]。但是，与之相应

的包装里面的商品却是“金玉其外，败絮其中”，其实

际商品与包装照片上严重背离（不是有点偏离）。举

个例子，八宝粥是老人们最爱吃的休闲食品之一，它

由八种五谷杂粮混合熬制而成，味道软嫩可口。但

是，这些八宝粥的描述仅限于外在包装上，有的八宝

粥里每罐仅有一种谷物，而且味道还不正宗，这显然

是一种欺骗消费者的行为。再如，河北石家庄曾经名

盛一时的大集团“三鹿乳业”，它生产的“三鹿奶粉”是

专门用于新生婴儿的，凭借其精美高级的包装设计和

明星广告大大拓宽了其销售渠道，但其奶粉却含有有

毒物质，致使喝过奶粉的婴儿都出现了“头重脚轻”

（大头）的现象。这是一种欺骗消费者的行为，因此外

在包装固然重要，但是要据实实施。将包装设计得美

轮美奂，但穿着这层包装的商品却含着毒药，这确实

图2 巧克力包装

Fig.2 Chocolate packaging

图3 陶瓷茶叶罐

Fig.3 The ceramic tea canister
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是一个迫切需要解决的问题。

3）设计理念不明确。设计师再进行包装设计

时要综合考虑各个方面，不能“形式化”地进行包装

设计。“顾客就是上帝”这是每个生产商的信条，也

是他们能够不断开拓市场，最终赢得市场的重要法

宝。所谓当前包装数不胜数，设计理念也是一团乱麻
[3]。设计师的消费理念不明确，忽视消费者的商品认

知和消费需求，不兼顾消费者的消费成本和市场行

情，不能满足消费者的需求便利性，有的甚至损害

到了消费者的切身利益（如健康状况），这些都是设

计师包装设计理念含糊不清的重要表现。比如，包

装设计师为了节省包装成本，将消费者的切身利益

置之度外，将原包装材料换成了其他廉价伪劣的包

装材料，虽然这并未对包装的商品质量产生任何影

响，但是却极大侵犯到了消费者的切身利益，因此，

设计师的设计理念不明确会导致整个包装设计的失

误，也会对包装的产品和购买产品的消费者产生直

接影响。

4）投机取巧，“欺骗”消费者。投机取巧是包装设

计中常见的一种手段，它在无形中通过借用消费者对

其他商品的信赖度来进行包装设计[4]。消费者很大程

度上是通过其他渠道了解商品口碑来购买商品的，而

不少零售商正是凭借着消费者的这一消费心理对所

生产商品的外在包装花了一片“苦功夫”。举个例子，

由王菲等大牌明星代言的洗发水“海飞丝”凭借其扎

实过硬的口碑，十几年来霸占中国洗发水销售市场屹

立不倒，十分畅销。有的零售商就投机取巧，将自己

生产的洗发水的外在包装设计得与“海飞丝”的大同

小异，上面的明星换成一个与海飞丝代言人十分相近

的人头，然后在“海飞丝”的位置上写上自己的洗发水

牌子“海乙丝”。包装上真是慧眼识珠，很果断的采用

了“海飞丝”的包装设计，然后商品的名字也起的“独

具匠心”，只将“海飞丝”的“飞”改成“乙”。由于“海飞

丝”名气很大，大家不会刻意去检查名字和包装，因此

这些投机取巧的商品就有了销售之地。类似的例子

还有很多，如“哇合哈”、“好丽发”等。这显然是一种

投机的“欺骗”行为。

5）缺乏高技术高素质人才。这会是包装设计行

业长期存在的一个时间性问题。现在的包装设计师

只追求外在美观，缺少对产品的认知和正确的包装设

计理念，自身素质不高，主动性不强。

2 包装设计的改进措施和发展趋势

当前我国的包装设计仍然存在着设计理念不明

确、过度包装、设计人员素质不高等问题，这些问题直

接影响着被包装商品的销售、消费者的切身利益和包

装公司的自身前途，因此应当予以重视。针对这些问

题应制定施行切实可行的包装设计方案和改进措施。

1）设计师应准确定位，明确设计理念，提高自身

素质。设计师应该本着“以消费者为本”的理念，从消

费者的切身利益和需要出发，进行准确的市场定位，

将商品包装按照商品价值重新分类，制定符合商品规

格的档次包装，使得商品与包装相得益彰，各有其

用。包装设计师要有自己的处事原则和做人的信

条。在进行包装设计前应对所包装的商品进行严格

的市场调查，不要贪图廉价和眼前利益，违背自己的

初衷来进行包装设计，否则这种鼠目寸光的想法会断

送自己的大好前程[5]。设计师再进行包装设计时要充

分考虑到包装后商品的便捷性、可携性和安全性，尤

其是安全性至关重要。比如，在给食品进行包装时，

为了方便食用可采用热敏显色包装设计，这样有助于

进行进食准确分辨出想要食用的那种食品。

2）按照顾客的消费需求进行设计，提高商品销售

量。产品销售是进行包装设计的终极目标，因此，在

进行商品包装设计时既要遵循人性化的设计原则，又

要起到提高商品销量的目的。如对于孩子使用（食

用）产品的包装应该设计的活泼俏皮一些，比如当前

孩子们经常吃的大大泡泡糖上印的超人的图案就十

分吸引人；再比如，对于毛笔、画作等的包装就选用一

些古典优雅的充满艺术气息的包装盒进行包装，这样

搭配得当，符合消费者的审美情趣，见图4-5。

图4 动漫食品包装

Fig.4 Anime food packaging
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3）进行创意和技术的双创新。社会在日新月异，

包装也在改朝换代，设计的点子也层出不穷。从一开

始的麻布包装到后来的塑料包装，再到后来的纸质包

装，后来又陆续产生了瓶罐包装、木桶包装等各式各

样创新的包装，它们给商品运输和消费者购买储藏带

来了方便，节约了时间成本。当前我国提产绿色经济

和低碳经济，而社会也正在朝着绿色环保迈进，当前

包装设计应将绿色环保的理念添加进设计原则，为子

孙后代造福[6]。

3 结语

随着社会的多元化和各地区信息的互通有无，随

着技术的创新和人类发展的繁荣，相信商品的包装设

计会更加具有特色，更加符合消费者的消费需要，更

加契合整个经济的发展方向，更加蓬勃。
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图5 茶叶包装

Fig.5 Tea packaging
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