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摘要：目的目的 对天津特色旅游纪念品的包装色彩进行研究。方法方法 运用现代计算机软件，选取了天津

旅游纪念品中最具代表性的80件食品类旅游纪念品包装和68件工艺品类旅游纪念品包装进行色彩

分析和归纳统计，结合狗不理包子等包装色彩实例对色彩规律进行了论证。结论结论 总结了天津旅游纪

念品包装色彩在色相、纯度、明度3个属性上的配色特点和影响因素，根据特点提出天津旅游纪念品

包装的色彩大致趋势和常用色，该研究方法值得在其他产品包装设计中进行推广。
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ABSTRACT：Objective To research the packaging color of Tianjin tourist souvenir. Methods With the modern

computer software，it selected the most representative 80 food tourist souvenirs and 68 handicrafts in Tianjin special tourism

souvenir packaging to perform color analysis and inductive statistic.Combined with an instance of Goubu Li Steamed Bread

packaging color，it demonstrated the rule of color. Conclusion Three nature characteristic，hue，purity，lightness and

factors in Tianjin tourist souvenir packaging color were summarized.Tianjin tourist souvenir packaging color general trend

and common color is proposed.The research method is worth popularizing in other product packaging.
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旅游纪念品的包装以经不再是只有使用、保护、

促销等功能，更重要的是传达旅游纪念品所要传达的

信息功能——表达文化内涵，记载美好回忆，宣传旅

游胜地。天津旅游纪念品文化底蕴深厚，群众喜闻乐

见，经过数百年的发展，形成了自己独特的艺术风格，

如天津泥人张、杨柳青年画等。天津要打造最具特色

的旅游纪念品，纪念品包装的设计要以地域文化映射

作为基本条件，而外包装色彩，要比包装形状更能打

动消费者的心声。一个全新的色彩时代已经到来，旅

游纪念品包装的色彩也应随着社会发展趋势而逐渐

变化，以适应人们的需求[1]。

1 色彩对产品包装设计的影响

色彩在包装设计中具有重要含义。从包装设计的

角度上讲，色彩是最直接、最有力的设计表达要素[2]。
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包装色彩影响人的消费心理。研究表明，人的视觉器

官在观察物体时，最初的20 s内，色彩感觉占80％，而

其造型只占20％[3]。除商品功能和品牌知名度外，色彩

所显示出来的魅力最能激发人的心理感受和购买欲

望[4]。在商品的包装设计中，色彩的设计扮演着十分重

要的角色，它赋予产品不同的感情色彩，以情动人，迎

合不同消费者的消费需求[5]。

旅游纪念品包装尤其看重色彩。在现代社会

中，旅游纪念品包装上色彩运用的形象，在商品的流

通过程中会对消费者产生先声夺人的重要作用。根

据旅游纪念品的购买意图，在旅游纪念品的销售过

程中，包装的色彩不仅能引起人们不同的视觉反映

和心理联想，产生兴奋、喜悦和厌恶心理，而且能左

右人们对纪念品本身的看法，这直接影响到旅游纪

念品的销售。

2 天津旅游纪念品包装色彩分析

天津旅游纪念品特色分明，主要有食品类旅游纪

念品和工艺品类旅游纪念品，由于两大类别的纪念品

在包装的各个方面都有明显的区别和特征，下面将分

类进行分析。

2.1 食品类旅游纪念品包装色彩分析

天津人喜欢美食，在食品方面创造了有着本土文

化特色的美味，如天津狗不理包子、十八街麻花、耳朵

眼炸糕、果仁张等，经过数百年的发展，形成了自己独

特的艺术风格和口味，同时也占据了天津旅游纪念品

的消费比例。

2.1.1 食品类旅游纪念品包装的色相属性

选取天津食品类旅游纪念品包装中80件主体色

较为明确的纪念品包装进行色彩搭配研究。根据纪

念品的消费排行，80件作品中，狗不理包子包装35件，

占44%，十八街麻花包装18件，占23%，耳朵眼炸糕包

装15件，占18%，果仁张包装12件，占15%。通过对

这80件主体色较为明确的包装进行色相属性分析，主

体色为黄色的在80件作品中占37%，红色占29%，深

棕色占16%，蓝色占9%，白色占6%，其他占3%。从而

总结出天津旅游纪念品食品类包装色彩搭配除了少

有的搭配色之外，常用主体色依次为黄色、红色、深棕

色、蓝色、白色。

2.1.2 食品类包装的色相纯度

通过对所选取的80件天津旅游纪念品食品类包

装的主体色进行纯度分析，选取其中几种色相比较明

确的颜色：黄、红、棕、蓝、白进行概括，运用计算机软

件的颜色拾取工具将天津食品类旅游纪念品包装主

要色彩进行对比，按照使用频率次数算出百分比。通

过色彩纯度分析看出，天津旅游纪念品食品类包装在

用色上，较少采用纯度高的色彩作为主色，较多运用

色相偏灰的黄、红、棕、蓝、白作为主色，这与其他类别

产品的包装，如服装等产品包装的色彩鲜亮、运用饱

和度较高的色彩有所区别，这反映了在不同地域文化

的影响下，不同的类别下，天津食品类旅游纪念品色

彩的选择及喜好。

2.1.3 食品类包装的色彩明度

明度是色彩的骨骼，它可以概括为3个主要明度阶

段：高、中、低调[6]。通过对选取80件几大类天津食品类

旅游纪念品包装色彩进行明度分析，高调色彩的占

11％左右，中调色彩占56％左右，低调色彩占33％左

右，通过数据可以得知，天津旅游纪念品食品类包装从

明度上说，高调色的较少，中调和灰调相对于居多。

2.2 工艺品类旅游纪念品包装色彩分析

天津除了食品类旅游纪念品受大众所喜爱之外，

闻名的也有工艺品类，让人赞不绝口。如泥人张彩

塑、杨柳青年画等工艺品不仅受到国内游客的推崇，

更是享誉国外。俗话说：人靠衣装，马靠鞍。天津工

艺品类旅游纪念品的包装不仅满足了包装的最基本

需求，而且收到了各地旅游购买者的称赞，这和色彩

的合理搭配是分不开的。

2.2.1 工艺品类旅游纪念品包装的色相属性

对天津工艺品类旅游纪念包装的调查采用了相

同的方法，选取天津工艺品类旅游纪念品包装的68件

主体色较为明确的包装做色彩搭配研究，通过对这68

件主体色较为明确的包装进行色相属性分析，主体色

为红色的在68件作品中占41%，土黄占27%，蓝色占

19%，灰色占9%，其他色占4%。从而总结出天津旅游

纪念品工艺品类包装色彩搭配除了少有的搭配色之

外，常用主体色依次为红色、黄色、蓝色、灰色，较少使

用黑色、白色等。

2.2.2 工艺品类旅游纪念品包装的色相纯度

通过对天津旅游纪念品工艺品类包装的主体色
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进行纯度分析，选取其中几种色相比较明确的颜色：

红、黄、蓝、灰进行概括，同样运用计算机软件将天津

工艺品类旅游纪念品主要色彩进行对比，按照使用频

率次数算出百分比。通过色彩纯度分析可以看出，天

津旅游纪念品工艺品类包装在用色上，较少采用纯度

高的色彩作为主色，黑色和白色几乎不用，较多运用

色相偏灰的红、黄、蓝、灰作为主色，可能为反映突出

工艺品的发展年代，酝酿一种复古风的味道。

2.2.3 工艺品类旅游纪念品包装的色彩明度

通过对选取的几类天津旅游纪念品工艺品类包

装色彩进行明度分析，高调色彩的占15％左右，黑色

和白色几乎不用，中调色彩占64％左右，低调色彩占

21％左右，通过数据可以得知，天津旅游纪念品工艺

品类包装从明度上说，高调色的较少，中调和灰调相

对于居多。

通过对所选取的天津特色旅游纪念品80件食品

类旅游纪念品包装和68件工艺品类旅游纪念品包装

色彩进行分析，天津旅游纪念品包装的配色特点是，

包装色相属性单一、色彩纯度低、色彩明度居中。如

天津狗不理包子经过150年的发展，包装的造型经过

了多次变革，但整体色彩却未作大的改动。主体色在

色相上偏于土黄，土黄色占52%，红色占29%，白色占

10%，其他色占9%，并且，所用色彩大多纯度较低，明

度居中。

3 天津旅游纪念品包装色彩影响因素

3.1 城市色彩对包装色彩影响较大

1）建筑文化色彩。城市的地域特征不可替代地

为城市涂抹着第一层底色，粗犷豪放的北方文化和细

腻柔婉的江南文化之所以迥然不同，离不开地域文化

的孕育[7]。天津建筑色彩处处彰显着地域文化特征，

其传统建筑形式、风格受北京影响较大，有着北方城

市的工业色彩，建筑选用中高明度，中低彩度暖色调，

满足人们趋暖性心理需求；既利于辨识，又不过于强

烈，形成含蓄的色彩印象[8]。此外，天津的建筑色彩间

接影响着纪念品包装的外观色彩。天津的地方特色

建筑和旅游胜地有石家大院、大悲院、玉皇阁、天后

宫、文庙、望海楼、老西开教堂等，这些建筑色彩大多

以灰色为主，勾画出天津建筑文化的清晰面目。

2）人文文化色彩。包装色彩所传递出来的信息

不但是商品本身的信息，实际上更是一种文化信息[9]。

天津文化积淀深厚，是中国近代工业的发源地，同时又

临近首都北京。在这样的地形地貌和历史发展下，文

化呈现出多民族融合的特征，形成了简约的民俗、浑

朴的民风，蕴涵丰富的生命文化精神。天津地貌色彩

必然导致生活于其中的人的色彩倾向心理，因此，天

津人尤其喜好红色和黄色，将北方人民粗犷豪放的性

格表现得淋漓尽致。另外北方人民也喜欢红红绿绿，

反映了天津民俗文化的色彩特征，同时也是吉祥、喜

庆的象征性语言。天津的杨柳青年画作品在色彩表

达上是十分突出的，红色作为主调，黄色为辅，突出了

吉祥喜庆、红火热闹的气氛，但是所用红色和黄色都

偏向于纯度较灰色。

3.2 旅游纪念品自身色彩对包装色彩有一定影响

1）食品类旅游纪念品包装色彩与产品本身色彩

关系不大。通过对食品类旅游纪念品几种包装进行

统计调查，发现天津旅游纪念品食品类包装的色彩取

向与产品自身影响不大，甚至有些产品是毫无关系。

如天津十八街麻花的颜色是油炸的黄色，而它的里包

装是红色与白色相间，外包装则是红色。再如狗不理

包子，其颜色是白色，而包装却是黄色居多。由此得

出，天津旅游纪念品食品类包装色彩与产品自身色彩

的取决关系不大。

2）工艺品类旅游纪念品包装色彩与产品本身色

彩有一定的联系。天津工艺品类旅游纪念品种类复

杂，各自有其自己的特点。工艺品类的包装色彩取向

有一部分因素是取决产品自身色彩。如杨柳青年画

的色彩应用口诀中就有“红靠黄，亮堂堂[10]，色彩设计

中大量地应用具有流动特性的暖色调来渲染热闹的

场面，梳理画面脉络[11]。天津泥人张，它的产品本身是

彩塑，因此其起包装颜色也常常取决于产品。

4 结语

英国著名心理学家格列高里说，颜色知觉对于人

类具有极其重要的意义，它是视觉审美的核心，深刻

影响人们的情绪状态[12]。通过以上的调查研究发现，

天津旅游纪念品包装在颜色使用上，无论是食品类还

是工艺品类，都避免使用纯色，而是选择使用中调或
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者灰调的居多，这既能够做到合理的颜色搭配，也能

够体现天津的本地特色。天津旅游纪念品包装中所

运用的色彩并不是随意使用的，它考虑到了每个产品

的特征，具有和谐的色彩搭配，提升了包装档次。充

分发挥天津地域性色彩语言打造具有自主创新地域

风格的旅游纪念品包装，让天津旅游纪念品包装别具

声色，让地域文化韵味异常。
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