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摘要：目的目的 研究人性化包装设计在现代商品中的应用情况。方法方法 通过对人性化包装设计的含义和

基本原则的介绍，结合案例，探讨了人性化包装设计在现代商品中的具体体现。结论结论 说明了在现代

商品的包装设计中不仅需要科学性的设计，更需要人性化的设计，这样才能满足人们的需求。
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ABSTRACT：Objective To study on the application of humanization packaging design in modern commodity.

Methods Based on the introduction of humanization packaging design concept and basic principles, combined with the

case, it explored the humanity packaging design embodied in modern commodity. Conclusion The modern commodity

packaging design not only need scientific design, but also need more humanized design, so as to meet the needs of the

people.
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伴随着生活质量的提高，人们对商品包装设计的追

求也不再是仅仅满足他们对于产品功能的需求，而是追

求更高的关于产品包装带来的精神方面的满足[1]。现代

商品要想有一个很好的销售量，必须在商品的功能和

商品的包装上都得到人们的认同，即人们可以从商品

的功能中得到自己想要的东西。在商品功能相同的条

件下，人们会更加倾向于能够引起共鸣的包装设计。

人性化设计最简单的意思就是通过一系列图形和

文字的组合来实现人类的某种需求。随着设计人性化

时代的到来，对于现代商品的包装设计师提出了更高

的要求，他们知识面的宽度以及个人经验的情况决定

了他们对于人们需求的了解，同时也决定了他们设计

出来的产品能否满足人们的人性化需求[2]。目前，很难

判断一个包装设计的好与不好，主要是因为现在的市

场技术、人们的审美水平以及市场化的需求等都在发

生着很快的变化，但是有一点是肯定的，就是人性化设

计需要在设计中把人的需求以及价值的实现放在首

位，这样的包装就一定能够得到人们的认同。

1 现代商品中人性化包装设计的含义和作用

现如今，商品种类繁多，商品的包装类型也越来

越多，因此，人性化的包装设计受到了人们的欢迎。

在人性化的设计中可以体现出人们的需求以及人们

包 装 工 程

PACKAGING ENGINEERING

第 35 卷 第14期

2014 年 07月74



第35卷 第14期

的价值观等，这样设计产品才能引起人们的共鸣[3]。

人性化主要是指设计师在进行设计时，不仅要注重科

学性，同时还要满足人们在生理、精神以及情感等方

面的需求。人性化已经变成了设计师进行设计的一

种十分重要的理念，即让设计的技术围绕着人们的具

体需求来展开，这样才能容易得到人们的认同感，体

现设计中的以人为本。

1.1 以人为本的设计理念

现在的市场技术、人们的审美观念以及市场对于产

品的需求都发生了很大的变化，人们很难判断一种设计

的好坏，而其中唯一不变的就是人们希望在商品的设计

中得到体现自己的价值，因此，以人为本的设计已经变

成了设计师进行设计创作的出发点和归宿点。

1.2 人性化设计的作用

人性化的设计理念之所以能够得到越来越多的

人的认可，主要是这种设计理念对于提升人们的生活

质量和品质有着很大的帮助。人们的需求随着物质

的极大丰富呈现出一种多元化的发展趋势，设计师在

进行设计时不能只考虑到个别人的需求，要从大多数

使用者的角度出发，体会他们的感受，并将实现人们

的价值放在设计的重要位置。如果在进行人性化的

包装设计时能够让包装更好地与人们的日常生活融

为一体，那么这种设计就是一个成功的设计，同时也

能够很好地提高人们的生活质量[4]。现在是市场性的

商品经济时代，当满足人们需要的产品出现的时候，

就会带动其他各个行业的迅速发展。

2 人性化包装设计的基本原则

在对现代商品的包装进行人性化设计时，需要遵

循一些基本原则，包含以下4点：（1）客户需要；（2）成本

需求；（3）便于携带；（4）方便沟通[5]。实现这些原则对

于现代商品包装的人性化设计有着非常重要的影响。

2.1 对包装设计的心理需求

要设计出好的包装设计作品，设计师就需要去了

解消费者对包装产品的心理需求。例如，在对礼品包

装选择时，消费者往往更加注重其包装的档次问题；对

于那些自己需要或者给家里使用的商品，消费者往往

更加注重包装的携带问题。现代商品应根据消费者的

心理需求，设计出不同的包装，实现人性化的设计。

2.2 对包装设计的成本需求

对产品进行包装是为了体现出产品的价值，以此

可以卖出一个好的价钱。产品包装应设计得高档或

者低档，要求包装设计师根据消费者能够承担的经

济，对产品进行包装设计，来加强消费者对该产品购

买的欲望[6]。例如，对于一些消费者需要长期购买使

用的商品，就不会要求投入过高的包装成本。

2.3 对包装设计的便利需求

包装的自重，包装打开的难易程度，包装是否便

于携带等，都对消费者购买商品起到很大的影响。例

如，在以前的产品包装中，往往需要用剪刀或者小刀

对包装进行剪开，而现在的产品包装设计出了一个撕

裂口，让消费者可以轻松打开，这也就考虑到了商品

的便利需求，保证了消费者使用商品的便利。

2.4 对包装设计的沟通需求

产品的包装可以传递出产品的信息，这就是包装

的沟通性。设计师在进行包装设计时应体现出商品

的用途，这样才能够吸引消费者去购买商品。例如

“旺仔”牛奶包装，其牛奶罐被设计成卡通画面，上面

还有一句搞笑的广告语，即“再看，再看就把我喝掉”，

这样的设计当消费者看到后就会感到快乐，勾起消费

者购买的兴趣。

3 现代商品中人性化包装设计的应用

3.1 人性化的设计理念在商品包装结构中的应用

商品包装结构的设计是商品包装进行其他设计

的一个基础。只有设计好包装结构，其他方面的设计

才能更好地完成。首先，商品包装的结构要便于运

输。例如玻璃制品，稍有不慎可能就会造成很大的损

失，可以采取防止冲击伤害的包装结构，见图1；又如

食品，为了避免在运输过程中受到挤压，可以采取真

空的包装结构。其次，商品包装的结构要便于消费者

使用。因为产品包装设计的最终目的就是要满足消

费者的需求。便携式包装见图2。
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3.2 人性化的设计理念在商品包装造型中的应用

在对商品的包装造型进行设计时，不是追求设计

的奢华，而是要方便人们的使用。例如某饮料包装，

见图3，它的瓶身设计可以方便人们拿取，同时也增大

了受力面的摩擦力，这就给人们的使用带来了很大的

便利。人性化的设计在产品包装中有着很广的应用

面，设计师还要考虑对于不同的商品采取不同的材

料，对于食品的包装就要考虑包装材料的安全性能

等，只有从人性化的角度出发同时不忽略科学性，这

样设计出的包装才会受到人们的欢迎。

3.3 人性化包装的创新设计

在对商品进行包装设计时，需要不断地根据消费

者的需求及社会的变化，对商品的包装进行不断的创

新，这样才能满足消费者的人性化需要[7]。

第一，需要根据不同地区、不同民族的风俗对商

品包装进行创新设计。在商品包装的创新设计中，应

当能够显示出该商品的地域特色及商品本身特有的

性质，这也体现出了对消费者人性化的需求。在包装

设计中加入一些传统的民族文化，是新时代商品包装

中的一个重要含义。

第二，需要将市场的需求与现代商品的包装设计

相结合，对商品包装进行不断的创新，才能使商品包

装的人性化设计得到有效体现[8]。随着时代的进步，

我国消费市场的竞争越来越大，消费者的观念也有了

很大的改变，对现代商品包装的人性化设计也需要不

断的创新，以适应商品市场的需要，来满足消费者对

商品的各类需求。

4 现代商品中人性化包装设计的体现

1）包装色彩。现代商品包装色彩的人性化体现

在很多方面，不同的颜色可以代表商品的不同功能

等。设计师如果能够合理地使用包装的色彩，就能准

确地传递出产品的性质，同时还可以满足消费者对于

娱乐等的心理追求。

2）包装材料。随着科技的发展和新型的材料的

问世，现在的产品在包装设计上对包装材料的选择也

都逐渐地实现了人性化。对于不同的产品要使用不

同的包装材料，食品的包装材料要格外注意。

3）包装视觉。现代商品的包装设计对于产品信

息的表达也是一个很重要的内容。如果传达的信息

准确，那么可以引导消费者进行消费；如果设计的效

果比较好，还可以引起消费者的购买欲望[9]。

5 结语

人性化的设计理念应该成为商品包装设计中最

主要的出发点和归宿点，设计师在对现代商品包装进

行设计的时候，要以科学性、时代性和理性作为基础，

因为没有了这些东西，人性化的设计也就没有了存在

图1 酒包装

Fig.1 The packing of the wine

图2 便携式包装

Fig.2 Portable beverage packaging

图3 某饮料包装造型

Fig.3 A beverage brand packaging
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的价值[10]。对现代商品进行人性化的包装，要让人们

透过包装看到商品的实质以及商品的功能等，只有这

样才可以保证随着商品种类的不断增多人们的需求

得到很好的满足。
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