
展示设计中的可持续设计探析

葛晖

（信阳农林学院，信阳 464000）

摘要：目的目的 研究可持续发展条件下的展示设计。方法方法 通过分析展示设计的含义和可持续设计的概

念，介绍展示设计的基本原则和展示设计在可持续设计中的发展状况以及发展规律。结论结论 可持续设

计在展示设计中的应用以及发展都有一定的前景。
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ABSTRACT：Objective The objective is to study the display design under the condition of the sustainable development.

Methods Through analyzing the meaning of display design and the concept of sustainable design，it introduced the basic

principle of display design，the status of development in the design of sustainable development of display design and its

development law. Conclusion The sustainable development and application in the display design has prospect in modern

society.
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展示设计主要关注的是展会环境与建筑设施之

间的联系，所使用的材料、工具是一种人造的氛围，同

时展示设计也体现了设计者的独特设计理念。展示

设计本质上指的是设计的事物与周围环境和人之间

的相互关系，也就是说展示设计是一种集空间、地点

于一体的艺术方式。展示设计倡导的是为参观者制

造一个以美学理念为基础的展示结构。科学作为展

示设计的最基础功能，通过艺术的方式展现出来，同

时结合设计者内心艺术与现实物质而制造的商业及

艺术相兼的活动场所[1]，结合传统以及当代的技术手

段能够帮助设计师创造出具有创新以及系统的设

计。展示艺术不管是在经济还是在文化领域的地位

变得越发重要，随着经济和文化的不断发展，展示设

计不仅充当着各个国家之间货物交流往来的媒介，还

是文化交流之间的有利条件。同时其还在现代的文

化、经济领域上充当着重要的作用，也向全球展示着

该国在各方面的能力。展示设计就仿佛是一个交流

的平台，不同类型、不同种族的国家之间相互展现文

化知识和经济能力。展示设计不仅仅指在空间内部

的展示，同时还包括展示区域外部的环境设计，内部

空间主要是以展示商品为主要设计点，而外部环境主

要以设计者的设计美学为主要关注点[2]。
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1 展示设计的涵义

展示设计指的是对于一定区域内的环境进行设

计创作。同时也属于一种艺术性比较强烈的宣传方

式。展示的区域设计指的是设计者利用艺术方式在

空间内进行创作。设计者要想在展会设计中得到显

著的效果，就需要将展会与设计相融合。展会设计的

主要标志物是各个国家的参展产品，而其具有修饰作

用的标志物，例如展会灯光、产品介绍等都是为了凸

显出参展产品的特征。不管是在广交会还是在小型

的展览会上，展会设计都存在。一般而言，较大型的

展会设计主要是通过其建筑的设计来展示，小型的展

会设计主要是通过其内部设计来展现该展会的特

点。展会设计的种类较多，主要有经济和文化方面的

设计。经济类的设计包括交易会、产品的发布等，主

要是为了宣扬该企业的企业文化以及推销品的特征，

从而促进消费者购买产品。

2 展示设计中的可持续设计

2.1 展示设计的基本原则

展会形式具有动态化、序列化和有节奏化等特点[3]。

展会设计的特征是有较强的流动能力，因此，在展会

设计中通常使用动态的、有秩序的形式。展会设计首

先是要遵循其设计的基本原理，这往往是由展会的本

质和条件决定的。参观者在展会设计中到处观看，可

以充分感受到展会的空间感。设计者需要合理地安

排参观者的路线，从而帮助参观者顺利观看完整个展

会空间，保证参观者不走重复的路线。展会空间中必

须要做到区域分明，从而保证参观展会过程的顺畅。

展示空间鸟瞰图见图1，从这个展会设计的平面图中

可以看出，参观者能够在参展过程中不重复参观，在

有限的时间内取得最好的参观效果。

2.2 展示设计中可持续设计的发展状况

如今，我国经济高速发展，会展行业大力扩张，平

均年增长率20%，前景一片大好。而为了更进一步跟

上国际步伐，成为一个真正意义上的大国，就提出了

“以人为本，以自然为本，绿色设计，可持续性设计”的

方针，但非常多的“非可持续发展”现象依旧明显，主

要表现在3个方面。

2.2.1 过度浪费

浪费是我国一直不容忽视的问题之一，从传统观

念的勤俭节约到如今的铺张浪费，中华人民的传统优

良品质正在一点点流逝。而在展示设计中也是如此，

企业大力宣传自身企业形象，为展出专门设计建造展

会场地，而展出结束后，剩余的只有垃圾和废品，完全

不考虑实效性，单纯追求眼前利益，对人类可持续发

展很不利。而造成过度浪费的根源是如今国民毫无

环保意识，对可持续发展的前景认识不够。

2.2.2 过度商业化

过度商业化可以简单用拜金主义来理解，简单说

明即为商家通过一系列活动展示自己商品，其根本原

因仅仅是为了追求商品背后的金钱，而完全忽视了展

示商品活动的初衷[4]，于是导致设计过程过于商业化。

2.2.3 过度形式化

“人与自然的关系”一直困扰着大多数的设计

师。追求个性和美感的同时，又必须保证平衡和协

调，更重要的是设计不能非功能化。只有功能化的设

计才符合可持续发展的理念。在我国，设计展示行业

还处于发展阶段，技术不成熟，体系不完整[5]，但就是

在这样的条件下，设计师们才更应该坚持规范化、专

业化，为展示设计的可持续发展而奋斗。

2.3 展示设计中可持续发展的规律

通过研究展示设计中“非可持续发展”现象和规

律，将可持续发展与之比较，总结归纳得出展示设计

中可持续设计的规律。

2.3.1 展示设计中可持续设计的条件

（1）提倡绿色设计。绿色设计起源于绿色发展，

是将对环境的影响降低至最小并与消费生产相协调，

图1 展示空间鸟瞰图

Fig.1 Aerial view of exhibition space
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其围绕着可循环利用的设计目标，考虑产品的可回收

和重复利用，提高产品的使用生命周期，大力宣传绿

色设计思想，提倡绿色设计创新，减少产品材料浪费

的现象[6]。（2）抵制拜金主义。拜金主义会使设计过于

商业化，导致商品失去原有价值，因此从思想上抵制

拜金主义，提高思想道德素质，防止出现过度商业化

的现象。（3）培养专业设计队伍。设计师的专业素质

能很大程度上提高产品设计的标准。建立一支专业

的设计队伍，保持以可持续发展为基础，合理运用环

境资源，以中国式国情建立中国的“绿色行动”，同时，

设计师还需拥有良好的个人素质和创新能力。

2.3.2 展示设计中可持续设计的规律

可持续设计的规律主要有两方面内容。（1）展示

设计的过程中必须遵循相关设计原则。首先确定“以

自然为本”的主导思想，强调可循环利用、易清洗、易

拆装、易更换、易回收。“易拆装”和“可循环利用”是设

计原则，要求在设计过程中符合可重复使用、灵活变

化组合的基础设计要求，使设计的使用周期加长，这

不仅可以节约成本，而且方便回收重复利用。如今很

多商家把目光投向了新兴道具市场，新兴设计的产品

逐步代替了原有的传统道具，而这些新兴道具都具有

以绿色设计为基础、与自然协调相呼应、以可持续发

展为根本的特点[7]。（2）按照“以人为本”的基本观点进

行设计。产品是为人所用，因此必须符合人的生理需

求和心理需求。设计过程中需要考虑产品后期的灵

动性，产品主题必须突出产品特征，符合时代需求，在

展示过程中可通过展品自身特质进行更替式设计。

3 可持续设计在展会设计中的应用

展会空间主要是由区域构造、道路等构成的，场

所充分体现了以人为本的这一理念，也反映了人与场

所之间的关系[8]。因为展会空间是由设计者通过抽象

事物实际化的理念，向参观者展示展会的空间感，参

观者是展示空间中设计者需要考虑到的主要因素。

不同展会的设计理念都有差别，因此，参观者在参观

时其心境及对事物的感受也会有很大的差异。双层

空间的设计理念能够帮助参观者加强空间上的感官

能力[9]，设计者依据以人为本的理念，完美地设计展

会，能够更好地凸显出展会设计空间的理念和展会所

要表现的人文、经济氛围。

展会中的展示商品是整个展会的主要重点。设

计师在设计展会空间时需要合理分配、有序编制，将

展会空间和参展商品有效结合在一起。例如，商业性

质比较高的展会对于展会空间的要求也相对较高，设

计者需要通过展会的灯光效应、声音特效以及相应的

仿照品等，使展品在展会中得到凸显，从而增加人们

对于产品的印象。同时展示活动主要展示的是展品

的艺术特性，崇尚的是动静结合，而在空间概念上，设

计者需要对空间以及周边环境进行合理安排，合理选

择设计中的细小环节，从而体现展会的艺术特性[10]。

另外，设计师需要正确掌握展会整体的空间结构，从

而表现示出展品空间的独特魅力。

4 结语

展会设计和展会空间所展示的主要是产品的独特

性，设计者需要用艺术理念和氛围烘托出展会产品的

特征，并准确认识到展会空间和设计之间的联系，这样

才能够设计出一个给参观者温馨、有特色的参展环境。
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其中，使家具具有益智性，这就是儿童家具的创新性

所在。固定的家具设计模式已经不适用于现在孩子

的教育需求。必须要让孩子具有独立思考的能力，这

就要求在设计家具时把孩子能够自己进行操作的部

分做的灵活易变，在玩弄家具的过程中发挥想象力，

同时也锻炼了其动手能力[4]。

2）移植法。移植法就是将一个事物的特点赋予

到另一个事物上。对于儿童家具的设计来说，根据移

植信息的方向可以分为纵向移植、横向移植、技术移

植和综合移植。纵向移植就是将一类产品的特点进

行综合分析，在儿童家具设计中主要是指汲取同类设

计因素，使儿童玩具更加完善。横向移植是指将其他

类型的工业产品的优点引进到家具设计中，汲取不同

产业中的多元化因素，丰富儿童家具设计。技术移植

是指设计和生产手段的高科技化，在家具制造的过程

中会遇到很多的问题，必须通过各种方法进行解决，

制造手段的多元化、相关软件的应用都可以更好地满

足设计要求。综合移植就是综合以上的方法，在家具

设计和生产中应用多种移植手段，使其更加完美。

5 结语

可成长性家具能最大可能地节约社会资源，也能

很好地满足不同年龄阶段的儿童的各种需求，具有很

好的市场。我国儿童家具的发展仍然存在很多问题，

需要大家的共同努力，进一步改进和发展。
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