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摘要：目的目的 对我国产品包装设计民族化过程中存在的问题以及解决这些问题的对策进行研究。方方

法法 采取社会实地调查和举例分析归纳分析方法对包装设计的民族化进程进行研究。结论结论 通过加强

对我国民族文化的理解、将民族文化和时代性进行融合以及加强对我国传统文化的继承和发扬，能够

有效地促进我国包装设计的民族化进程。
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ABSTRACT：Objective To study the existence problems and countermeasures in the process of national packaging

design. Methods Social investigation，example analysis and induction analysis method are used to study the

nationalization process of packaging design. Conclusion The strengthening understanding of our national culture，the

fusion and inheritance of Chinese traditional culture can effectively promote the nationalization process of packaging design.
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随着我国经济和科学技术的不断发展，包装设计

者们都在探索促进我国包装设计发展的新道路，而将

传统民族文化应用于包装设计中是一个很好的设计

方向。包装设计是依托于创新而逐渐发展起来的，目

前我国的很多包装作品却只是对民族文化进行生搬

硬套地使用，这不仅丧失了传统民族文化的含义，所

设计的包装产品也不会吸引人们的注意，因此要将我

国传统文化中的民族元素与包装设计进行融合，只有

这样才能够吸引更多的消费者，也才有助于我国的传

统文化和包装设计走向国际市场。

1 我国产品包装设计民族化进程的现实意义

随着国际竞争的逐渐加剧，文化的竞争已经变成

了国际竞争中的主要组成部分，同时文化的渗透对于

经济的发展也有很强的带动作用。下面对我国产品

包装设计民族化进程的现实意义进行介绍。

1）包装设计的民族化有助于我国民族文化的发

展。对我国的包装设计进行民族化研究有助于我国

民族文化顺利地走向国际市场，得到世界各国人民的

包 装 工 程

PACKAGING ENGINEERING

第 35 卷 第20期

2014 年10月 95



包 装 工 程 2014年10月

认可。随着世界经济发展一体化，现在世界各国之间

的文化碰撞和冲击也是越来越严重，守住自己本民族

文化发展的一片净土有助于我国民族文化的传承和

发扬[1]。随着人们生活节奏的逐渐加快，人们对于具

有民族性的文化有着更多的向往，因此对产品包装进

行民族化的设计更有助于引起人们的共鸣和内心的

认同。在国外，当人们看到有我国民族文化包装的产

品时更能引起人们的民族自豪感。这可以推动我国

传统民族文化的传播和发展。

2）包装设计的民族化有助于树立我国包装设计的

品牌。我国加入WTO以后，国内市场与国际市场开始

有更多的交流，国外产品对我国的出口也更加多样化，

这对我国本土产品造成了不小的冲击。寻求自身产品

品牌的建立是当前我国本土企业发展的重中之重[2]。

对于企业来说，品牌背后所蕴含的文化则是推动品牌

树立一大助力，而包装设计则是体现企业文化的一个

重要途径。将民族化的元素引入到我国产品的包装设

计中，能够更好地彰显品牌自身的独特之处和深厚的

民族文化内涵。采用这类包装的产品，由于贴上了民

族化标签，即使出口到国外，也能与同类产品区别开

来，在一定程度上提高了消费者对产品的关注度[3]。由

此可见，将我国的民族化元素与产品包装设计相结合，

对产品自身品牌的树立大有裨益。

2 我国产品的包装设计在民族化的过程中所

存在的问题

通过对我国包装设计民族化进程现实意义的了

解，更加促进了我国进行产品包装设计民族化的重要

性。但我国包装设计在民族化进程之中还存在着很

多问题[4]。下面对我国在包装设计的民族化过程中存

在的问题进行介绍。

1）包装设计在追求民族元素融合时忽略了设计本

质。在我国，有很多的包装设计都体现出了丰富多彩

的民族文化，给人们带来了很强的视觉冲击力，但只是

体现了设计者对于中国传统民族文化的理解，过分夸

大了产品的性质，这就违背了产品包装设计的本质。

劲酒产品的包装设计见图1。

2）包装设计在弘扬民族文化时忽略了科学态

度。我国的包装设计对传统文化进行了弘扬，但很多

产品的包装设计都没有严谨的科学态度，这就使得消

费者面对种类繁多的产品包装时失去了辨别产品真

伪的能力[5]。现阶段，我国的包装设计都能够很好地

体现出我国的传统文化特点，但是由于我国所特有的

教育模式，使得我国的产品包装设计存在很多类似或

者抄袭的现象，同时也造成了严谨科学态度的缺失。

竹叶青茶叶包装设计见图2。

3）包装设计只注重民族化的融合而忽略了时代

性。对于包装设计不仅要有民族性，同时也要有时代

性。而时代性也是产品包装的一个重要的特点，这就

造成了我国产品的包装设计有很大一部分都是对传统

文化元素的生搬硬套，根本没有考虑到时代性[6]。在商

业文化竞争激烈的情况下，只有将民族特色和时代性

同时融入到产品包装设计中，才能让更多的人们喜

爱。五粮液包装设计见图3。

3 解决我国产品包装设计民族化进程中主要

问题的策略

我国包装设计的民族化进程中存在着很多的问

图1 劲酒产品的

包装设计

Fig.1 The packaging

design of fiquor

图2 竹叶青茶叶包装设计

Fig.2 The packaging design

of Zhuyeqing tea

图3 五粮液包装设计

Fig.3 The packaging design of Wuliangye
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题，这些问题也都已经影响到了我国包装设计的发

展。下面对解决我国产品包装设计民族化进程中存在

的主要问题的策略进行简单介绍[7]，使人们对这些策略

能够有更好的理解，并将其更好地运用到产品包装设

计中，更好地带动我国产品包装设计的民族化进程。

1）加强对我国民族文化的理解。我国民族文化

的含义十分丰富多彩，只有对我国的民族文化有了更

好的理解后，才可以将我国的民族文化成功地运用到

产品的包装设计中。将我国的民族文化更好地理解

后，不仅可以更好地衬托出产品的高贵还可以体现出

包装设计的灵魂[8]。

2）将民族文化和时代性进行融合。人们对于产

品的追求不仅体现在产品的特性上，更体现在产品包

装的时代性之中[9]。将我国的民族文化和产品包装的

时代性进行融合能够吸引更多的消费者来关注。

3）加强对我国传统文化的继承和发扬。随着国

外产品对我国产品市场冲击的逐渐加大，加强人们对

民族传统文化的认同感有助于我国传统文化的发扬，

同时也有助于我国产品在竞争中占有一席之地。

4 结语

随着我国经济发展逐渐与世界接轨，必须扩大我

国传统民族文化的国际影响力，而对包装设计的民族

化正好符合这个要求同时也有助于我国的产品和民

族文化在国际市场中立于不败之地。我国的包装设

计要想在国际市场中引起人们的注意，将我国所特有

的民族文化应用于包装设计是一个很好的选择。但

这就对我国的包装设计师提出了新的要求，不仅要懂

得设计的相关知识同时还必须对我国的传统民族文

化有一个深刻的理解，这样才可以将民族文化更好地

引入到包装设计中，也只有这样才可以使我国的包装

设计以独特的风格在世界市场中占有一席之地。
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