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摘要：目的目的 探究户外广告设计中的符号语境的构建方法。方法方法 分析户外广告设计的特点，通过具

体的案例，用符号学的原理来分析广告符号与环境的关系，探索户外广告设计中符号语境的构建方

法。结论结论 将广告符号与环境结合在一起，能够达到户外广告的理想宣传效果，充分开发广告设计中

的元素和符号，能够将广告设计中的美学原理和价值内涵体现出来。同时利用联系等手段，创新性地

设计户外广告，能够将户外广告的信息传播功能完美地显现出来。
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ABSTRACT：Objective In order to search the method of symbol context in outdoor advertising. Methods Through
the analysis of the characteristics of the outdoor advertising design，the theory of semiotics are used to treat advertising signs
and environmental factors and carry on the example analysis on the relationship between context and symbols. Conclusion
If the advertising symbols and the environment can be connected together，the ideal propaganda effect can be revealed by the
outdoor advertising，and with the fulfillments of advertisement design elements and symbols，it makes the aesthetic principle
and the value connotation in advertising design reflecting in a mirror. At the same time，by using the connection means and
the innovative design of outdoor advertising，outdoor advertising information dissemination function can be perfectly
revealed to the people.
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户外广告设计中一个关键方面就是符号语境的

构建问题，这是由商业发展的需求和户外广告本身的

特点所决定的，户外广告的设计要依赖于广告符号的

运用和与环境的完美结合，因此，在户外广告的设计

中运用相关的符号学原理，才能更好地达到户外广告

的宣传目的。由于户外广告处于户外，自然与室内和

媒体广告有很大的不同。户外广告要求与周围的环

境相协调，而且还要利用周围的环境，这就需要对符

号语境进行构建，才能设计出最佳的户外广告[1]。

1 户外广告设计中的符号学分析

户外广告的设计要以视觉传达设计为基础，因此

一定要对符号学进行一定的分析。符号是人类交流
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的一种信息表达方式，而且符号往往能够代表更多更

丰富的意思以及能够给人留下深刻的记忆。视觉的

表达与传达就依赖于各种符号的外在表现形式，用符

号来进行信息交流的优势在于符号不局限于语言，它

不被语言交流障碍所限制[2]。比如，如今有很多的外

国商品流入到中国市场，而本国人除了用翻译的手段

来了解产品外，更主要的方式还是通过商品广告中的

各种符号来了解信息。所以说，符号在情感的沟通、

信息的传播、文化的交流上，称得上是一种重要而且

高效的媒介。符号学于近代发展起来，并经过许多的

理论实践而完善。其中，符号学的研究范围已经从原

先狭小的只局限于语言学内容，变成了当前广泛在视

觉传达设计和信息交流中的运用。在户外广告设计

中，如果能够尽可能多地用符号来代替文字或是图

像，就能起到更好的信息传达效果，且还能树立起商

品的品牌效应[3]。具有代表性的符号在广告中的使用

也是商业促销的重要手段，因此，在户外广告设计中，

一定要了解并运用好符号学的相关原理，从而达到理

想的视觉传达设计效果。

2 符号语境下的户外广告设计特点

2.1 广告设计中符号更加直观形象化

在户外广告的宣传设计中，使用了大量的符号，而

文字则相对较少。这是因为图像和符号总是能比文字

更具有吸引力，也能给人更加深刻的印象。比如球鞋

的户外广告设计，是直接以球鞋的图像为主体，并且强

调了产品的功能和外观，见图1。在强调产品透气性好

的性能上，就用了流动的风和风卷起的树叶等符号来

加以体现。这样的设计简单明了，十分直观。

另外，对于一些公益的宣传或是其他非商业化产

品的宣传中，也很看重直观形象化的重要性。户外公

益广告见图2，在为公司的整体形象做户外广告设计

时，很注重文字的表现和符号的含义。“专业、专心、专

注”等文字的运用直接表明了公司的经营理念和态

度。在设计中加上了兰花符号的设计，兰花指代品德

高尚的人，也即是指公司经营将会像君子一样品德高

尚，诚信经营。用这些简单直观的符号能将难以表达

的内容生动地展现出来，既达到了信息传递的效果，

又给人以深刻的印象，因此在户外广告设计中，一定

要考虑产品宣传设计的直观性和形象化。

2.2 联想符号在广告设计的广泛应用

除了直观符号以外，联想符号在户外广告设计中

也有广泛的应用。在一些常见的产品宣传中，如果使

用直观形象的符号来表达就未免显得有些俗套。在

这种情况下，则要使用理想的思维，将常规的设计用

创新的视觉传达设计来显示出来[4]。通过表面上看似

毫无联系的事物，将事物之间的细节符号联系在一

起，通过一定的联想就能将代表的意义表达出来。概

括起来是一个观看的过程，首先是直观的感觉，在感

觉的阶段，获取直接的图像和文字等信息；然后是选

择，人的大脑对信息进行处理，选择和筛选获取到的

信息内容，将有关联的信息集合在一起[5]。最后是理

解，集合在一起的信息只要加以一定的理解就能掌握

符号所代表的含义。这就是当人触及一个视觉形象

之后所发生的信息处理反应，因此在户外广告的设计

中，充分利用这一过程来进行联想型的符号设计。

咖啡产品户外广告见图3，如果只用咖啡豆和开水

来设计则会显得俗套，在此设计中，则是以咖啡的效果

强调咖啡在休闲生活中的重要地位。最为关键的是，

钓鱼和喝咖啡原本是两项毫无联系的事物，而在这个

广告设计中，则设计出人手持钓竿钩住一个咖啡杯。

这样的设计是为了说明咖啡的作用和钓鱼是一样的，

都是休闲时的物品。通过这样的设计，将两个毫无关

联的事物通过联想的手段联系在一起，起到了很好的

广告设计效果[6]。相比传统的咖啡广告设计来说，这样

的广告设计更具有创新性，能够给人留下更加深刻的

印象。因此，户外广告设计中联想和直观的体现要根

据实际的商品性质和特定的宣传目的来决定。

图1 运动鞋广告

Fig.1 Sneakers advertising

图2 公益户外广告

Fig.2 The public outdoor

advertising
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2.3 户外广告设计中符号与语境状态关系密切

户外广告设计中符号与语境即外在的环境关系

十分密切。户外广告就是户外的广告，自然不同于普

通的媒体上的广告。而户外的环境更加多样，因此户

外广告设计要充分考虑环境的因素，才能使户外广告

设计中各种符号能和周边环境进行更好的对接。阿

迪达斯的宣传广告见图4，在广告的设计中使用了实

景一样的网球场。图像中通过两个吊环将两个人固

定在场地上，从而构建出一种网球场的实地环境，来

表达广告符号的含义。

3 户外广告设计中符号语境的构建方法

3.1 提炼户外广告设计中的元素和符号

在户外广告设计中，为了实现符号语境的构建，

首先要提炼出有价值和代表性的元素与符号出来，然

后才是将这些符号进行应用。符号首先要有一定的

象征意义，和商品本身要有一定的联系，是物质实体

的一部分或是形象的象征。楼盘销售广告见图5，就

使用了大海和高楼等符号元素，这些都是直接与广告

宣传对象相关系的，而且“隔海相望”的字眼还能体现

这套楼房的独特之处。这些含义都是通过符号和语

境的结合来显现出来的，如果脱离了语境，符号就变

得毫无意义，因此，在提炼符号时，选取代表性的符号

再结合周围的环境来进行设计。

3.2 重视广告设计符号与语境之间的密切联系

广告设计中符号与语境之间有着密切的联系，且

往往是符号依赖于语境。因为独立存在的符号是没

有意义的，只有置身于特定的语境中，符号才会被赋

予不同的意义。要把握好这种关系，首先要掌握好户

外广告设计中符号与环境的一致性，利用好周围的环

境特点[7]。如在高速公路的路中央立起来的广告牌以

及在城市街道墙面等处挂起来的广告设计图，这些户

外广告的设计都要想办法和周边的环境达成一致，要

做到将环境的特点体现在广告的符号中，同时也要让

符号体现在环境的特点上。不难看出，户外广告形式

多样的原因就在于所依靠的环境的多样化。要在户

外广告设计中构建好符号语境，就必须要充分考虑广

告设计中的符号与周围环境的联系。如果没有合适

的环境，则要设计出相应的符合设计符号含义的语

境，来达到理想的广告宣传效果。

3.3 创新性在构建符号语境的运用

符号语境的构建还需要实现广告设计中的创新，

只有在广告设计中创新性地提出符号的设计，就能设

计中更为合适、恰当的符号来充当广告信息的介质。

灯泡户外广告见图6。在设计中创新性地运用了产品

的实际功能，即在人走过时就会自动亮起灯光。这代

表着灯泡所想带来的光明和帮助人们对抗黑暗的含

义，这种创新性的广告设计不仅仅将符号和语境结合

在一起，在灯泡这个符号的体现中，也同时考虑到了

周围环境的变化[8-9]。总之，这样的设计能够让人耳目

一新，起到了更好的宣传产品的目的，因此，在户外广

告的设计中，就要注重创新性的应用，对于一些难以

表达的信息，如果能从新的视角来设计的话，就能将

符号和语境更好地结合在一起，从而实现户外广告设

计的功能。

图3 咖啡产品户外广告

Fig.3 Outdoor advertising

of coffee products

图4 阿迪达斯

的宣传广告

Fig.4 Adidas

advertising

图5 楼盘销售广告

Fig.5 Property sales

advertising

图6 灯泡户外广告

Fig.6 Outdoor

advertising of the bulb
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4 结语

户外广告设计要达到的是实现商品与人之间的信

息交流的过程，在这个过程中，符号起到了载体的作

用。由于受所处的环境和社会条件的影响，户外广告

设计不能脱离于语境来进行设计，因为符号一旦脱离

语境，就会变得毫无意义。构建好符号语境，不仅能够

达到户外广告宣传的最终目的，而且还能加快信息的

传播。在传达给人们信息的同时，符号语境的构建还

能使得信息内容更加深刻地显现在人们的脑海里。
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