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摘要：目的目的 为改进现代城市公交车体广告的视觉设计提出更为具体的建议。方法方法 分析现代城市公

交车体广告的发展、优势、现状，针对现代公交车体广告设计存在的问题，从设计理念、创意构思和视

觉元素3个方面提出相应的设计方法，来提升公交车体广告视觉设计的质量。结论结论 城市公交车体广

告的视觉设计研究，有助于规范车体广告的内容，提升广告传播效果，使广告在达到宣传目的的同时

能够让人赏心悦目；有助于保障车体广告健康快速发展，把公交车体广告打造成为城市的文化品牌。
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Design

WAN Tong
（Jinggangshan University，Ji′an 343009，China）

ABSTRACT：Objective Put forward more specific proposals for improving design of bus body advertisement.
Methods It analyzed the development，advantages and the statusquo of modern city bus body advertisement.According to
the problems of modern bus body advertisement design，it put forward the corresponding countermeasures from the 3 aspects
of design ideas，creative design and visual elements to improve the quality of bus body advertising visual design.
Conclusion Research on visual design of city bus body advertising，help to regulate the body advertisement content，
enhance the effect of advertising，the advertising can make people be good to hear or see at the same time achieve the aim of
propaganda；help to guarantee the healthy and fast development of car body advertising，the bus body advertising become
the city′s cultural brands.
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伴随着信息时代的快速发展，信息传播媒介之间

的竞争也越来越激烈。公交车体广告这一新兴传播

媒介以其自身的优势在户外媒体中脱颖而出，迅速成

为商家宣传商品的热门选择，并在推动城市建设、提

升城市整体形象中扮演着重要角色。作为公交媒体

的重要组成部分，对公交车体广告的设计应该给予更

多的关注和研究。

1 关于公交车体广告

公交车体广告是以公交车车体作为载体来传递

广告信息的媒介形式。作为一种新型的户外媒体，公

交车体广告逐渐在各个城市引领广告新趋势，为城市

创造了一道新的亮丽风景线。国外的车体广告见图
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1，整个设计简洁大气，与所处环境的建筑风格极为相

符，为这如画般的城市风景增添了一笔亮点。

在我国，最早的公交车体广告出现在1908年上海

第一条有轨电车上，见图2[1]。而我国的公交车体广告

真正地发展起来是在1992年10月，公安部、交通管理

局、城市建设局在法律意义上对公交广告这一形式给

出了肯定的回复[2]。

公交车体广告有其自身优势。与传统媒体相比，

它具有成本低、流动性大、覆盖面积广、受众群体多的

优势；与其他户外媒体相比，公交车体广告是户外媒

体中唯一可移动的广告形式，有着稳定的接触频次和

高接触机率，因其广告覆盖范围广，信息传播率远远

高于其他户外媒体[3]。这一优势使公交车体广告备受

企业和商家的青睐。

公交车作为目前广告发布的主要载体之一，每天

穿梭于大街小巷，不仅丰富了人们的视觉感受，而且

也是公交形象的展示窗口，它展现着城市的文化特色

和经济活力。但公交车体广告由于发展过快也出现

了一些问题，因此，要想保障和推动城市公交车体广

告有序健康的发展，就必须对公交车体广告的设计投

入更多的关注和重视。

2 国内公交车体广告视觉设计现状

2.1 设计无序

公交车体广告是一种瞬时媒体，它所传递的信息

必须要简洁、一目了然，但目前公交车体广告的设计

视觉语言杂乱无章，如广告词喧宾夺主、色彩繁杂、排

版拥挤等，导致车体设计的视觉效果混乱。这使本就

隐形于环境的公交车体广告不能成为人们关注的焦

点，降低了公交车基本信息的视觉传达效果，产生大

量视觉垃圾。而且，五花八门的车体广告极易导致交

通事故的发生。

2.2 创意匮乏

根据人们喜新厌旧的审美心理，有创意的广告才

能引起消费者的注意并记住广告内容。公交车体广告

以其流动性的特点必须让人能瞬间记住并产生记忆，

因而必须要有独特的创意。当前国内广告公司资质水

平参差不齐，一些广告主、广告媒介以及本就不算专业

的广告公司只注重经济收入，发布的广告创意匮乏、内

容低俗，不考虑社会影响及受众感受。而设计人员也

是从经济角度出发，没有思考如何能让消费者接受和

记住广告信息，设计的广告形式单一，毫无创意。

2.3 人性化设计缺失

人性化的设计要符合人性的需要、满足人的需

求。人的需求除了物质需要外，更重要的是精神需

要。在美国心理学家马斯洛曾提出的需要层次论（生

理需要、归属关系和爱的需要、受尊重的需要、认知需

要、审美需要、自我实现的需要）中，认为满足高层次

需要比满足低层次需要的愿望更强烈。随着城市化

建设的加快，城市文明建设也成为了人们关注的重

点。城市公交车体广告作为城市建设中的构筑物之

一，应该以服务公众、愉悦公众为目的。然而，现代城

市公交车体广告的设计者在商业利益的驱使下，更多

关注和宣传的是商业广告，设计模式千篇一律。作为

城市中唯一可以移动的户外广告媒体，应当尊重人们

的视觉审美心理，设计的公交车体广告要既能体现其

实用功能，又能展现城市的文化风貌[4]。

3 公交车体广告视觉设计方法

3.1 树立人性化的设计理念

社会的发展和进步，使人们越来越想得到精神上

的满足。广告作为消费者与商家之间的沟通桥梁，不

仅要做到理性化，还要从人性化的角度注入情感因

素，才能与消费者达到良好的沟通与交流。公交车已

成为现代城市和人们生活不可缺少的一部分，它从侧

面反映了一座城市的形象和面貌。

公交车体广告作为城市环境中的一种移动广告

图1 国外车体广告

Fig.1 Foreign body

advertising

图2 1908年上海第一条有轨电车

Fig.2 Article 1 of the 1908

Shanghai trams
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形式，是由环境中的人设计，并最终投放在环境中由

人评定的，因此，研究人的感觉心理有利于公交车体

广告的设计。在人类的感觉中，视知觉占83%[5]。从

这里可以知道，视觉系统是人对外界信息的主要接受

体，因此，要想使公交车体广告的设计更具人性化，能

最大限度地被人们所接受，在设计中应注意以下几

点。第一，要充分利用形象记忆的优势，减少广告识

记内容的数量。据研究表明，在人的记忆中，语言信

息量与图形信息量之比为1: 1000[6]。由此说明，人们

对图形的识记优于文字，因此，在公交车体有限的版

面空间里，要想增强广告信息的识别性，就要考虑媒

介的特征以及消费者的知觉心理，对广告信息元素的

选择就必须做到有的放矢，言简意赅，充分发挥图形

的功能。第二，在公交车体广告的内容设计上可以运

用有亲切感、有特色的视觉语言或形象，使人们产生

“我们的公交车”的意识，从而增强人们对公交车体广

告的认同感和归属感[7]。第三，可以借助公交车体广

告的传递效应，尤其是公益广告，让市民共同参与并

行动起来，营造一种和谐愉快的城市生活氛围[8]。精

神文明广告见图3，广告以蓝天和绿地来展示城市的

美好形象，而通俗易懂的环保广告语设计在车体的显

著位置，广告的设计为提升城市文化品位起到了促进

作用。国外车体公益广告见图4，在车尾的广告画面

上，将排气管与人头同构，告诫人们汽车尾气对环境

的污染就如同吸烟有害健康，让人们意识到爱护健

康、保护环境、营造良好的城市环境需要大家共同的

努力。公交车是为大众服务的公共交通设施，设计师

在设计车体广告时要思考如何将真正的美转化为使

大众积极向上的精神力量和正能量，如何以文明的形

式来彰显城市的生命力，并给人以崭新的感受。

3.2 创意构思新颖独特

创意是广告设计的精华。今天的人类社会进入

以创意为主的新媒体时代。为了能吸引消费者的“注

意”，有效地传达产品信息，广告设计者都在钻研着广

告的创意构想。作为新型媒介代表的公交车体广告，

其简洁的广告信息设计可以使受众对商品的印象加

深，而独特新颖的创意设计则更能显示车体广告的个

性特色和艺术美感，引起受众的注意和欣赏。设计

中，设计师应根据公交车体广告媒介的特性进行创意

构思。（1）充分利用车体的可用部分来承载尽量多的

广告信息[9]。公交车作为广告的一种载体，有其自身

的特点，在构思创意时应该根据公交车这一立体空间

的结构特点，充分利用其可用部分与广告主题元素进

行视觉结合。车体广告见图5，就是将广告主题元素

与公交车体结构相结合，使人们在了解广告的同时也

为城市增添了更特别的风景。（2）巧妙结合车体形态，

将广告画面设计成一个现实情境状态，向受众准确传

递广告诉求。Tiernitos狗粮车体广告见图6，车身上的

一群狗由于受到车身一侧狗粮的诱惑拼命向前狂奔，

牵狗的人还没反应过来，又控制不住狂奔的狗而猛地

撞上车尾。广告通过利用车身的立体效果与形态相

结合，设计了一个很逼真的现实情境，准确传达了狗

粮美味与诱惑的品牌诉求，从而加深了产品在受众心

中的“品牌”感。（3）结合车体动态结构，将广告画面设

计成富有动态效果的情景。国外某巧克力车体广告

见图7，画面中表现的是在车门开启的瞬间，广告上的

人物将巧克力条吃完的动态画面。设计师将多种元

素重组，巧妙地利用车体下半部分和车门部分的组

合，使整幅广告变得生动活泼。这些创意设计不仅使

广告传播效果最大化，而且具有趣味性和愉悦性，丰

富了人们的视觉审美，调节了人们的心情。

3.3 合理安排视觉表现元素

在繁杂的城市信息和流动的环境中，只有一目了

然的广告内容才更容易被识别，才能让广告受众在第

图3 精神文明广告

Fig.3 Spiritual civilization

advertising

图4 国外车体公益广告

Fig.4 Foreign bus body

advertisement

图5 车体广告

Fig.5 Bus body advertisement

图6 Tiernitos狗粮车体广告

Fig.6 Tiernitos dog food bus

body advertising
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一时间准确地获得商品信息。在公交车体广告的设计

中，必须合理安排好广告视觉元素才能使广告画面井

然有序，增强其视觉刺激强度[10]。公交车体广告因其移

动性的特点，在设计时应有别于一般的平面广告。（1）

要使消费者在短时间内能够识别和记忆，文案信息要

简明清晰，图形和文字应该简洁明了，所处位置应在最

佳视线范围内。（2）车体广告色彩要简洁明快，要与车

体本身的颜色协调统一，不能影响消费者对车次的辨

别；车体色彩要与主题内容、品牌形象相关联，通过主

次色彩的对比突出主要内容，吸引受众的关注，强化品

牌形象。YAHOO门户网站的车体广告见图8，车体设

计以文字为主，色彩选择了白色与紫色，宣传口号一目

了然，整个设计干净、简洁、清爽，凸显了轻快而又幽雅

的品牌形象。车体色彩和环境颜色相协调，不仅可以

提高广告的被关注率，而且加深了消费者对广告的记

忆。（3）公交车体狭长的广告版面不同于一般的广告版

面，而且还要有一定的距离才能看到广告全貌，因此，

在版面设计编排时不仅要注意整体性，还要考虑局部

信息的完整性，而广告的版式则应根据车型来决定。

4 结语

城市公交车体广告作为城市发展的构筑物之

一，对城市文化和环境的建设有着不可忽视的影

响。无创意的设计、内容不文明的公交广告给城市

带来了极大的负面影响，因此，要对城市公交车体广

告进行规范合理的设计，创新设计理念，把公交车体

广告打造成为城市的文化品牌，使每个广告在达到

宣传目的的同时能够让人赏心悦目，保障公交车体

广告视觉设计的健康可持续发展，也为城市化的建

设作出更多的贡献。
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图7 国外某巧克力车

体广告

Fig.7 Foreign chocolate bus

body advertising

图8 YAHOO门户网站

车体广告

Fig.8 The YAHOO portal

bus body advertising
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