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摘要：目的目的 研究图形语言在包装设计中的重要性以及其在包装设计中的具体应用。方法方法 通过对相

关数据资料的收集整理，采用调查问卷以及请教相关的包装设计人员和商家有关于这方面的经验和

知识，进行相应的探究。结论结论 推断出图形语言的运用对于产品乃至企业的发展都至关重要，当今图形

语言在产品包装上的应用越来越广泛，如何运用好图形语言已是大多数企业都应认真去学习的内容。
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ABSTRACT：Objective To explore the importance of graphic language in packaging design and its concrete application

in turn package design. Methods Based on the collection of related data, through questionnaires and consulting relevant

packaging designer and merchants about this kind of experience and knowledge，and accordingly it was explored.

Conclusion Thus it infers that graphic language is very important for the development of the product and the enterprise,

the application of today′s graphics language in the product packaging is more and more wide，how to use good graphic

language is already the most thing which should be serious to learn for the enterprises.
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在包装设计过程中涉及到很多因素，这些因素

的主要目的都是吸引人们的关注，并且将其相关信

息在包装设计上加以注明，起到一种传播讯息的功

能。大多数企业在产品的包装设计上运用了丰富生

动的图形语言后，通常都会给人一种耳目一新的感

觉，其销量也往往都是很成功的；在包装设计上语言

运用得成功，对于产品厂家的发展具有很大的促进

作用[1]。

1 包装设计上运用图形语言的相关内容

1.1 凸显图形语言的创意性

图形语言在包装设计中的应用，实际上就是对过

去文字语言的一种突破和创新，通过图形语言在包装

设计上的运用，不仅可以使产品的品类和大致情况清
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晰地展现在消费者的面前，更由于其新鲜亮丽的图形

而吸引消费者的兴趣[2]。对于目前大多数商家都选择

在包装设计上运用图形语言的状况来说，要想在图形

语言的运用上取得成功，没有独特的风格是不行的；

而要想形成自己独特的受到消费者喜爱的风格就需

要进行创新，要在包装设计中凸显出自身图形语言的

创意性和独特性。

1.2 包装设计上图形语言的不同表达方法

1）直观的相应图像。在产品的包装设计上，很多

商家都会采用具体真实的图像作为图形语言进行运

用，这种方法最大的好处就是可以使消费者直观地了

解到产品，使消费者体会到该产品的真实性 [3]。

Frito-lay食品公司薯片食品包装设计见图1，在其包装

上很明确地给出产品实物的相关图片，给消费者一个

很直观明了的形象，根据口味的不同有用不同的颜色

或配图来加以区分。不仅增强了消费者对产品的了

解，也给予了消费者一种欣赏的美感。

2）印象化的图像表达。通过印象化的图像可以

使产品包装与产品没有具体的联系，给消费者充足的

想象空间，使消费者对这种产品产生联想，增强了消

费者对于这类产品的关注，有时这些印象化的图形语

言也有可能包括卡通类的虚拟人物和形象。饼干包

装设计见图2，图形语言采用的都是卡通类的虚拟人

物，这些卡通的形象可以使包装设计的内容变得丰

富，而且可爱生动的图形语言使得这些产品受到了儿

童的喜爱。而对于抽象化的图形语言，则更多受到追

求个性和时尚的年轻人的喜爱。

3）美化性与陪衬性的图像表达。在许多包装设

计上可以看到装饰性图形的出现，这种图形语言的最

大特色就是对于产品包装设计的美化[4-5]。图形语言

虽然在产品的包装设计上可以发挥出巨大的作用，但

在其他相应配图的选择上也不能掉以轻心。马奶酒

包装见图3，马奶酒产于蒙古草原，在其包装设计上，

设计者将蒙古人所信奉的先人图像置于包装上，并加

以相应的民族性修饰凸显了产品的特征。茶叶包装

设计见图4，以广阔的山峰为背景，将茶叶的相关配图

点缀入其中，在将大背景的作用发挥出来的同时也完

美地体现了配图的陪衬作用。

1.3 包装设计上图形语言所带来的视觉效果

1）使消费者在短时间内加深对产品的印象和认

知。在产品包装上使用的图形语言大多都可以在一

定程度上体现出与产品之间的关系，并且给人以很强

的视觉冲击效果。在包装设计上通过对图形语言的

适当利用，可以使产品在较短时间内让消费者留下深

刻的印象，并加深消费者对产品的认知[6]。图形语言

所表达的意思大多简明清楚，使消费者在不经意间就

会注意到该产品，并且被相关的图形语言所吸引，因

此在包装设计中运用图形语言，从视觉效果来看对于

吸引消费者的注意具有重要的影响。

2）通过图形语言的描述更加直观地体现产品的

性状。在包装设计上运用图形语言所带来的另一种

视觉效果，就是可以更加清楚明确地表明产品的相关

特性，由于包装设计的相关设计人员在图形语言的选

择上，必定要选择相关性较强的素材，因此在图形语

言上必定要体现出相应的产品信息，消费者可以通过

图形语言的相关情况来对产品的性状进行了解[7]。研

究表明，消费者在选购产品时对于文字语言的赘述关

注度不高，购买欲望也就不够强烈，但对于生动活泼

的图形语言包装设计则表现出了较大的积极性和热

情。由此看来，图形语言不仅对于视觉效果有重要作

用，对于产品的销售效果也具有重要的促进意义。

3）形成自己独有的特色。各类产品的包装设计

图1 Frito-lay食品公司薯片食

品包装设计

Fig.1 Frito-lay food company chips

food packaging design

图2 卡通人物饼干包装

Fig.2 Cartoon

characters biscuit

packaging

图3 内蒙古马奶酒包装

Fig.3 Inner Mongolia milk liquor

图4 茶叶包装设计

Fig.4 Tea packaging design
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上都已经开始运用图形语言，但是不同种类、不同品

牌的包装设计上，图形语言的视觉效果却不尽相同。

这是因为，在图形语言的运用发展过程中，每个成功

的企业或厂家都形成了一套自己独特的图形语言特

色。这种特色在如今表现得最为明显的就是每个品

牌的Logo，例如一提到苹果符号大多数人都会想到苹

果手机、而一提到勾形符号很多人都会想到耐克，一

提到叉形符号许多人会想到特步。从严格意义上来

讲，这些品牌的标志就是图形语言中的一种，是企业

通过发展创新总结出的自身品牌的特色，并且这种视

觉冲击感已经深入人心，视觉的效果更是用语言所无

法描述的。

1.4 包装设计上图形语言的相关作用和特点

1）增强了消费者对于产品包装的理解。图形语

言在包装设计中应用的作用和效果是多方面的，通过

图形语言可以增强消费者对于产品以及产品包装设

计内涵的理解；通过这类图形语言，消费者可以初步

地对产品的功能、性状有个大概的认知，并在图形语

言感染力的吸引下去更加详细地了解这类产品，最终

促使消费者对于该产品产生购买欲。图形语言的运

用减少了繁杂的文字语言在包装设计上的使用，是包

装设计层次上的一种进步。

2）增强了包装设计的趣味性。图形语言在包装设

计上的应用，改变了过去传统包装设计存在的单调问

题，丰富了包装设计的内容，增强了产品包装的趣味

性。由于图形语言充满了各类不同风格与类型的图形

或图片，使包装看起来更加生动有趣，在吸引消费者注

意力的同时，也对该产品进行了很好的包装并体现了

很强的宣传作用。大多数消费者在选购产品时都会根

据包装设计上的用心程度来进行比较，而往往图形语

言吸引消费者时该产品更能抓住消费者的眼球。

3）增强了消费者对于产品的认知。图形语言的

作用是广泛的，但它主要的任务和目的是为了给消费

者提供产品的相关信息和功能，提高消费者对于产品

认知的媒介功能[8]。大多数时候，图形语言在包装设

计上的应用是产品厂家不得不进行的活动，产品生产

者应通过科学的分析，严格遵循相关的标准将产品相

关的信息附于图形语言上，使消费者在选购时能够准

确地从相关标识中正确地将相关内容辨别出来，避免

错误的选购。

4）通过图形语言增强了产品对于消费者的吸引

力。图形语言在履行其主要的职责时还发挥着其他

相关的功能和作用。产品的销售在初始阶段一般都

是要抓住消费者的眼球，只有引起了消费者的关注才

能促成消费者进行购买，因此，在包装设计中的图形

语言一般都是以吸引目标群体为主要目的，这样才能

使产品在市场中占据有利位置。

5）有利于增强产品的知名度，树立起自身的品

牌。包装设计中的图形语言不仅是一种销售工具，更

是一种品牌。在产品的包装设计上创造出自己独有

的图形语言，不仅可以扩大产品的知名度，也可以通

过知名度的扩散进而形成独立的品牌。事实上，许多

企业自身的品牌标识都是一种图形语言，而这些标识

所包装的主体就是这些企业本身。

2 在包装设计中正确运用图形语言

2.1 产品包装上的图形语言要与产品实物相对应

为了使产品在市场上处于领先或主导地位，就必

须在产品的包装设计上下足心思，其中图形语言的运

用就是重要的一环[9]。在使用图形语言进行包装设计

时，也要遵循相应的标准和原则。首先，对于产品包

装上的图形语言一定要与产品实物相对应，不能使消

费者分不清产品所属；如果在图形语言的运用上就已

经与产品的实质发生了分歧，那么一切的设计理念和

方法也都没有了实际意义。

2.2 在图形语言上体现产品品类且具有自身特点

为了使消费者在选购产品时分清不同的产品所

属，一定要在包装设计中的图形语言上树立起自己

的风格，给消费者以特别的视觉感受和冲击。当今

生产同类产品的各企业和厂家不胜枚举，如果不在

图形语言上体现出自己产品的品类和自身的特点，

那么这个企业就很难做强做大，并最终淹没于时代

发展的大潮中。

2.3 在包装设计上要明确图形语言的具体内容

在包装设计过程中，图形语言的运用还要明确体

现出图形语言的具体内容，并明确图形语言的相关主

题[10]。这种主题内容是多方面的，可以从自身针对的
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客户人群来加以区分。例如，如果目标人群是儿童，

那么在图形语言的应用上一定要迎合儿童的兴趣，可

以采用卡通类的主题；如果目标人群是老年人，那么

在图形语言的应用上则要采用有关养生保健类的主

题，只有方向掌握得当、图形语言运用得合适，才能体

现出包装设计的优势作用。

2.4 在图形语言的运用上要具体问题具体分析

针对习惯、风俗不同的人群一定要具体地加以分

析和设计。例如，法国人注重浪漫但却禁用核桃，因

此在设计针对于法国人群的包装时，既要凸显出图形

语言的浪漫气息，又不要掺杂与核桃有关的内容；日

本人喜爱樱花但却讨厌荷花，因此在设计针对于日本

人群的包装中，对于图形语言的选用一定要注重樱花

类的选择，避免使用荷花；在中国，大多数人都注重自

己的面子问题，因此在针对广大中国人群时，在包装

以及图形语言的选用上都要尽量使产品看起来高端

大气。只有抓住了各类地区和各类人群的需要，才能

使图形语言在包装设计的应用更为成功。

3 结语

包装设计是一门重要的技术，而图形语言更是这

门技术的精髓和核心，在掌握了图形语言在包装设计

上应用的同时，还要注重对图形语言的创新。创新是

任何事物发展的源泉，只有学习好创新的精髓，才有

可能促使图形语言以及包装设计拥有更广阔的发展

空间。
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