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摘要：目的目的 分析界面设计中视觉信息的主导作用，优化界面设计，提高设计质量。方法方法 通过分析产

品视觉界面设计的概念，首先厘清了视觉信息在现代产品界面设计中的重要性，总结出在界面设计中

加强视觉信息的意义，为研究提供基础。其次通过分析基于用户视觉心理的界面设计原则，从接近性

原则、相似性原则、闭合性原则、联想性原则、连续性原则这5个方面对产品视觉界面设计进行了描

述。最后提出在界面设计中加强视觉信息主导作用的策略，从合理规划视觉信息的内容、选择恰当的

视觉形式、合理规划视觉信息结构这3个方面对界面设计进行了综述。结论结论 随着现代产品设计的多

样化，视觉信息在当前的产品界面设计的地位越来越重要，良好的视觉设计可以赢得客户，提高产品

在市场上的份额。
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Leading Role of Visual Information in the Interface Design
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（University of Electronic Science and Technology of China Zhongshan College，Zhongshan 528402，China）

ABSTRACT：To study the primary role of visual information in the design of interface，to optimize the design of the

interface，improve the quality of design. Through the analysis of the concept of product visual interface design，first of all，

it clarified the importance of visual information in the modern product interface design，and summed up the significance of

strengthen the visual information in the interface design，the research provides the basis. Next \ through the analysis based on

the user interface design principles of visual psychology，from the principle of proxinity，the principle of closed，principle

of association，continuity principle of respect for the product visual interface design were described. Finally it put forward to

strengthen the leading role of visual information in the interface design strategy，from the reasonable planning of the visual

information content，choosing the right visual form，reasonable planning and visual information structure for the three

aspects of interface design were summarized. With the diversification of modern product design，visual information in the

status of the current product interface design is more and more important. Good visual design can be for us to win

customers，improve the product′s share of the market.
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随着现代社会的不断发展，人们对于产品的要求

越来越高，如何将产品推销给用户，提高用户对于产

品的认可程度，是进行产品界面设计的基本指导思

想。而目前的产品界面设计在视觉信息上存在严重

的问题，不能够让用户产生认同感，从而降低了产品

在市场上的竞争力。因此加强视觉信息在产品界面

设计中的主导作用，将产品视觉界面设计置于一个合

理、科学的环境下，将大大提高消费者对于产品的认
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可程度[1-3]。

1 产品视觉界面设计的概念

产品视觉界面设计是一个较为宽泛的信息设计

分支，其研究内容主要是用户感知信息、解释信息和

整合信息的过程。从当前研究的范畴来说，产品视觉

界面设计是指界面设计中把视觉信息当作研究的重

点，从而保证传递的信息能够被用户接受，进而提高

用户在整个信息过程中的体验。产品界面中信息处

理分为信息感知、信息解释和信息整合这3个阶段，而

这3个阶段的信息特点以及设计要求各不相同，这就

需要设计人员了解每一阶段的特点。在信息感知阶

段，需要保证产品能在最短的时间内通过视觉界面传

递信息[4]；在信息解释阶段就是将深层次信息传递给

用户，也就是设计人员将信息以文字、图形、表格、动

画等形式传递给用户，将界面设计的内容通过信息视

觉化的表达让用户感知；信息整合阶段是指通过将界

面设计中的视觉信息结构进行整合，帮助用户解释和

理解传递的信息。

2 基于用户视觉心理的界面设计原则

产品视觉界面设计是基于用户视觉心理的界面

设计原则来进行设计的，因此设计人员需要了解并掌

握视觉心理对于用户界面设计的影响。在视觉信息

中，不同的视觉元素以及视觉背景之间的关系对界面

设计的影响是不同的，这也是进行界面设计的基本设

计规律。

1）接近性原则。根据视觉心理中的格式塔视觉

原理分析可知，人类在视觉信息认知时，总是习惯找

寻不同视觉元素之间的关系，并试图构建这些关系。

用户在接受界面的视觉信息时，往往会根据视觉元素

的颜色、位置等将视觉元素进行分类，从而使得自己

能够最快地理解这些视觉元素。因此在界面设计时，

设计人员要根据设计的要求将同种类型的视觉信息

元素聚集在一起，这样用户就能够较好地对视觉信息

进行归类总结，更好、更快地理解设计人员的设计意

图[5]。设计人员在页面中设计菜单栏，通过菜单栏将

界面的命令进行有机归类，从而保证用户能够尽快地

了解界面的操作方式。基于接近性原则的电子产品

操作界面见图1（图片摘自百度图库）。

2）相似性原则。人们在接收视觉信息时，会将具

有类似视觉特征的视觉元素归类到一起，这些视觉元

素往往都具有相同的外形、颜色、基本结构等特征。

这也就是说，人们在认知两个不同的视觉元素时，会

从外形、颜色、基本结构等方面来分析这两个视觉元

素是否具有相似性质。对于界面设计而言，很多时候

设计的视觉元素都不可能完全一样，这就需要按照相

似程度对视觉元素进行归类划分，从而保证设计满足

实际需要[6]。在现在的界面设计中，相似性原则是运

用得较多的设计原则之一。

3）闭合性原则。在产品界面设计中，闭合性原则

是指把某个局部视觉元素认定成一个整体的、闭合的

图形趋势。因此，视觉信息不可能是一个单独的部

分，而是一个整体。设计人员在进行界面设计时，要

充分考虑到闭合性原则，不能让界面传递的视觉元素

看起来是不完整的，因为不完整的视觉元素是不能够

赢得用户的认可的。这也就意味着，界面设计中的视

觉元素要构成一个有机联合的整体，每个部分都不能

孤立存在，孤立的视觉信息元素不但占据了有限的设

计界面，同时也破坏了界面设计的整体性。不具备闭

合性原则的早期计算器的操作界面见图2（图片摘自

百度图库），这样的计算器不能进行复杂的功能运算，

也不具备数据保存功能。

4）联想性原则。从视觉心理中的格式塔视觉原

理可知，每个人在进行视觉信息收集时会把某个区域

内的元素联想为一个合理的相近的图形。每个人的

联想性能是不同的，因此相同的视觉元素在不同的用

户看来是不同的，他们对于这些视觉信息的反应也是

不同的。基于联想性原则设计的创新型家庭KTV见

图3（图片摘自百度图库），当人们看到这个操作界面

时，自然会和实际的KTV进行联想。

5）连续性原则。在人类的视觉认知观念里，人们

倾向于把元素组成连续轮廓或者重复的图形，这也就

是说，人们认为视觉元素不是孤立存在的，每个视觉

元素之间都存在一定的关系。如电脑界面的图标基

图1 基于接近性原则的电子产

品操作界面

Fig.1 Electronics interface based

on the principle of proximity

图2 不具备闭合性原则的早

期计算器的操作界面

Fig.2 Early calculator interface

without the principle of closed
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本上都是处于对齐位置，很少有操作系统会把应用程

序的图标随意摆放。同样在很多网页上都会将视觉

元素组成整齐的网格，这在用户看来是非常自然舒服

的，因此在视觉上用户会十分适应这种连续的重复元

素，他们也认为这样会带来较好的视觉体验[7]。

3 界面设计中加强视觉信息主导作用的策略

3.1 合理规划视觉信息的内容

视觉信息是人类视觉感知整个外部世界的最主要

的部分，也是外界的色彩、图片、文字等元素传递给用

户的基本途径，因此在进行产品视觉界面设计时，要充

分考虑到客户的视觉接受范围，合理规划视觉信息的

内容，保证用户能够较好地接受传递的视觉信息。

1）颜色信息设计。在进行用户界面视觉设计时，

要充分考虑到不同色彩所带来的影响，要避免界面设

计所用到的色彩对用户造成不适。只有当色彩与需

要表达的主体能够完美融合时，界面设计的内容才具

有强大的表现特征[8]。同时色彩的使用目的与使用环

境有很大的关系，只有全面考虑各种影响色彩的因

素，才能保证界面设计的颜色最优。

2）图片信息设计。对于人类来说，生动活泼的图

片信息能降低人们接受视觉信息所花费的时间。相

对比文字信息来说，图片信息更加直接明了，也更易

于被用户接收，因此设计人员在进行图片信息设计

时，要充分考虑到图片信息的含义，分析用户能够接

受的程度，提高用户对于产品界面的认可程度。但是

单纯的图片设计是不能够完全将视觉信息传递给用

户的，因此一般情况下是选择图文并茂的文字图片来

传递整个信息。某电子企业网页产品介绍的视觉设

计见图4（图片摘自昵图网）。

3）文字信息设计。文字信息在视觉信息传递中

占据着重要的地位，也是最主要的传播媒介。在界面

对于菜单项目以及各项工作状态进行说明时，要充分

考虑到文字的作用。在设计中，文字必须言简意赅，

必须让用户看到文字选项时就能够了解使用信息且

不会产生违和感。同时设计的文字又能够让用户在

了解所传递信息的基础上认同设计[9]。

3.2 选择恰当的视觉形式

在进行产品界面设计的视觉信息传递时，要充分

考虑到不同的视觉类型对产品界面设计的影响。在

不同的情况下，视觉信息中的文字、表格、图片、动画、

图像等视觉形式传递的信息效果是不相同的，因此需

要对视觉元素进行合理利用，这样才能保证界面设计

方案是最优的[10]。

1）动画适合表达有时间逻辑的信息。某相机公

司生产流程视屏的截图见图5（图片摘自昵图网），该

公司在网站上表达自己公司产品生产的过程时，就是

采用动画的形式将产品生产的全过程进行展示，从而

使得用户能够了解产品的生产过程，当这个生产过程

满足用户要求时，用户就会购买该产品。

2）文字传递给人们的信息是非常准确的，但较为

繁琐，传递同等信息内容的基础上，文字占用的界面

资源最多。同时，由于世界上语言文字类型众多，某

一种语言文字是不可能在其他语言文字区域大规模

传播的，这就给信息传递带来巨大的影响。

3）图片的信息传播量大，信息内容丰富，不受传

递的语言文字的限制，但是图片在传递视觉信息过程

中，可能会产生干扰信息。不同层次的人对图片信息

的理解程度是不相同的，有些设计得较为复杂的图

图3 基于联想性原则设计的创新型家庭KTV

Fig.3 Innovative family KTV based on the principle of assoctation
图4 某电子企业网页产品介绍的视觉设计

Fig.4 The visual design of a electronic enterprise webpage

products introduction

图5 某相机公司生产流程视屏的截图

Fig.5 Company production process of a camera screen shots
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片，传递的信息会让用户搞不清楚设计者的设计意

图，更谈不上熟练掌握界面的操作方法。

3.3 合理规划视觉信息结构

设计人员在进行界面设计时，会采用不同种类的

视觉元素进行设计。而当同一个界面上存在多种视

觉元素时，用户就会根据自己的认知先后顺序对这些

视觉元素进行逐一阅览，因此设计人员在设计界面

时，为了保证自己设计的某些视觉元素会首先被用户

所认知，就需要合理规划视觉信息结构，保证用户在

浏览界面时能够按照自己的视觉设计顺序进行认知。

1）控制视觉信息的数量。在单个界面中，用户认

知的信息是有限的，如果为了增加视觉信息的内容而

增加很多与主题关联性不是很大的信息，就会使用户

感到视觉疲劳，从而影响视觉信息传递的效果。通常

采用删掉不必要的信息或者将信息转移到下一级页

面的方式来控制视觉信息的数量，提高视觉信息传递

的质量。

2）控制视觉信息的次序。由于在一个界面上会

存在很多的视觉信息元素，而这些信息视觉元素的传

递功能是不相同的，因此需要控制视觉信息的次序，

保证重要的视觉信息能够最先被用户所认知，需把重

要的信息与其他信息区分开来。为了保证信息的及

时传递，给某些重要信息使用不同的方式进行突出。

具有较强视觉信息次序的电子产品操作界面见图6

（图片摘自昵图网）。

4 结语

通过研究，可以很清楚地看出在界面设计中视觉

信息的主导作用。视觉信息不仅能够将设计意图以

及设计思想传递给用户，还能更好地与用户形成一个

较好的视觉信息交流，从而保证用户对产品的认可程

度。界面设计中的视觉信息设计不是单纯地将文字、

图片、颜色以及信息内容展示给客户，而是要根据实

际情况采用最合适的方式将视觉信息展现给用户，只

有这样才能不断提高用户对产品的认可程度，增强产

品在市场上的竞争力。
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使之更有效地长期运作下去。

正是由于这样的特点，系统化设计对未来的发展

趋势将有着更好的洞察和把控。通过趋势研究和审视

整个系统的现状，从中找出早期的活动标志。这些关

键的标志将成为未来系统改良设计的风向标，意味着

所设计系统的发展、更替，也可以有效地预测和控制。

高效的绩效评估和趋势分析是系统化设计的一

个重要功能，它作为系统化设计的一部分，拥有极大

的潜力和价值。

4 结语

纵观设计的发展规律，未来的设计将呈现系统化

的趋势——以系统为核心的设计，系统包括了人、物、

环境等多种要素及相互间关系的总和。人在系统中

扮演着一定的角色，是系统设计的一个重要组成部

分。系统化设计通过整合和配置系统中的各种资源，

来实现系统利益的最大化。系统化设计的提出，将会

指导设计以实现循环和可持续化为宗旨，在此基础上

加速了设计非物质化的进程，同时还将带来更有效的

绩效评估和趋势分析。这些都对未来人类社会的发

展起着积极的作用。
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