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摘要：目的目的 研究如何设计出“有趣”的饮料包装。方法方法 阐述趣味设计的定义及其在饮料包装设计的

发展史，明确趣味饮料包装设计带来的价值，并详细阐述如何设计趣味饮料包装与设计时需要注意的

事项。结论结论 趣味饮料包装设计能够为社会、经济及个人情感带来积极影响，设计时应从色彩设计、图

案设计、文字设计及形态设计4个方面着手，以创造幽默感与亲切感为主，设计时需注意符合环保及

简便的观念。
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ABSTRACT：To study how to design a beverage packaging. It introduced the definition of interesting design and the
history of beverage packaging design，determined the value of interesting beverage packaging design，and made a detailed
description of how to design a beverage packaging and attention in design. Interesting beverage packaging design can bring
positive effects for social，economic and personal feelings，its design should be in four aspects such as color design，logo
design，character design and form design，in order to create a sense of humor and kindness，but must be noticed when
design accord with environmental protection and convenient concept.
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随着时代的改变，商业竞争越来越激烈，尤其体

现在饮品行业中，琳琅满目的饮品层出不穷，想在众

多饮料商品中脱颖而出，一个醒目有趣的包装是必不

可少的。据有关统计发现，富有趣味的饮品包装对大

众更有吸引力，它能够缓解现今生活的压力，为大众

寻找生活中的小乐趣，符合现代人的消费观念。

1 趣味设计与饮料包装

1.1 趣味设计的定义

趣味设计是指在设计者的作品中，通过夸张、拟

人等手法，使大众联想到某些事物，从而引发大众产

生愉快情感的一种设计，其具有强烈的幽默感与亲

和力，能够引起大众的情感共鸣。在现今这个感性

消费为主的社会中，博得大众好奇与亲切的情感更

容易使大众产生购买欲[1]。趣味设计也分为多个种

类，包括富有天真精神的、富有创造精神的、富有娱

乐精神的，对于不同年龄、不同性别、不同国家的人

来说，趣味设计是不同的。儿童群体对富有天真精

神的趣味设计较为喜爱，青年群体对富有创造精神

与挑战精神的趣味设计较为喜爱；女性对于柔美活

泼的趣味设计较为喜爱，男性对于自由活力的趣味

设计较为喜爱；欧美人对游戏类的趣味设计较为喜
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爱，而中国人对内容机智的趣味设计较为喜爱。因

此，针对不同的群体，趣味设计的设计方向是有所不

同的，但大众对于趣味设计所带来的精神娱乐的需

求是相同的。不同消费群体的趣味饮料包装设计见

图1（图片摘自百度图库）。

1.2 趣味设计在饮料包装上的发展

趣味饮料包装设计在上个世纪末期便开始流行

起来，回顾历史，不难发现趣味饮料包装设计对消费

者的吸引是受到环境因素制约的。在饮料兴起的初

期，由于群众们的经济原因与消费观念，趣味饮料包

装并没有受到欢迎。随着生活水平的不断提高，人们

的精神需求发生了改变，趣味饮料刚好弥补了饮品消

费在精神生活中所占的空白位置，更容易引起这个时

代的消费热潮。目前，饮品消费的主要群体为“8090”

年代出生的大众，由于成长环境与所受教育的原因，

“8090”的消费群体更加注重个性生活，追逐个性化消

费，喜欢新鲜独特的事物。趣味饮料包装满足他们所

追求的消费理念，容易得到他们的认可，成为市场的

主流产品。

2 趣味饮料包装设计的价值

2.1 满足大众心理需求

人的一切行为都是受到心理需求所控制的，趣味

饮料包装设计受到大众的欢迎是因为大众渴望从生

活中得到富有幽默感的事物，来增添生活的乐趣，缓

解生活压力[2]。区别于普通的饮料包装设计，趣味饮

料设计可以带给大众强烈的视觉冲击与思想冲击，在

一定程度上能够给予大众新奇想法与创新意识，引起

情感上的共鸣，增强生活的幸福感，对生活与工作具

有一定的积极意义。

2.2 社会价值与个人价值

趣味饮料包装的出现无疑是对饮品行业的一个

冲击，它带给饮料包装设计者们思想上的冲击，也带

给饮品销售行业新的营销思路。这有利于社会饮品

行业的发展，也能促进社会经济的发展。对于个人来

说，趣味设计满足大众对个性化生活的需求，符合现

今自由生活、情感生活、多样化生活的理念，丰富大众

生活，有助于培养大众的创新意识。

2.3 商业价值

趣味饮料包装能带动饮品行业的消费，符合现今

大众的消费需求，使商品与大众情感之间产生共鸣，

激发大众的购买欲望，带来可观的经济利益。

3 趣味饮料包装设计

3.1 色彩设计

色彩在包装设计中占有重要的地位，它带给人的

视觉冲击力是强烈的，留下的印象是深远而持久的。

在琳琅满目的饮料商品中，最先引起人们注意的便是

其包装的颜色。想要设计出让人觉得有趣的饮料包

装，首先要选好包装的颜色。趣味饮料包装的颜色设

计需有鲜明的个性色彩[3]。色彩在生活中是具有属性

的，将饮料包装的色彩进行设计可以赋予饮料意义，

让人们通过色彩来对饮料有一个直观的认识。一般

来说，人们对各类事物都有一个直观的色彩认识。如

橙汁的包装，见图2（图片摘自视觉同盟网），其颜色为

橙色，通常给人以活力、热情的感觉。颜色能让人们

产生一种心理暗示，将商品的颜色设计得符合人们的

喜好，可轻易地赢得大众的好感与支持。

趣味的色彩设计则需要设计者在颜色上大下功

夫，将和谐的、符合商品属性的颜色进行合理拼接，以

适应大众审美潮流。趣味色彩设计又绝不能将商品

颜色大众化，设计者需发挥自己的创造力，依据商品

的针对性群体进行设计。如不同的民族、不同的国

家、不同的气候都可能导致人们对色彩的喜好不同，

不同年龄、性别、职业的人更是对色彩的喜好有很大

的差异。想要在颜色的设计上富有趣味，可以选择单

独使用对比明显的颜色进行撞色拼接，或大量使用同

一颜色，或进行彩色的拼接，这种反常规的颜色包装

设计很容易闯入大众的眼球，留下深刻印象，引发大

图1 不同消费群体的趣味饮料包装设计

Fig.1 Interesting beverage packaging design for different

consumer groups
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众想要尝试的心理[4]。

3.2 图案设计

图案的设计是整个包装设计的又一大重点。合

理运用图案能够凸显商品的主体，体现出商品的质量

和品牌的文化，是一种让大众了解商品的手段。在趣

味商品的包装设计中，为了追求商品的幽默感，往往

通过对常规商品图案设计进行反常规设计，突破大众

的原有认识、心理固定想法，令其在各类商品中对趣

味包装产品印象深刻，并产生愉快、轻松的心情。如

趣味饮料包装，见图3（图片摘自百度图库），这种反常

规的图案设计可以选用的表达方式有很多，但并不是

都可以获得群众的好感，必须带给大众娱乐的同时，

又把握住大众的底线，让大众对商品产生新奇、荒诞

的印象，不会产生反感心理。例如法国禁用黑桃图

案，阿拉伯国家不喜欢六角形图案等，这些被大众所

厌恶的图案就是底线，即使是反常规的设计也是不应

该出现的。在现今这个商业竞争越来越激烈的时代，

个性化设计以突破常规的方式闯入人们的眼球是为

商品赢取竞争能力的有力手段[5-6]。设计者需要从不

同的角度着手，更换传统的思维方式，在视觉感受与

心理认知两方面进行反常规设计，以设计出具有冲击

力的趣味图案。

3.3 文字设计

文字是商品用来传达信息必不可少的一种方式，

它能通过视觉效果与内涵给大众留下深刻印象，趣味

饮料包装的文字设计同样从这两方面着手。对于视

觉效果，文字的字体与颜色可以赋予文字良好的识别

性与美感，在包装设计中，清晰易读的文字设计能够

引起大众注意，容易让大众识别并读取信息。趣味文

字设计通常在字体易读的基础上，进行花样或颜色的

设计，以期能带给大众别具一格的感觉。文字的字

体、大小、间距、颜色等都是文字设计的要素，趣味文

字设计可以运用夸张、变形等方式对文字的外形进行

改变。近年来，重叠、割裂、挤压等文字修饰手法在趣

味设计中也得到广泛使用。趣味饮料包装见图 4

（图片摘自昵图网），透叠的文字设计使得文字更加立

体，整体呈现鲜明的层次感。割裂、挤压则赋予文字

更多的情感，将文字细化成一种广告形象，给大众留

有悬念，易于引起大众的关注。包装上的文字富有特

性，使得大众在浏览商品包装上的文字时能产生愉

快、幽默的心理感受，从而留下深刻印象。

文字内容的趣味性高，便于人们对其趣味含义引

发联想，进而增进商品与大众之间的亲切感，并留下

深刻印象。趣味文字往往存在于特定的时期内，设计

者可以结合该时期内引人关注的新闻或新词语来设

计，便于大众联想出文字背后的故事，引起消费者时

代的共鸣[7]。对文字内容进行设计时，切忌过分夸张

商品性能，应尽量简洁。在商品包装上，除了主体宣

传文字外，还有资料文字，在趣味设计中，与广告宣传

无关的文字以工整清晰为好，以与广告文字形成对

比，起到凸显、衬托的作用。

3.4 形态设计

形态设计在饮料包装设计中是最醒目的，为求其

富有一定的趣味性，形态设计要标新立异，且有一定

的形象可追溯，让大众通过观赏饮料的包装形态便可

联想到其他事物，得到通过联想了解产品的趣味思考

过程，因而留下深刻印象。一般这种形态趣味设计多

见于儿童饮品及青年饮品中。儿童趣味饮料包装，见

图5（图片摘自昵图网），采取仿生设计的手法，这种设

计手法的灵感通常来源于动物、花草、树木、山石等自

然事物。由于动漫十分受儿童欢迎，因此不少儿童饮

品的形态包装上都使用了动漫形象，这同样能获得儿

童的好感，从而产生购买欲，促进商品的销售。对于

青年饮品，如功能饮料、茶饮料等，则以曲线形态设计

与仿生形态设计为主，一般选用的形态与饮料主体有

关。功能性饮料多以曲线形态设计为主，主要突出人

体运动时肌肉所表现出来的力量，让大众通过商品的

包装形态产生心理联系，给予自己一个心理暗示，符

合自己的心理需求，从而留下良好印象，促使消费行

为的发生[8]。茶饮品则经常使用仿生形象设计，茶饮

品的形态设计多为方形棱角包装，由于茶壶形象容易

让大众联想到传统的茶，因此其包装创意来源一般为

茶壶形象，或为茶壶形象的变形。文化因素使大众易

图2 橙汁的包装

Fig.2 Orange juice

packaging

图3 趣味饮料包装

Fig.3 Interesting beverage

packaging
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对其产生好感，并从情感上得到认同。

4 趣味饮料包装的设计原则

4.1 环保原则

现代社会，环保已然成为了时代的主题。节约自

然资源、保护生态环境也是现下国家可持续发展战略

的基本内容。环保可以实现人与自然的和谐相处，能

让消费者对产品产生好感，体现一个时代的思想潮

流。饮料包装设计作为社会经济活动的组成部分一

定要走可持续发展的道路。因此，饮料包装设计的环

保原则在顺应社会发展的层面上起到关键的作用。

近段时间，由于人们忽视了人与自然的协调发

展，在饮料包装设计中使用了容易造成环境污染的包

装设计材料或包装设计工艺，给生态环境和人类健康

造成了严重的直接危害或潜在危害。例如，使用不可

降解的塑料使“白色污染”泛滥成灾。环保在人们心

中得到越来越多的重视，人们也越来越意识到环保饮

料包装设计的重要性和必要性，拥有环保包装设计的

饮料，这种趣味更能获得消费者的注意和赞赏。

4.2 简便原则

当今社会的发展节奏快，大众的生活节奏也在不

断加速，在这个时间紧迫、压力加大、负担过重的时

代，追求生活的便利成为了时代主流。对于包装设计

来说，寻求简单化、快速化的简便原则应运而生，并且

成为重要的核心内容之一[9]。

什么是简便，对于饮料包装设计来讲，怎样才能

算得上是简便的包装设计。简便即简单、方便，但饮

料包装设计的简便绝不仅仅是将其简单化，还包括饮

料包装设计的美学、营销、广告等包装的其他功能。

简单地用纸包裹产品是很简单、方便，但它丧失了包

装设计的基本内容。

大众应该在不失去快乐、趣味的同时，消除生活

中的麻烦、琐事。简单、幽默应该是饮料包装设计的

简便原则的核心。不能牺牲人们喜爱的产品包装上

的元素，而只追求更方便、更容易、更简单或者说更快

速地让消费者完成任务[10]。

饮料包装设计的简便化会使饮料看起来舒适、大

方，而且方便快捷的饮料会直接影响消费者的购买欲

望，从而影响消费者的购买行为。

5 结语

趣味饮料包装设计把握了大众消费心理，引起了

情感共鸣，容易得到认可，从而刺激大众消费，它是一

种以创意设计来制造消费热潮的方式。趣味饮料包

装设计需要在色彩、图案、文字、形态这4个方面加以

精心设计，但仍需符合环保及简便的设计观念，才能

使趣味饮料包装设计更受大众的欢迎。
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logical of Sales[M].Beijing：Printing Industry Press，2005.

[7] 苏湉.论饮料包装设计的性别定位[J].美与时代，2009（2）：

91—92.

SU Tian.Sex Positioning of Beverage Packaging Design[J].

Beauty & Times，2009（2）：91—92.

[8] 沈珉.浅析包装中色彩运用的文化原则[J].包装世界，2003

（2）：83—84.

SHEN Min.Application of Culture Principle into Color in

Packaging[J].Packaging World，2003（2）：83—84.

[9] 吴卫，赵丹.基于商品外包装设计中的必备信息与要素研

究[J].包装世界，2014（4）：10—12.

WU Wei，ZHAO Dan.Study on the Essential Information and

Elements Based on the Commodity Packaging Design[J].

World Packaging，2014（4）：10—12.

[10] 李银兴.绿色包装设计的可持续发展[J].包装工程，2014，35

（20）：73—76.

LI Yin-xing.The Sustainable Development of Green Packag-

ing Design[J].Packaging Engineering，2014，35（20）：73—76.

（上接第109页）

3）让传统元素融入时代感。中国元素包装既要

有时代感又不能抛弃民族元素的核心价值。从构图

上来说，传统的构图形式是靠边角集中式、疏密对比

强烈的均衡式、散点穿插式等具有现代风格的构图形

式。在文字编排方式上一般选用齐边式、阶梯式、渐

变式、跨面式等编排方式。在包装结构和造型的选择

上，关键是能够体现现代感，如采用提携式、陈列式、

组合式、旋转式、异形式等结构。

6 结语

通过分析，民间文化元素在现代包装设计中的体

现，需要在对民间元素进行细致研究之后，进行采纳

和吸取，从中创造出更为具象的意境。包装既要有文

化内涵又要注重有现代气息，好的设计作品，能将消

费者的物质追求与艺术追求同时满足，包装不仅可以

传达产品的信息还能体现设计者的情感。
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