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摘要：目的目的 研究仿生设计在儿童食品包装中的应用。方法方法 从对儿童食品包装仿生设计的有关文献

进行整理，然后结合整个市场的要求和个人对食品仿生设计的理解进行分析，拟定出合理的设计模

式，最终实际运用到儿童食品仿生设计中。结论结论 目前可以利用很多新型的设计元素来吸引儿童消费

者，以此获得消费者的好感度。为了满足广大消费者的要求，在儿童食品包装设计中注重仿生设计，

通过鲜亮的色彩设计出看似美味的包装，只有这样，才能和儿童消费者产生共鸣。
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ABSTRACT：It studies the application of bionic design in the children′s food packaging. The literatures of bionic design
of children′s food packaging are sorted，and then combined with the market demands and personal understanding of the
food bionic design，it formulates a reasonable design mode，which finally is actually applied to the design of children′s
food bionics. For the moment，there are a lot of new design elements to attract children to get the favor degree of consumers.
In order to satisfy the needs of the consumers，children food packaging design should pay attention to the bionic design of
food packaging，and design the seemingly delicious packaging through bright color. Only in this way，can produce resonance
between consumers and children.
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论坛与资讯

随着我国经济的不断发展，人们的生活条件越来

越优越，更多的年轻父母会经常满足孩子提出来的要

求。在我国13亿人中，14岁以下的儿童就有近4亿，

因此儿童的消费市场将是一个巨大的消费市场。现

在市场上的食品种类繁多，包装也是各种各样，通常

人们在消费的过程中，会选择那些吸引人眼球、符合

大众审美观点的食品包装，而那些包装设计普通、没

有主题的食品就会乏人问津。儿童偏爱自然世界的

五彩斑斓色彩，很多的商家借助于这一点，从仿生色

彩的角度，设计出更多符合儿童审美喜好的食品包

装，将有很强吸引力的食品包装和环保结合在一起，

创造更大的经济效益和社会效益[1-2]。

1 儿童食品包装的色彩特征

1.1 儿童对色彩的关注度

现如今，市场中的儿童食品包装种类有很多种，

想要设计出对儿童具有吸引力的食品包装，就要从色

彩的角度入手良好地运用色彩，这样才能在众多的食

品包装中凸显出来[3]。众所周知，儿童的思维能力还

有认知能力都处于一个相对比较幼稚的阶层，大多数
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儿童都是通过色彩在图形中的表现来判断和识别物

品的，就这个来说，儿童食品包装中，应该采用合理

的、准确的色彩来激发孩子对食品的兴趣。

1.2 趣味色彩

合理美观的色彩搭配既能很快吸引住儿童的注

意力，还能起到识别的作用，在色彩的创新以及展示

形象方面，应该用各种各样的颜色来展示食品包装的

趣味性形象，再结合儿童的兴趣爱好，包装出色彩斑

斓的食品形象，不仅可以有效地吸引儿童的注意力，

还可以引导儿童去探索新的未知的事物。

2 儿童的选择

2.1 儿童对敏感度的认识

儿童可能会根据自己一开始的感觉，比较随意地

选择色彩，儿童对第一眼看到的颜色都很会敏感，会

被这些亮丽的颜色吸引，但是看一种颜色久了，儿童

就会从心里产生厌烦，因此在食品包装设计中要适当

地运用过于鲜亮的颜色。不同的儿童，其对色彩的需

求也是不同的，应该使用不同的设计风格，选择不一

样的色彩，并且有规律地更换包装上的颜色。对于已

经接触过外来事物的儿童来说，他们对整个世界都有

了一定的了解，因此，对这一类儿童应使用清新的颜

色来代替明亮的颜色。对比较小的儿童来说，就可以

使用相对亮丽的颜色来吸引他们的眼球，在食品包装

设计中应使用孩子内心所需要的色彩来进行设计[4]。

2.2 儿童对色彩的色调把握

据有关研究显示，儿童时期的孩子大多数偏向于

喜欢红色，不喜欢灰色、黑色等灰色系，特别是2~3岁

的孩子会喜欢明亮鲜艳的颜色，1~5岁的孩子对色调

的选择没有很大的区别，但是到了6岁以后就会出现

性别上的差别。男孩比较倾向于灰色、深棕等重色

调，而女孩会喜欢红色、黄色等浅色调。随着年龄的

增长，暖色系深受孩童的喜爱，因此在食品包装设计

中应运用浅色调来满足儿童的需求。

3 色彩在儿童食品包装中的作用

在市场中儿童食品的包装种类很多，儿童食品包

装设计中所用到的色彩对儿童来说有着直接的向导

作用。儿童在平常挑选自己喜欢的食品时，一般首先

都是按照食品包装上的色彩来进行选择的，然后才是

看包装上的字体样式，因此在儿童的食品包装设计中

合理使用色彩可以引起儿童的高度关注。食品包装

色彩的设计和搭配，可以给儿童带来视觉上的享受，

提高食品对儿童的吸引力，因此，在儿童食品包装的

设计中，色彩有着非常重要的、关键性的作用。

4 儿童食品包装设计中存在的问题

1）年龄段区分不清楚。儿童也有大童小童之分，

儿童的食品包装设计应该更好地接近儿童所处的年

龄段，当然，并不是通过文字标注而是通过一些巧妙

的设计，来暗示家长和儿童是多大的孩子食用的，这

样不仅显得有人情味还会加大家长和儿童对这种食

品的亲近感。

2）包装与实际不符。在国内市场中，很多儿童食

品的包装都与实际不相符合，和儿童的实际生活联系

也不大，如今的社会，儿童参与社会的能力逐渐变强，

审美能力和识别能力都有提高，在食品包装方面，虽

然图形可以吸引很多儿童的眼球，但是不是什么图案

都可以引起儿童的兴趣。与儿童的日常生活不相符

合，不但不会引起儿童的关注，反而会降低儿童的消

费欲。在儿童的食品包装设计中应该更多地使用和

儿童生活密切相关的照片和图案，以此来吸引更多儿

童的注意力[5]。

3）食品的造型毫无特色。如今的儿童都喜欢造

型独特、新奇的事物，一件毫无特色、没有召唤力的儿

童食品，就像是儿童面前一盘没有特色的、没有吸引

力的饭菜，很难引起儿童的注意力，儿童食品应该是

造型个性十足的，在食品包装设计的过程中应该根据

儿童的各种年龄特征采用不同的设计手法，以此来满

足儿童的需求。

4）食品包装的材质不完善[6]。目前我国的儿童食

品包装形式单一，几乎都是盒装、袋装、桶装等，为了

更好地完善儿童食品，商家在设计时应研发一些新的

款式，在食品包装材料的选择方面，应该优先选择标

准性、科学性、安全性、稳定性、耐压性等方面的材料。

5 仿生设计

仿生设计是大自然和人类社会活动的契合点。

仿生设计从原来无意识的形态模仿，到功能的模仿，

再到相联系的系统理论的产生，已经逐渐成为了一种

科学。仿生设计以自然界中所有事物的外观形态、结
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构、组成和功能以及各种事物的特征和原理为研究对

象，在设计的过程中有选择性地利用这些原理和特

征，同时结合仿生学的研究成果为设计提供新的方

法、理论和途径。

6 儿童食品包装的仿生设计方法

为了让儿童的食品包装形状更加生动形象，给儿

童带来幽默、快乐、充满活力的感受，设计师要仿照生

物的形态、色彩、结构、效果等进行仿生设计，以此来

满足消费者的需求[7]。

6.1 儿童食品包装设计中的功能仿生

功能仿生设计在儿童食品包装设计中的运用越

来越受到人们的重视，功能仿生设计主要研究的是自

然界中存在的事物和生物体中存在的功能原理，且运

用这些原理去改进原来的技术，发展新型的技术，以

此来加快产品的更新换代。一款专门为儿童饮料设

计的新理念瓶盖，造型和动物的头非常相似，这种螺

旋式的瓶盖看似不起眼，但深受儿童的喜爱。功能仿

生设计见图1（图片摘自123人人网）。

6.2 儿童食品包装设计中的形态仿生

形态仿生设计就是在设计的过程中，设计师把

所仿生的对象的明显形态通过抽象、夸张等手法运

用到设计中去，让设计的包装外观和被仿生的对象

在一定程度上产生某种联系。儿童在购买东西时，

不会像大人一样看文字说明等，因此儿童食品的外

包装就显得格外重要。儿童食品的包装要具有一定

的想象力，越夸张越好，这样才会引起儿童的注意。

儿童食品包装的形态仿生设计就是以自然界的事物

为发展原型，加上设计师自己的理念设计出各式各

样的食品包装，这样也就增加了儿童食品包装的趣

味性，让包装更有亲和力和感染力[8-9]。形态仿生设

计在儿童食品包装设计中的发展前景是非常好的，

这是因为形态仿生可以更好地让儿童食品包装具有

艺术性和生活化。

6.3 儿童食品包装设计中的肌理仿生

肌理仿生设计是设计师模仿自然事物的表面纹

理和其组织结构来进行的设计。将外界事物中比较

自然的肌理运用到食品包装设计中，不仅能够体现自

然界事物的美还能利用这些材料创造一种让人意想

不到的效果。肌理仿生设计见图2（图片摘自时光

网），是仿照水果表面的肌理设计的饮料盒包装，运用

橡胶的材料，充分表达出了各种水果的口味。

6.4 儿童食品包装设计中的色彩仿生

色彩仿生设计就是把自然界中的色彩运用到食

品包装设计中，研究色彩的规律和功能，让食品包装

设计具有协调的美感。儿童对色彩的感觉不像成年

人一样富有想象力，对儿童来说，每种颜色都象征着

一种事物，儿童会将其和现实中的食物进行一些实际

的联想，绿色相当于森林，红色相当于太阳，蓝色相当

于海洋等，要是掌握了色彩的作用将之成功地运用到

儿童食品包装设计中，不但可以提高儿童的认知度，

还能提高儿童食品包装设计的品质。

6.5 儿童食品包装设计中的结构仿生

结构仿生设计就是设计师结合一些不一样的设

计目的，研究自然界事物内在的结构，将事物的内在

结构和食品包装设计间一点微妙的联系紧密地结合

在一起，从而模仿生物的结构。包装的结构说白了就

是包装的骨架，它不是直接展现给世人看的，而是支

撑整个包装设计，通过包装的打开方式、具体使用方

法等体现出来。在儿童食品包装的设计中可以分析

生物的整体和个体间的结构特点，在设计时充分地进

行模仿，创造出更加具有人性化的包装设计，根据儿

童的需要，不断地调整设计中存在的问题，让其具有

良好的舒适性[10]。

图1 功能仿生设计

Fig.1 Functional bionic design

图2 肌理仿生设计

Fig.2 Texture bionic design
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7 结语

随着社会经济发展速度的加快，儿童食品包装设

计也得到了飞速的发展，设计师在设计儿童食品包装

时，既要满足儿童的心理需求，也要注重食品包装的保

护功能。色彩是一种十分重要的视觉元素，把生物的

色彩充分地运用到儿童食品包装设计中，就可以向儿

童展示鲜亮明艳的色调，同时，也应对仿生设计和儿童

食品包装间的关系进行更进一步的研究，仿生设计是

儿童食品包装设计中发展前景最好的方法之一，将其

运用在儿童食品包装设计中，可以创造出更符合儿童

需求的、更加艺术化的、生活化的儿童食品包装设计。
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