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摘要：目的目的 研究汉字在传统包装设计中的体现。方法方法 对传统包装中汉字设计的相关文献进行阅读

和整理，结合市场上现有的产品包装进行分析、总结和归纳。结论结论 汉字在传统包装中占据着重要的

地位，汉字设计是商品传达信息的标志，它不仅满足商品包装的基本需求，而且各种风格的设计给人

以视觉美感，实现消费者对产品的物质和精神的双向需求。
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ABSTRACT：It studies the performance of Chinese characters in traditional packaging design. The related literature of
traditional Chinese characters in packaging design is read and sorted，analysis summarized and inducted combined with the
existing product packaging on the market. Traditional Chinese characters in packaging occupies the important position，the
design of Chinese characters is a sign of goods to convey information，it not only meet the basic demand of commodity
packaging，and the design of all sorts of styles，gives a person with visual aesthetic feeling realize consumers for the product
of material and spiritual needs.
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汉字在各个领域中的应用都是不可缺少的，随着

产品加工技术的不断提高，产品的包装设计越来越受

到重视，汉字在产品包装设计中仍占据着重要的一席

之地，主要体现在汉字的两个表现力上：一是对产品

的说明作用；二是对于商品的艺术表现形式。设计者

通过对汉字的构建、组合和加工，以各种形式表现出

来，将商品的特征呈现在包装上，一方面可提高消费

者的视觉享受，另一方面也能促进消费者的购买欲

望。不同字体、形式和符号等的包装设计层出不穷，

广泛存在于包装设计的领域内，体现出设计者的精巧

构思，也说明汉字在包装设计中的重要地位。

产品的包装设计以视觉的表现形式向消费者传

达产品的各种信息，主要的表现形式有图形、文字、颜

色等。汉字是中华民族的语言，具有一定的象征意义

和文化内涵，经过不断的历史演变，有着各种形式的

表现符号和图像，这些符号和图像可以帮助人们了解

其意义，然后还可以帮助人们表达情感。汉字已经逐

渐成为现代产品包装设计中不可缺少的一个元素，有

着其他表现形式无法替代的作用[1]。在用汉字设计产

品包装时，首先要保证视觉上的美观，在此基础上，合

理利用汉字的组合、变形等方式来表现产品的特征，

能够更好地传达商品的信息，同时具有品牌代表性，

达到包装设计的目的和意义。

1 汉字设计与包装

如同图形的设计一样，字体设计也有着各种设计

构思，可运用一些具有象征意义的手法，将文字进行
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艺术加工处理，重新进行排列组合，根据具有不同特

性的商品进行造型设计，来表现商品的属性。汉字的

设计种类是无法计量的，风格也是多种多样的，有些

商品的包装可能只有文字而没有图形设计，但绝不存

在只有图形而没有文字信息的情况。汉字是除了

“说”以外最直接的传递信息的方式，其重要性不可替

代。汉字的设计看起来简单，但实际上却是不容易驾

驭的。设计师常常用汉字来加强商品的信息含量和

视觉的感染力，这期间需要经过计算、比对以及精巧

的设计才能达到理想的艺术效果。

文字设计不仅仅是文字的书写，还有文字整体的

排列和编排设计，如果排列得太整齐，往往没有新意，

达不到视觉的冲击效果；如果排列不当，就会显得杂

乱无章，没有线条的流畅感，不仅影响整体美观，也会

影响商品信息的传递，消费者不能轻松地找到所需的

信息，排列的效果在字体设计中占有很重要的地位。

设计时要联系字与字之间的内在关系，以和谐的方式

进行组合排列，既要保留自身的特点，又要使整体的

设计和谐自然，一气呵成。无论是字体的形态、排列，

还是字体的大小、方向和明暗程度等，这些都是需要

考虑的因素。

2 包装中字体设计的意义和原则

字体是人与人进行交流和表达情感的一种符号，

随着经济的发展，商品的价值从最初简单的用途到现

在外观包装设计的整体细致要求。现代的生活节奏

很快，商品的种类繁多，为了吸引人们的眼球，在这个

充满竞争的市场中，改变营销策略，提高商品的竞争

力，提高品牌的知名度，这些都是商家的新的发展方

向。商品包装是最直接的提高销量的方式，因此，很

多商家把研究的重点放在商品的包装上。除了图形、

色彩和标志设计以外，文字设计成为设计师传达商品

信息、提高品牌知名度、提高消费者的购买欲望的一

个重要设计方向。这种传达信息的媒介有着超过自

身的设计意义和原则。

2.1 汉字在包装设计中的意义

2.1.1 建设和谐社会

政治、经济和文化等领域的共同发展才是和谐社

会建设的目标。我国的经济在飞速的发展，人们的生

活条件越来越好，对于物质的要求也越来越高，在商

品实现自身价值的同时，还需要商品有更多的附加价

值，包装就是实现这些附加价值的一个重要途径[2]。

在充斥着越来越多现代化元素的社会里，传统的以批

量生产为主的包装设计已经不能满足现代社会市场

的需求，不能促进社会的和谐建设。不仅仅是因为传

统包装的造型简单乏味，缺少视觉美感，还有一个重

要的因素就是商家为了增加商品的附加价值而忽视

了商品自身的存在意义，造成了许多负面的影响。例

如小产品套着大包装，平价商品采用高档包装卖出惊

人价格等做法，这不仅损害了消费者的权益，也造成

了资源的浪费，传达消极的生活理念，影响社会的和

谐建设。汉字在包装中有举足轻重的地位，汉字设计

是对消费者最直接的信息传达，有着最直观的影响，

因此汉字设计必须具有人性化和文化亲和力，在保证

商品本质属性的前提下，传达商品的信息，展现企业

的文化理念和文化精神，符合构建和谐社会的整体要

求和目标。

2.1.2 满足人们的精神文化需求

人的生活是由物质和情感两个方面构成的，在物

质生活基本得到满足后，就会追求深层次的情感需

求。汉字设计要符合人的情感需求和文化素养，设计

要具有人性化[3]。人们的生活方式、审美观念都是不

断变化着的，但无论如何改变，最本质的需求是不会

变的。包装设计师应该更多地关注商品能够给人们

带来的精神价值，更好地发挥汉字包装设计的作用，

通过设计提高商品的品位，赋予商品更多的情趣价

值，使消费者能够得到物质和精神的双重满足。

2.2 汉字在包装设计中的原则

传统包装中汉字设计的基本原则就是要把握汉

字的构字结构、属性及视觉规律。汉字设计有着非常

强的可塑性，设计师可以结合汉字的语义、构字的特

点、商品需要传递的信息等赋予其很多变化，既能体

现商品的真实价值，又可达到视觉的审美效果。设计

还应遵循人性化的原则，包装设计是为了更好地满足

消费者的需求，而不是为了商品的利益，因此不应忽

视商品本身的价值。还有就是文字设计的可读性，文

字的个性化设计以及文字设计的美感都是汉字在包

装设计中要遵循的原则。

3 汉字在传统包装设计中的应用

3.1 传统包装中的基本汉字说明设计

基本汉字设计主要包括产品的品名、牌号、生产

厂家及地址，这些设计主要放在商品包装最中间的位
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置，消费者可以很快地了解商品的基本信息。如

CIDER饮料包装，见图1（图片1-5均摘自百度）。这

种字体印刷一般比较规范，内容比较明确，能够突出

商品的特征。另外一种基本的字体设计就是包装中

的说明性字体，其内容主要包括产品的成分、容量、保

质期、生产日期、产品批号、使用说明等，如蜜桃多饮

料包装，见图2。这些内容一般被安排在商品的侧面

或者是背面，内容工整，排列有序，对商品进一步作说

明，方便消费者选择和购买。

3.2 传统包装中汉字设计的形意结合

汉字经过不断的演变，由最初的图形转变为现在

的笔画构成符号，意蕴丰富，西方人称汉字为“东方魔

块”，可见汉字的独特魅力[4]。汉字是一种让人觉得形

神似、意贴切的文字，具有形意结合的特点。拼音是

汉语的表音，不具有任何实际的意义，但是在商品包

装中也不可缺少。传统包装往往在设计的时候用具

体的图形符号来弥补拼音的不足，使得商品的信息能

够得到更加准确的传递，达到形意结合的目的，如可

口可乐饮料包装，见图3。

3.3 传统包装中汉字设计的表象装饰

汉字设计从最初的工整逐渐演变为“半文半形”

的文字设计[5]。这主要是根据字词的含义进行构思并

对其进行装饰，在能够传达商品信息的基础上，使其

拥有更加浓烈的绘形绘意的效果，如椰奶糖包装，见

图4。象形字原本就是由图形转变的，反过来，将文字

图形化、装饰化地运用到传统的包装设计中是完全可

行的。表象装饰主要处理的是文字的笔画，使商品的

品牌形象更加生动鲜明，更能够吸引消费者。

3.4 传统包装中汉字组合设计的应用

汉字的造字结构使得汉字的字、图在传统包装中

有更多的组合可能性。汉字本身有着很强的表意性

和象形性，将其进行组合，不仅可赋予商品包装视觉

美感，还能使商品带有一定的趣味性，具有强烈的视

觉效果[6]。如婚庆用品包装，见图5，利用汉字设计组

合后的包装，形成一个相互衬托、相互依存的关系，赋

予了商品更美好的寓意。

4 字体在包装设计中需注意的问题

设计是一门艺术，汉字字体设计更蕴含着许多的

学问，可以说，字体设计在视觉传达中是比较专业的，

尤其是在字体的构造设计和色彩的搭配上，要更加细

致，相较于图形的规定和限制，字体设计更加严格。

汉字经过了几千年的演变，每个字都具有多种不同的

含义和解读，在字体上也十分优美，富有艺术境界。

综合多方面的因素，在产品包装中应用字体设计，应

该注意以下几个问题。

4.1 字体的辨识度

字体的基本结构是经过千年来的创作和演变并

传承下来的，不能随便地改变它。一般为了有艺术效

果只会将字体的结构稍作调整，变换一下笔画，但仍

能够被大家辨别出来，有一定的辨识度。例如草书、

隶书等不经常在生活中运用的字体，在设计中应用

时，就需作一些调整，在保证其本体特点的基础上，又

能够被大家所认识。现在的设计越来越有新意，各种

变化层出不穷，内容和形式的转变都非常快，因此字

图1 CIDER饮料包装

Fig.1 CIDER beverage pack-

aging

图2 蜜桃多饮料包装

Fig.2 Peach beverage packaging

图3 可口可乐饮料包装

Fig.3 Coca-Cola beverage packaging

图4 椰奶糖包装

Fig.4 Coconut milk candy

packaging

图5 婚庆用品包装

Fig.5 Wedding supplies packaging
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体的设计也要不断的创新，顺应潮流的发展，尤其是

作为标题的字体设计，这些字体比较大，在包装最醒

目的位置，一定要重视其辨识度[7-8]。

4.2 凸显商品的属性

字体的设计理念和形式一般是由商品的属性构

思出来的，首先依据商品的特点，选择一种字体作为

设计的主体，然后以主体为中心，向各种不同的方向

进行研究和琢磨，设计出一切可能的样式，然后再根

据商品的特征进行改进，最后设计出一个能够传递商

品的特征及信息，凸显商品的品牌，有明显的宣传效

果的字体设计。当然，艺术美也是字体设计不可忽略

的一个性质。优美的字体形式设计可以吸引消费者，

达到想要的设计效果。

4.3 整体的编排形象

字体设计不仅使商品的包装更加精美，而且可展

现商品的不同属性和特点，使大众具有更多的选择，而

由于文化、教育、职业以及个人喜好等原因，人们对商

品的选择也不同，这在对包装的选择中就很明显地体

现出来[9]。包装中的字体设计不仅要关注本身的造型，

其编排和设计师想要表现的商品形象也非常重要。字

体的位置、方向、间距、大小、行与行的关系都是要考虑

的细节，要能使设计展现出其特色和意义。汉字起源

于象形文字，经过不断的演变和简化成为现在所使用

的汉字。汉字具有很多种书写方法，不同的写法有着

不同的特点，例如大篆粗狂有力，小篆匀圆柔婉，隶书

端庄古雅，楷书工整秀丽，草书活泼飞动等。在进行包

装设计时，在不同的字体形式的基础上设计出的风格

更加多种多样，这些变体字独具风格，与商品的属性相

结合，成为商品最佳的语言表达符号。

5 结语

汉字是中华民族的语言，有着一定的象征意义和

文化内涵，经过不断的历史演变，有着各种形式的表

现符号、图像，这些符号和图像可以帮助人们了解其

意义，之后还可帮助人们去表达情感[10]。汉字设计在

传统的包装设计中有着独特的时代代表性，最初反映

了人们对包装最基本的要求，现在演变为满足消费者

日益增长的物质与精神需求的一种方式。设计师要

注重字体设计在传统包装中的呈现形式，注重实用字

体设计的意义并遵循字体设计的原则，结合现代社会

的发展需求，使其在包装设计中得到更好的应用。
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