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摘要：目的目的 研究竹筷系列产品品牌包装的设计策略，以及在其影响下的包装形象应用。方法方法 以企

业品牌为核心，对品牌文化加以提炼，通过分析竹筷系列产品的特点与市场信息，结合具体案例，对包

装设计的方向及应用进行探讨。结论结论 品牌文化与品牌包装是相互促进的关系，品牌文化对于包装应

用具有现实指导意义，文化内涵是竹筷系列产品品牌包装的关键。
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ABSTRACT：It studies the design strategy of brand packaging of bamboo chopsticks series products, and the packaging
image application under its influence. The brand culture is extracted based on the brand culture with the enterprise as the
core. It discusses the direction and application of packaging design through the analysis of bamboo chopsticks series product
characteristic and market information combined with the specific case. It concludes that the brand culture and brand packag⁃
ing is the relationship of mutual promotion. Brand culture has the practical significance for packaging application. The cultur⁃
al connotation is the key to brand packaging of bamboo series products.
KEY WORDS：design strategy；bamboo chopsticks series；brand culture；brand packaging

收稿日期：2015-01-29

基金项目：浙江省科技厅项目（2012R10023-5、LZ13C160003）

作者简介：王丽（1977—），女，浙江临安人，硕士，浙江农林大学讲师，主要研究方向为产品品牌推广设计。

通讯作者：潘荣（1964—），男，江苏宜兴人，浙江农林大学教授，主要研究方向为家居产品设计。

产品包装设计随现代社会科技发展而处于不断

变化之中。在实现功能性与满足社会需求的前提下，

又要满足艺术美学及人文心理的诉求，如今已然成为

企业提升产品附加价值的重要方式之一。竹筷系列

产品中竹材及中式厨房、餐具固有的浓厚文化气息，

通过包装应用突出体现品牌文化特色，与竞争企业区

别开来，加深消费者对品牌的认知，增强品牌记忆，从

而拓展品牌形象[1]。

1 品牌包装解析

品牌是企业与消费群体产生互动并建立密切关

系的媒介，更是在商业竞争中争夺消费者的手段[2]。

品牌包装突出结合品牌特点，通过品牌理念的诠释，

进而成为可以产生品牌文化影响力的重要方式之

一。在现今这个营销整合的时代中，成功的品牌包装

使得企业能更快获取经济效益，并取得消费者的认可

与信赖，增强其对品牌的忠诚度，实现重复购买的同

时提升品牌价值，寻求双赢[3]。

“什么是成功的品牌包装”以及“如何做好品牌包

装”也便成为一个基本话题。成功的包装不仅仅是一

个将产品包裹并具有图示或文字说明的外壳，更多的

是要将消费者带进一种品牌文化渲染的氛围，使文化

理念与产品特色相结合，让消费者在与产品接触中产
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生对品牌的信赖，加深对品牌的良好印象，在主动意识

下去接受和购买产品，也是对品牌文化的认可与肯

定。品牌包装的设计策略主要由品牌企业、社会资源

和市场竞争、消费群体心理需求这3个方面促成。以品

牌为核心进行延伸开展，构成品牌文化内涵，捕捉其文

化的精髓要素，与品牌自身外包装结合应用，扩充企业

精神，形成重要的灵魂框架。通过社会市场现象的分

析提取，为品牌制定个性、特色的包装形象，使产品在

日益激烈的竞争中别具一格。了解消费群体的消费心

理，确保产品质量的同时形成合适的品味格调。一方

面使消费者对品牌产品形成持续性认知，另一方面在

商品市场中逐渐扩大消费群体，使企业赢得更高利润，

三者互为关联、互为依托，从而生成良性循环[4]。

2 竹筷系列产品的市场包装概况

如今，企业制定的一切策略手段的根本目的都是

为了增强自身竞争力、提升企业经济效益。市场情况

多变复杂，新兴的企业产品层出不穷，盲目地进入市

场是不会获得持续性利益的，而市场调研可为企业与

市场建立关系。通过科学的调研方法了解产品的市

场潜力，根据调研结果可进行一系列针对企业品牌产

品的定位设计，使产品更加符合消费需求。

基于对竹筷系列产品的市场调查分析，凭借其作

为日常所需餐饮用具的产品特性，竹筷系列产品在市

场具有一定购买力，同行竞争力也随之加大。整体包

装都以追求视觉美学效果、包装材料经济环保、结构

形式科学稳定、生产使用便利并符合人性需求等作为

设计原则，形成多种设计趋势，着重体现在色彩多样、

消费对象拓展、新中式风格、新材质运用及礼盒组装

等方面。部分企业为使产品与其他竞争产品加以区

别，赢得在消费群体中的品牌记忆，常将产品包装设

计在着重诠释独有文化理念的基础上加入特色亮点。

以“唐宗筷”和“良木匠””两个在市场中较有竞争

力的竹筷品牌为例进行分析。“唐宗筷”竹筷产品包装

见图1，它将代表高贵特质的金色与庄重高雅的黑色

相组合拼接，形成一条独特的倾斜分割线，将其作为

视觉统一元素运用到所有包装当中。此外，创新的特

种纸材应用，树立出其独特整齐的品牌形象。“良木

匠”竹筷产品包装见图2，它结合传统与现代的文化理

念作为背景依据，以清雅脱俗的蓝色定为一致的品牌

色调，在渲染文化气氛的同时，提高品牌识别度。在

包装中卡纸的结构设计上，用平面手法营造出“标签”

的视觉效果，也正是其独具匠心之处[5]。

3 品牌指导下的竹筷系列产品包装设计应用

结合竹筷系列产品包装设计趋势可知，品牌的完

整与统一是产品在市场中获取核心竞争力的重要条

件之一，主体由品牌形象[6]与品牌文化两部分构成。

品牌形象的提升，可使消费者通过视觉比较对产品产

生认可与信赖，带来持续性消费，为企业在目标市场

中占据有利位置提供优势。竹筷系列产品不仅作为

餐具而被使用，更是中国深厚文化艺术的承载者和传

播者，将筷中蕴藏的内涵精神与品牌文化相融合，建

立独特的品牌定位，扩充产品的精神层次，与消费者

产生情感的互动与共鸣[7]。

3.1 品牌内涵的提炼

品牌内涵，即企业定位的文化核心观念，包装设

计均围绕其进行开展。内涵提炼需遵循独特、概括、

人性、合理这4项原则，整理原有品牌理念并提取重要

信息，迎合市场发展变化，拟定品牌文化内涵。

以“天和”竹筷品牌内涵提炼为例。第一，分析品

牌名称“天和”，它代表一种自然、祥和、和谐的境界，

表示企业遵循“天之广阔”的寓意，具有无限的发展空

间，并同时顺应“和”的文化理念，结合清新的竹木材

料，以自然为根源，以人和为目标，诠释一种独特的筷

子文化，从而树立服务大众、品质为先、真诚之上的企

业形象。产品始终源于自然、忠于自然、回馈自然，实

现人与自然和谐共处、协调发展。第二，为实现产品

与生活精神层次上的互动联系，提出“天和人家”新思

想，既顺应企业原有理念，又富含美好寓意，具体表现

为“天即自然，和即和谐，人即康乐，家即福顺”。第

三，根据品牌内涵梳理理念导图，见图3，确定包装设

计理念以“和”为基点展开人、家、业的思路，既贯穿

“和之统一”，又实现“和而不同”。

3.2 品牌文化内涵关键词的思维发散

思维发散采取自由思考的方式，不受其他观念

图1 “唐宗筷”竹筷产品包装

Fig.1 "Tangzongkuai" chopsticks

product packaging

图2 “良木匠”竹筷产品包装

Fig.2 "Liangmujiang" chop-

sticks product packaging
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的局限，可向不同方向深入开拓，是包装设计阶段中

最具创造力的部分。根据明确的品牌内涵，提出相

关文化内涵关键词，以其作为发散中心。思维发散

过程中，要做到打破常规的思考模式，排除原本对于

设计思路的限制，以“天和人家”中“和”的发散为例，

见图4。在发散后，分析所得各元素间的相同之处，

寻求内部联系达到同异平衡，从而获取下一步的设

计灵感。

3.3 思维发散后设计元素的提取利用

在经过思维发散后所得的元素中，选取与品牌文

化内涵较为匹配的几类，以具象、抽象、意象[8]等恰当

的表现形式，融入竹筷系列产品包装设计当中。元素

的恰当运用可以更直观、更准确地传递产品信息，辅

助消费者对产品理念的快速理解。

元素形态的提取主要从“形”“质”“色”“韵”这4个

设计的基本元素出发，分别对思维发散后所得的思维

点词汇从其特色的形态、质感、色彩、意韵进行分别提

取，并加以运用。将提取的图形结合实际的竹筷包装

设计项目，运用符号学原理将其符号化，这个过程是

第一步，也是最为重要的一步。如图4，可选取几何色

块、民族纹样、马头墙、书法字体、国画及水墨画等作

为思维点词汇进行设计元素的提取，斟酌并萃取其中

特点，展现出品牌文化的独特之处。第二步，将设计

元素与品牌文化相结合。如以“书法字体”为设计元

素，选择品牌概念中最重要的“和”字，将历代名家书

法字体和设计师个人书法字体的各种不同字形、不同

色彩的“和”展现出来，从而引申至“天和”竹筷品牌文

化“和而不同”的理念。

3.4 包装的设计应用

成功的包装设计需考虑目标市场的文化背景，

将所要传达的产品信息与提取的设计元素进行合理

搭配，使用色彩、字体、图像等手法进行构图，满足这

些条件，包装设计的各类元素才能在视觉传达中有

效地表现出来[9]。如何让包装吸引消费者，在竹筷系

列产品市场中脱颖而出？首先，包装中要具备文字、

色彩、图形、符号等要素；其次，注重设计整体形态结

构，进而采用具有质感及肌理效果的功能性材料完

成包装。

字体及符号设计时应注意，在实现文字视觉艺术

设计的同时，更要确保其识别性符合标准，如“天和人

家”字体设计，见图5。元素的运用可通过几个方法实

现：（1）基本形态变换，把握元素原始形态，结合现代

艺术风格重新塑造；（2）解构，多种元素打散分割再组

构整合；（3）分中有合，注意所选元素间的相互联系，

使整体间得以呼应[10]。

当消费者选购商品时，往往最先感受到的是色

彩，其次才是对文字图片的认知。先声夺人的色彩可

以唤起人们情感的反应与变化，并在视觉印象中持续

保持，起到促进销售、统一品牌形象等作用[11]。竹筷类

产品独有的文化背景与不同色系结合，所呈现的视觉

效果也不尽相同，取色时需考虑与品牌内涵及元素是

否协调美观，不可孤立存在。

产品的形态结构设计不能一味追随形式美感，更

重要的是考虑生产工艺的可行性与运输中的稳定

性。竹筷类产品包装中主要可进行形态结构改进的

有礼盒包装、独立标签设计、产品组合数量及方式，参

考市场信息，开展有针对性的设计工作。此外，新型

材料的开发与利用也可为设计加分，材料作为包装的

物质载体，如同产品的外衣，特殊材质所表现的效果

可衬托出整体设计的风格，在竹筷系列产品包装中无

图3 “天和人家”理念导图

Fig.3 The idea guiding graph of "Tianherenjia"

图4 元素思维发散导图

Fig.4 The guiding graph of elements divergent idea
图5 “天和人家”字体设计

Fig.5 Font design of "Tianherenjia"
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疑具有广阔的发展前景。

4 结语

竹筷作为中国传统的用餐工具，是中国人在生活

中不可或缺的一种消费品，有购买人群大、更换周期相

对较短的特点，因此，消费者对于竹筷的购买具有持续

性。良好品牌文化的建立能使消费者对品牌产生信任

感和依赖感。竹筷品牌要深化品牌文化，将品牌文化

渗入产品的包装是对品牌文化的具象化，能给消费者

直观的感受和体验。品牌文化在包装上的体现能让消

费者更充分地理解该品牌，同时结合良好的表现手法，

如颜色、形态等，使品牌在同类产品中脱颖而出。消费

者通过对品牌的识别、保持、再认、回忆这4个过程后，

如果品牌文化能得到消费者的认可，该品牌就能让消

费者印象深刻，从而产生购买的行为[11]。随着中国经济

的发展，消费者对品牌文化的追求不断上升，消费者渴

望通过对品牌的选择来彰显自己的价值观，雷同的品

牌文化会分散有同种消费需求的消费人群，因此独特

的品牌文化的建立是有必要的[12]。同时，品牌文化的建

立为产品走向更大的市场奠定了良好的文化基础，消

费者对于包装设计的视觉形态认同，也是对品牌风格、

品牌理念、品牌文化的情感认同[13]。让品牌在宣传和推

广时有依据可循，消费者购买品牌，品牌文化影响消费

者，这样的良性循环，造就了消费者和品牌的双赢，也

让品牌文化的影响力越来越大。
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