
白酒品牌形象塑造中的色彩研究

张婧
（中原工学院，郑州 450000）

摘要：目的目的 研究色彩在白酒品牌形象塑造中的应用方式。方法方法 重点研究白酒品牌形象塑造中的色

彩定位，帮助企业理解色彩定位的重要性以及如何进行色彩定位。结论结论 白酒企业要想提高对色彩定

位的认知，必须要在了解消费者的色彩倾向以及品牌的偏好关系的基础上，来对企业品牌的形象进行

色彩定位，这样才能在保有传统文化特色的基础上，加入自己的个性化元素，以增强企业品牌形象的

辨识度，这是色彩传播的一大优势。
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ABSTRACT：It studies the application of color in the liquor brand image shaping. Just focus on the color orientation in the
liquor brand image shaping，it help enterprises to understand the importance of color orientation as well as how to locate
color. Liquor enterprises should improve the cognition to the color orientation，to understand the consumer tendency of color
and the relationship between brand preferences on the basis of the enterprise brand image color，such the ability on the basis
of the traditional culture characteristics，to add your own personalized elements and improve the identification of corporate
brand image，which is a big advantage for the spread of color.
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白酒在我国有着悠久的历史，其产业的发展已

经非常成熟，正因为这样竞争也更加的激烈。在这

个互联网高速发展的时代，大部分的白酒企业都在

努力提高自身在市场中所占的份额，但是却又普遍

形象模糊，没有自己的独特之处。企业的个性是企

业品牌的核心，品牌定位围绕着这个核心来形成自

己独特的、人性化的企业形象，提高消费者的认可

度。而色彩定位是品牌整体定位中非常重要的一个

组成部分[1]，我国的白酒企业对于色彩定位没有足够

的重视，一般的品牌形象都比较雷同，没有规范的色

彩设计，体现不出品牌的特色，因此，加强白酒品牌

形象塑造中的色彩设计，才能够让企业更好地塑造

品牌形象，增强辨识度。

1 品牌形象塑造中色彩定位的作用

经济的快速发展，不仅改善了人们的物质条件，

也对人们的生活方式和生活理念产生了极大的影响，

消费观念也由理性向感性方向转变。以往人们由于

经济条件的束缚，在购买商品时更注重商品的实用

性，而现代的消费观念加入了很多新的元素，人们会

参考商品的功能、特色、个性、形象和时尚等元素。色

彩定位就是以市场的细分和目的营销为前提，探究消

费者的心理，根据市场分析以及企业自身的资源优势

来设计企业的标志、产品、包装等色彩，使企业的产

品、色彩以及形象形成一个统一的整体[2]，去传达企业
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的文化、观念和产品信息，使消费者对企业的品牌和

产品有着明显的区分和认知，提高企业品牌在消费者

心中的地位。不同的色彩定位会使企业的产品以及

品牌形象有着明显的差异化，这种差异化就是企业独

有的风格。例如，可口可乐的红色色彩定位，红色代

表“喜庆和欢乐”，这也是可口可乐想要传达的企业的

产品文化，而其竞争对手百事可乐的色彩定位是蓝

色，蓝色代表“年轻和梦想”[3]，两者的色彩定位不同，

传达出的品牌理念也完全不同。

成功色彩应用的作用绝对不局限于企业品牌形

象的塑造，其能够将企业的内涵注入到色彩的设计

中，这个重要的视觉元素首先从外观上就与其他企业

形成差异化，形成自己独特的品牌特色；另外，好的色

彩应用可以满足消费者的审美需求，在情感上赢得消

费者的好感，提高消费者对其品牌的喜爱度。还有一

点就是，可以将企业想要传达的信息赋予在色彩的定

位上，从心理上赢得消费者的认同，提高消费者对品

牌的忠诚度。

2 我国白酒品牌形象设计中色彩定位存在的问题

1）没有较高的色彩定位的意识。企业从长期的

市场实践证明中渐渐地发现色彩对企业形象的巨大

作用，虽然某些企业想要将某种颜色注册为企业商标

的想法并没有得到我国商标法的支持，但是企业另辟

蹊径，从标志设计等其他方面展开色彩的设计，成为

企业提高竞争力的法宝[4]。色彩定位能够树立企业形

象和传递企业信息，但由于白酒受到传统文化的影

响，很多企业并不能完全接受色彩定位企业品牌地位

的方式，依旧认为色彩只有在包装和装饰上才有强大

的作用，没有和企业的品牌形象紧密联系起来，使得

企业在市场竞争中逐渐落后。

2）过多相似的色彩定位。色彩的变化是非常奇妙

和多样化的，但是在真正的应用中很多企业的产品色

彩定位太过相似[5]。尤其是白酒企业品牌中的色彩定

位非常没有特色。大多采用代表富贵的红色和黄色，

或者是采用传统沉稳的暗色系。据市场调查表明，同

一类产品如果采用同一种色彩或者是同一类色系会使

消费者对品牌区分不清，没有很高的品牌辨识度，最终

会影响消费者对企业品牌的认知度和忠诚度。

3）色彩执行没有规范性。成熟的企业不仅对色

彩的定位和应用有着极高的意识，还要有规范性的执

行力。色彩应用不是乱用，合适的色彩定位会给企业

的形象带来好的宣传效果，相反，不规范的色彩应用

也可能传递错误的企业品牌信息，影响企业的形象。

从白酒企业的现状分析来看[6]，大部分的白酒品牌并

没有意识到这一点，没有形成严格的色彩应用规范，

即使有些企业已经制定了色彩应用规范，但由于执行

力度不够，同样没有达到色彩应用的效果，甚至因为

色彩应用随意反而起到反效果。例如，有些企业为了

追求变化和新意，经常随意地改变包装的色彩，缺少

延续性，同一品牌的不同产品之间的色彩应用也比较

随意，没有相关性，这样的应用使品牌形象难以进入

消费者的内心，甚至对消费者的心理造成负面影响。

3 对我国白酒品牌进行色彩定位

1）分析目标消费者的心理色彩倾向。品牌中的

色彩定位实际上可以说是与消费者沟通的一个策略，

是与消费者相互传递信息的一个方式。色彩定位的

最终目的是满足市场和消费者的心理需求，从情感上

与消费者进行沟通，提高企业的品牌形象[7]。不同类

型的消费者的心理诉求不同，企业不可能满足所有消

费者的心理需求，因此企业首先要确定自己的主体消

费群，研究这些消费群的心理色彩倾向，尽可能地满

足主体消费群的色彩定位需求。但也不能摒弃小部

分消费群的需求，这就需要企业在以主体消费群为主

的前提下，达到一个平衡。例如，有些人喜欢轻松、明

亮、鲜艳的色彩，有的人喜欢自由、成熟、给人安全感

的深暖色等，这些都是企业对色彩进行定位的重要参

考指标。大量的人群调查得到的比例结果证明，消费

者选购白酒与其色彩定位还是有着很大的关系的。

色彩定位一旦占据着消费者的心理，就会在消费者心

中形成独特的品牌形象，例如凉茶领导者王老吉的红

色设计就是典型的色彩定位成功的例子，这为白酒的

色彩定位提供了最有力的证明。

2）白酒品牌色彩沟通的媒介要整合。白酒品牌

的色彩定位非常重要的一点，就是要传递品牌的文

化、特点和诉求，而且还要有很高的区别性和辨识度，

这样才能在消费者心里占据着自己的品牌地位，提高

消费者对品牌的忠诚度。就算在色彩定位时与其他

品牌采用了同一色系，也要在色差和搭配方式上明显

区别于其他品牌，以便于消费者区分[8]。这个可以从

欧洲国家的国旗的色彩搭配中得到启示。欧洲国家

的国旗都是用红、白、蓝3种颜色，但是他们用不同色

彩排列的方式及颜色深浅来进行区别，见图1（文中图

片均摘自百度）。色彩的定位如果能够使消费者认同

并接受，会非常有利于企业产品包装的推广。白酒本
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身色彩纯净透明，因此其包装的色彩定位对消费者的

影响是非常大的，但是也容易出现问题。白酒的生产

线比较长，同一种产品的种类也非常多，这就加大了

包装色彩选用的难度。如何在保证产品包装色彩统

一的前提下区别于每个产品的特殊性，是包装色彩定

位设计中最大的问题。这时就需要对色彩沟通的媒

介进行整合，尽可能地减小这种矛盾问题的出现，降

低包装色彩定位的难度，使企业的品牌不受影响。

3）色彩定位要既有共性又有特性。推崇包装的

独特性，并不等同于完全的标新立异，甚至跳脱出整

个领域的色彩定位范围，这是不行的。对于白酒企业

的色彩设计而言，一定要在保有其行业的共性的前提

下追求个性的独特，这样的产品包装才能使其占据市

场的有利地位[9]。每种色彩都可以分为很多种，只要

在原本色彩的基调上进行创新和改变即可。例如红

色和黄色，是普遍认同的两种色彩，但如果换了不同

的材料，或者搭配的比例不同所表现出的品牌的效果

也是不同的。这样的独特性并不是品牌的独特性，而

是消费者对民族个性的认可，因此，在色彩设计上，白

酒企业可以更加大胆一点，但是要注意，突破是在原

有的内容上添加，而不是去掉原有的东西。白酒品牌

无论如何突破色彩应用，都不能失掉品牌的个性。包

装设计的重点是要了解品牌的文化和内涵，了解地域

的特色，了解消费者的心理需求，将这些东西的精华

提炼出来，结合实际的色彩内容进行自身的独特定

位。黑、白、银、灰组合设计的包装，是最能引起消费

者的情感共鸣的。这样的色彩搭配既体现了白酒的

独特魅力，又能令消费者产生沉醉的心理。黑、白、

银、灰组合设计的包装见图2。

4 白酒品牌形象色彩定位的发展方向

1）保持传统的色彩主流。黄、青、赤、黑、白这5

种颜色是传统色彩文化的用色规范和主流。白酒不

同于其他产品，它有着浓厚的民族文化底蕴和传统特

色，一般多采用传统特色色彩。我国白酒市场的消费

者以男性为主，多用于应酬、助兴。这类消费者又以

沉稳、老练、严肃的中老年消费者为主，他们大多保留

着传统的价值观及生活观念，一些代表吉庆、好运、富

贵等的传统色彩更符合这类消费者的心理。传统色

彩应用见图3。

2）渐渐融入流行色彩。人们的审美观念以及社

会流行的趋势是在不断变化的，流行色的出现也是人

们生活改变的一个重大标志。这个变化严格来说是

从20世纪70年代开始的，从那时起，商品就开始向流

行化转变，即使是白酒这样传统的商品也不例外。主

要表现在包装、产品的颜色以及生产和销售的环境

上。白酒的品牌色彩将流行色与传统色彩相结合，不

仅保留着白酒企业传统的民族色彩[10]，又与流行和时

代相结合，满足了消费者对色彩变化的需求，使白酒

企业在竞争中保持着自己不败的地位。流行色与传

统色彩相结合见图4。

3）个性色彩频现，成为色彩新定位。个性化的色

彩定位一直是白酒企业想要突破的方向。随着白酒产

业发展的变化和消费需求的改变，行业竞争更加多元

化，消费者对色彩的定位也逐渐由单一转向多元化和

个性化。绿色酒、休闲酒、鸡尾酒、葡萄酒、白酒新喝法

还有超低度酒的出现，使得白酒不得不改变传统的面

貌。并不是简单地给包装、标志、环境设定几种颜色就

叫色彩定位，而是要设定一个既能够传递企业品牌形

象和文化理念，又能满足目标消费者需求的色彩，才叫

色彩定位。在经济繁荣的现代社会，物质基础得到满

足的前提下，人们开始追求精神上的满足，面对竞争激

烈的市场环境，将品牌营销与色彩定位结合，是人们精

神追求提高下的产物，越来越受到企业的重视。虽然

色彩是现代企业品牌文化的一个重要部分，但是并不

是主要部分，白酒企业不断加入个性化的色彩来塑造

企业品牌形象的同时，不要忘记色彩是传递品牌文化

图1 欧洲各国国旗

Fig.1 Europe′s national flag

图2 黑、白、银、灰组合设

计的包装

Fig.2 Packaging of black，

white，silver，gray combina-

tion design

图3 传统色彩应用

Fig.3 Traditional color application

图4 流行色与传统色

彩相结合

Fig.4 Fashionable

color combined with tra-

ditional color
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的工具之一，并不能够代替品牌文化和形象，色彩是为

品牌的整体定位服务的，是品牌定位的配角，如果越过

了自己的角色范围，就失去了其发展的真正作用。

5 结语

白酒是中国的传统酒，是中华民族物质文明的产

物。在酒的文化中除了其自身的色、香、味之外，其包

装也是非常重要的。包装可以说是企业营销的一个

重要方式，同一产品不同风格的包装，其价格定位不

同，销售的效果也不同。而色彩在包装上有着决定性

的地位，其搭配的结果对包装的表现力有很大的影

响。成功的色彩搭配可以对消费者产生强烈的视觉

冲击力，加强人们对品牌的认同和记忆力，提高产品

品牌在市场中的竞争力。
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