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摘要：目的目的 研究微信平台上微分享图文消息的视觉整合方法。方法方法 列举了当前常见的微分享图文

消息版面设计，从版式、色彩、图像、视觉效果以及影响力等方面进行解析，分析了不同版面效果的优

缺点，以及如何对其改进，从而达到更好的视觉效果，增加点击率及转发率。结论结论 使用3种方法，即

视觉构成要素的整合，以色彩影响用户的感知，图像的最优化处理，来对微分享图文消息的版面进行

优化整合设计；论述了未来图文消息版面设计的3种发展趋势，即充分利用视觉流程的导向性，多媒

体元素的融入，以交互取代只读。
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ABSTRACT：To investigate the innovative application of trinity structure of art in the design of elderly outdoor facilities.
Considering the characteristics and needs of the elderly，it analysed the design cases of elderly outdoor facilities from the per⁃
spective of the trinity structure of art proposed by Zong baihua，and explored the integration of trinity structure of art into the
design of elderly outdoor facilities.The application of trinity structure of art into the design of elderly outdoor facilities can
improve their humanization and emotion level，and provide deep ideas to facility design.
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随着智能手机的普及，电脑媒体用户逐渐被智能

手机所承载的新媒体形式所吸引，各大通讯运营商兴

建基础设施，无论在城市还是乡村，使用智能手机软

件进行网络交流已经不再受时间地点的约束，这也加

速了一种新的媒体形式的普及，最广为人知的就是微

信[1]。微信直接与手机号码绑定，用户无需注册，有了

省时省力，更加快捷的沟通体验，因此微信用户迅猛

增长的势头压过以往任何一种媒体形式。据腾讯发

布的财报显示，2014年二季度末，微信和WeChat（微

信海外版）合并月活跃账户数达4.38亿。微分享是微

信朋友圈中相互借鉴交流的一种形式，公众微信平台

将图文消息进行编辑处理，发至公众号，用户通过有

选择性的分享转发，使消息在朋友圈中扩散，这些图

文消息的内容可能涉及到各种学科领域[2]。

1 微分享的图文消息现状

微分享作为一种新的传媒形式，内容涵盖面广，

形式相对单一，目前主要有以下几种形式。

纯文字篇，纯图片篇和图文搭配篇，由于手机屏

幕的尺寸限制，以及编辑人员的设计素养参差不齐，

微信的图文消息在编辑时，形式上的美观和设计感往

往被退而求其次。常见的几种微分享图文消息见图

1，（图1a摘自微信公众号“2014年 5月同龄宝宝”的

《小小鱼肝油 蕴藏大奥秘》，图1b摘自“中国梦促进

会”的《邓丽君绝版写真》，图1c摘自“有道云笔记”的
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《静静看完，眼眶湿了》），3种图文消息都仅为文字与

图片的简单罗列，导致版面的视觉观感欠佳，缺少层

次，阅读易产生疲劳感，色彩搭配混乱，主次不清，这

样的视觉效果影响消息的感染力，拉低档次，削弱了

用户对该篇消息的印象，这种情况雷同者众。

2 视觉整合优化方法

视觉优化是利用基本美学原则，将现有版面上的

视觉元素进行排列重组，给予观者较好的视觉感受，

第一时间抓住受众眼球，使人“一见钟情”，以期得到

更佳的传播效果[3]。目前，智能手机屏幕的尺寸不一，

最大尺寸为7英寸，分辨率1920 px×1200 px，最小尺

寸为3.5英寸，分辨率960 px×640 px，尺寸约束了版

面内容在一屏内适宜放置一项重点信息，否则易产生视

觉疲劳[4]。微分享消息内容多样，如用一种或几种固定

的版面形式对其进行限制，势必千篇一律，特点模糊，

主题不够突出，可从以下几个方面对微分享的图文消

息进行版面优化，从而提高微信用户的浏览体验舒适

感，增加点击率与传播量。

2.1 视觉构成要素的整合

点线面是版面构成的三大基础要素，点强调重

点，线分割画面，面平衡空间，一个版面中点线面的搭

配及分布状态影响着页面的层次感与整体性。版面

中的点，有实体的圆点，方点，空心点，也有虚的点，比

如一个小的图标，一个独立的字。版面中的线，有实

线、虚线，也有一行文字形成的线。版面中的面，有色

块和图片，也有由整段的文字构成的虚面[5]。举例来

说，见图2a（图片摘自微信公众号“烩设计”的《创意

灯具，助想象一臂之力！》），该篇消息是图文组合，版

面只是将文字与图片简单罗列。使用视觉构成要素

对页面版式重新整合，利用点线面的搭配为页面增

加层次与对比，见图2b，将该页面进行点线面的重组

后的效果，用细直线将版面中上下板块的区域分割，

可使区块分明，增加了版面中的线元素；将标题字体

放大并居中，拉开标题与说明文字的层次感，增加大

小对比效果；标号用黑色图形加底反白，成为页面中

的点元素，图片和说明文字都可以看做面，形成实面

与虚面的对比；遵循“格式塔”原则，将文字贴近所要

描述的图片，使观者将图片和文字认知为一个整体

进行阅读，加强认知印象。经过点线面修饰过的页

面效果层次清晰，虚实对比鲜明，有着更好的视觉效

果和浏览体验。

2.2 以色彩影响用户的感知

色彩搭配是版面视觉元素中重要的一环，色彩影

响着观者对整个页面的第一观感，色彩的搭配是否合

理，色彩的冷暖感、进退感和软硬感都决定着页面传递

给观者的信息是否能够得到最大程度的接收[6]。错误

的色彩搭配是盲目从繁，一个页面中的色彩种类越多

就越难统一，见图3（图3a摘自微信公众号“我爱旅游”

的《2015年最顺生肖 有你吗》，图3b摘自“2014年5月

同龄宝宝”的《宝妈大秀场，争做代言人》），两种搭配效

果给观者的视觉感受是颜色多而不协调，甚至杂乱无

章，拉低了页面的档次感。色彩搭配可以遵循3个原

则。图片颜色多，文字及装饰图形的颜色采用黑白灰，

见图4（图片摘自“烩设计”的《充电宝也能设计成这

样》）。图4a中有红、棕和黄色，色调沉稳，文字的装饰

背景用灰色，使图片更加突出，文字起到辅助说明的作

用。图片色彩较少，文字及装饰图形的色彩取自图片

中的一种，见图4b，图片中的产品为灰白色，产品上的

指示灯为绿色，文字的装饰背景用图片中的绿色，与图

片色调一致。图片颜色多，文字及装饰图形的色彩取

自图片中画龙点睛的点缀色，见图4c，图片中有大面积

的蓝色，少量的黄、深紫和玫红色，玫红色在图片中用

来强调猫头鹰的眼眶，是图片的点睛色，所以文字的装

饰背景用玫红色，与图片相呼应[7]。

图1 常见的几种微分享图文消息

Fig.1 several common micro share graphic message

图2 加入点线面修饰的图文

消息

Fig.2 Join point line modified

graphic message

图3 最常见的图文消息的色

彩搭配

Fig.3 The most common

graphic messages with color
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2.3 图像的最优化处理

在版面中，图像比文字更能够激活受众记忆中的

语义存储，图像不仅可以产生言语码，还可产生意象

码，相对文字可以给受众产生更多的记忆痕迹，因此

可以将图文消息中的图像进行最优化的处理，以达到

更加优秀的视觉效果和感染力，经测试，用户打开微

分享的图文消息，一屏的阅读时间大约在10秒左右，

超过10秒则没有耐心继续在该屏停留，一屏内的文字

如果过多，则会影响用户对文字信息的阅读效果，可

采用优化图像的方法，将文字信息在图片中展示，或

将图像进行设计美化处理，从而更清晰地传达文字内

容的含义，一方面可以节约用户的阅读时间，另一方

面也可以加深用户对内容的理解，而且图像的版式设

计不会受到微信图文编辑器的约束，可使用专业图片

编辑软件制作后插入图文消息中[8]。

图像的最优化处理见图5（图片摘自微信公众号

“设计目录”的《雪》，《小雪》，《大雪》），图5a是将文字

与图像拼合成一张图片，用竖版书法体文字表现中式

古典风格，并搭配红色印章起到画龙点睛的效果，将

正文内容融入图像之中，浑然一体；图5b是将图像优

化处理，用来搭配正文，正文依然是图文编辑器输入

的文本文字，文字内容多句是较为难懂的文言文，上

方的图像使用冬季雪花飘落图片，搭配书法文字的标

题，直接将正文部分的主题清晰表达，烘托氛围，也可

帮助理解；图5c是纯图片罗列的图文消息，将标题“大

雪”进行图形化修饰，独成一幅图像，与上下其他图片

相呼应，每幅图像上都用文字标题来搭配，更好地表

达主题。这样的设计效果不仅美观，而且有益于文字

内容的传达[9]。

3 微分享图文消息的设计发展趋势

微分享作为一种互联网衍生新事物，有着巨大的

发展和改进空间，单纯的文字阅读只能满足微信用户

最基本的信息需求，为提升浏览量和点击率，已经有

许多微信公众平台的发布注意到了图文消息美观的

重要性，并开始尝试对版面的美化，并逐渐显现出几

种大的发展趋势[10]，分别是充分利用视觉流程的导向

性；多媒体元素的融入；以交互取代只读。

3.1 充分利用视觉流程的导向性

视觉流程指的是设计师通过版面内设计元素的

排布，使观者按照设计师预想的视觉路线观看，达到

传递信息，解读重点目的的过程[11]。依据设计需求中

要表达的重点的要求，可以采用几种不同的视觉流程

排布法。并列排布，即将画面中的几个内容平均并列

摆放，视觉流程按照由上到下，由左及右的顺序，这样

的排布方法均衡、对称、稳重、严肃。如图6a中（图片

摘自微信公众号“图表新闻”的《领导人的工资怎么

花？》）所展示的3个人物并列，按照由左及右的视觉流

程习惯，收入的数额逐渐减少，页面风格中规中矩。

三角形排布，三角形是最稳定的图形，三角形排布的

版面，视觉流程从上到下，由集中到分散，页面风格稳

定，如图6b（图片摘自“图表新闻”的《证书前途》），视

觉流程由上面的图形直升飞机开始，延续到下面的3

种职业形象，视觉中心集中，页面上轻下沉，稳重。“S”

型排布，“S”是一种循环往复的排布方式，视觉流程由

左及右，再由右向左，页面富有流动感，生动，活跃。

如图6c（图片摘自“图表新闻”的《领导人的工资怎么

花？》），视觉流程由俄罗斯开始，到美国白宫，再到奥

巴马自传，再到普京的书，阅读流程生动活跃，页面趣

味性陡增。发散型排布，发散型是将版面中心集中到

视觉中心的一个点上，其他内容都由此发散开来排

布，视觉流程是视线直接集中到视觉中心，再环绕此

中心向外观看所发散出来的分支信息，如图6d（图片

摘自“图表新闻”的《解密彭丽媛的全民影响力》），观

者先将视线集中在第一夫人的形象上，再依次观看周

围所写相关信息，分散型的视觉流程排布法视觉中心

突出，重点明确，层次分明[12]。

图4 图文消息色彩搭配案例

Fig.4 Graphic messages with color case

图5 图像的最优化处理

Fig.5 Image optimization process
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3.2 多媒体元素的融入

多媒体是一种跨感官认知的应用，经研究表明，

当接触到某一信息时，如果视觉、听觉以及触觉等其

他感官系统可以同时对该信息关注时，就能加强对该

信息的印象。因此可以使用视频、音频、动画等除平

面媒体之外的媒体手段来表达同一信息，使阅读更具

高效性，可提高图文消息的点击量，得到更多的转载

和分享[13]。多媒体元素的融入见图7，3个页面都是融

入了多媒体的元素，首先都搭配了悦耳的背景音乐，

烘托出页面展示的氛围。图7a（图片摘自微信公众号

“码卡平台”的《致第一批悄悄老去的90后》）页面中下

面的图文可用手指拖动，右侧3个小画面可以用手指

拖动出来，增加了页面的互动性；图7b（图片摘自“码

卡平台”的《彩云之南，自然而然》）页面中刚打开的时

候，有几样护肤产品缓缓掉落在行李箱里，富有趣味

并突出了产品的重要性；图7c（图片摘自“码卡平台”

的《彩云之南，自然而然》）页面的雨丝一直在斜向飘

落，衬托出自然风光的清秀迤逦，也增加了画面的动

感和感染力。这样类似的多媒体元素在微分享的图

文消息中屡见不鲜，是美化页面，增加页面感染力的

良好手段，给受众带来美好的感官享受。

3.3 以交互取代只读

交互设计可以增加用户与页面的互动性，用户可

以通过自己点击、输入或拖动等方法自主控制页面的

内容、动向及效果，这样的互动功能使页面不再单一

枯燥，不再千篇一律，用户由被动阅读变为主动操控，

因此可以提高页面的关注度[14]。以交互取代只读见图

8，图8a和图8b（图片均摘自微信公众号“1758微游

戏”的《小贩快跑》）是微分享中的微游戏界面，用户可

以通过点击按钮控制页面中卡通人物的进程，最后得

到仅属于自己的游戏结局，以此来展示个人反应能

力，富有趣味性；图8c和图8d（图片均摘自微信公众号

“微聚美电子贺卡”的"when you say"）是微分享中的微

贺卡，用户可以修改页面的背景图片、背景音乐和文

字内容，并转发给好友，作为一种祝福形式的贺卡来

传递，每个用户都可以轻松制作出自己特色的贺卡内

容，这样的互动形式，已经越来越受到微信用户的喜

爱，也是未来微分享的趋势之一。

4 结语

近几年来，微信用户数量迅猛增长，微信营销成

为当今商业营销的首要平台，对不同阶层的很多人来

说，手机、微信甚至已经成为他们不可缺少的“器官”，

对于最佳客户体验的设计者来说，微信营销的首要手

段就是将微分享从形式到内容都做到更好，得到更多

人的关注，那么怎样将简单的图文消息做得不简单而

精彩，做出最佳的效果，赢得更多拥趸，就是微信营销

成败的关键[15]。
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