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摘要：目的目的 以淮安地域文化中的名人文化为出发点，探索具有地方特色的动漫衍生品设计的开发思

路，以动漫衍生产品为载体来达到传播淮安文化的目的。方法方法 以“韩信”人物动漫形象为原型，注重

艺术性与科学性相结合，使其具有功能性、实用性、易用性等特点。结论结论 基于淮安地域文化的动漫衍

生品设计，给予衍生产品故事性和情感，提高淮安动漫品牌形象，并使人们更加信赖和接受与淮安城

市相关的产品和服务，以此来获得更多经济效益。
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ABSTRACT：In Huaian celebrity culture as the starting point of regional culture，it explores the design with local

characteristics of animation derivatives development train of thought，taking animation derivatives as a carrier to achieve the

purpose of spreading Huaian culture.Taking character animation image as the prototype，"Han Xin" is designed with the

secondary development of anime prototype，which pays attention to the combination of art and science，with the

characteristics of functional，practical，ease of use. Based on the animation derivatives of Huaian regional culture design，

derivatives are with story and emotional to improve the Huaian animation brand image，and makes people more trust and

acceptance with Huaian city related products and services，in order to obtain more economic benefits.
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丰富的历史人文资源以及物质与非物质文化遗

产资源，是动漫创作取之不尽的源泉，淮安人口众多，

动漫产业拥有巨大的经济市场，淮安动漫产业及衍生

品开发的研究对本地区的经济发展意义重大。加快

淮安动漫创意产业的建设与发展，不但可以创造大量

的就业机会，而且其衍生品和辐射效应可以创造巨大

的经济和文化效益，使文化创建和城市运营相结合。

1 淮安地域文化现状分析

淮安地处江苏省长江以北的核心地区，是苏北

重要的中心城市，为江淮流域古文化发源地之一，孕

育了旧石器时代著名的草湾文化，新石器时代著名

的青岗文化和商周时期的徐文化，是淮扬菜的主要

发源地之一。淮安历史悠久、人杰地灵、名人荟萃，

是中华人民共和国第一届国务院总理周恩来同志的

故乡，历史上诞生过大军事家韩信、汉赋大家枚乘、

巾帼英雄梁红玉、《西游记》作者吴承恩、民族英雄关

天培、《老残游记》作者刘鹗等众多历史名人。深厚

的文化积淀和优秀的传统文化，为淮安动漫产业提

供了丰富的创作素材，是淮安发展动漫产业的基础，

良性的精神文化底蕴为其动漫衍生产品的生产与销
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售打下了坚实的基础。

2 淮安动漫衍生品设计现状研究

近年来，苏州、无锡、常州等城市相继进入国家级

动漫产业基地行列，动漫产业发展较快，目前，淮安的

动漫产业已经有所发展，但还处于起步阶段，与发达

地区相比差距还很大，具有很大的发展潜力。2014

年，淮安市《政府工作报告》中指出，动漫产业作为软

件和信息服务业产业发展中的核心内容，具有巨大的

发展空间。淮安软件园引进软件、网络动漫、游戏、文

化创意等科技企业60多家，清河新区内的江苏楚天极

目动漫科技有限公司在影视动画行业具有较高的知

名度，去年，该公司生产的三维系列动漫片《风影少

年》与央视少儿频道成功签约。目前，动漫衍生产品

设计虽然取得了一些成绩，但无论是创作理念或表现

形式与发达地区相比仍然有很大的差距，发展滞后的

主要原因是缺少对动漫衍生产品设计的地域性的研

究。动漫衍生品的设计是动漫创作城市或地区文化

艺术传播的载体与媒介，只有深入了解动漫衍生产品

设计的地域文化特性，才能创造出符合市场和购买者

需要的动漫产品。

3 淮安动漫衍生品设计构想

丰富的历史人文资源以及物质与非物质文化遗

产资源，是淮安动漫创作取之不尽的源泉。利用原创

动漫形象为基础，经过设计开发可制造出的一系列供

售卖的产品。本地区的服装、文具、玩具、旅游用品加

工企业众多，适合动漫产业衍生产品的生产与销售，

可以形成“动漫制作——衍生产品开发和销售——收

益再生产”这样一个融创意、培训、制作于一体的动漫

中心区域，对推动淮安乃至江苏文化创意产业发展都

将产生积极而深远的影响。

3.1 提取视觉符号

动漫形象本身既是富于造型特征的设计结果，

也是一种极具艺术与文化特征的设计符号。军事家

韩信，江苏省淮阴人，汉初三杰之一，根据调查与研

究，分析整理韩信的生平事迹与性格特点，发现韩信

的一生曲折离奇，话点众多。总结出韩信的性格特

点：大义大悲，崇尚道德；善于军事，多智近于妖；忍

辱负重，能屈能伸；锋芒毕露，贪图富贵，自大，自恋

等。韩信的外型：冷静、沉稳；眼神坚毅，英武逼人；

内向寡言等。在设计时从历史的人物造型表现开始

切入，将传统人物造型特色与卡通形式进行有效结

合，注重历史感与现代感的融合，用夸张、变形的手

法，明亮的色彩，卡通化的造型以及强烈的动感来表

现。形象的平面化与装饰性处理，以便能更好地传

播形象，与产品有效结合。由此得出韩信人物形象

设计，见图1。

3.2 人物形象与产品设计相结合

动漫衍生产品的设计是动漫原型的二次开发设

计，应与人物形象相结合，注重艺术性与科学性的结

合，使其具有功能性、实用性、易用性等特点。通过提

炼“韩信”动漫形象的个性特征，给予衍生产品故事性

和情感，有利于传播文化，提高淮安动漫品牌形象，提

高淮安城市的知名度和美誉度，并使人们更加信赖和

接受与淮安城市相关的产品和服务。

韩信的一生分为6个阶段，即儿时贫苦、少年立

志、努力奋斗、封侯将相、沉迷权势、冤屈致死，并提取

出相应阶段中关键性的人物进行辅助人物形象设

计。漂母是一位心地善良，面目慈祥的老太太，施恩

不望报，来源于典故“漂母饭信”。恶少是个纨绔子

弟，欺善怕恶，来源于典故“胯下之辱”。美女爱财、美

丽、风情万种，侧面表现韩信沉迷权势。吕后是杀害

韩信之人，她是一位心狠手辣的霸权皇后。韩信人生

历程图组设计见图2。

图1 韩信人物形象设计

Fig.1 Han Xin character image design

图2 韩信人生历程图组设计

Fig.2 Han Xin journey figure group design

6



第36卷 第24期

3.3 “韩信”动漫衍生产品设计

以“韩信”动漫形象为主要原型，生产出T恤、手提

袋、日历、鼠标垫等产品，衍生产品依托“韩信”动漫形

象而产生，这些产品通过卡通形象吸引客户，其本身

具有的实用功能会导致消费者的购买和使用热情的

提升。“韩信”动漫形象和所表达的寓意充分融合，并

提取出“恶少”“漂母”、“美女”、“吕后”、“战马”等元

素。一个成功的衍生品能实现消费者与产品之间的

感情交互，给予衍生产品故事性和情感，有利于传播

文化，更能增加其文化内涵与趣味性的结合。“韩信”

动漫衍生品设计见图3。

4 结语

动漫衍生产品是动漫创作城市或地区文化艺术

传播的载体与媒介。受众在认知和接受衍生产品的

同时，能加深对一个城市的文化传统的了解，从而达

到思想感情的融通。通过发展具有地域特色的动漫

衍生产品有利于传播文化，提高淮安动漫品牌形象，

有利于增强外界对淮安城市的了解，提高淮安城市的

知名度和美誉度，并使人们更加信赖和接受与淮安城

市相关的产品和服务。
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（注：淮阳工学院关荣作品见封三）

图3 “韩信”动漫衍生品设计

Fig.3 Han Xin journey figure group design
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