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摘要：目的目的 结合中国红色旅游的发展现状，对井冈山红色旅游进行研究，并引用一些图片资料对旅

游宣传册的创作方法进行分析。方法方法 对井冈山红色旅游宣传册进行分析，最后创作出井冈山红色旅

游宣传册。结论结论 井冈山旅游宣传册是井冈山地区对外宣传不可缺少的重要展示工具，制作井冈山旅

游宣传册，可以更好地推广井冈山，有助于社会各阶层更好地了解井冈山，有效地提高游客的旅游效

率、机率，从而可以更好地弘扬中华民族文化以及井冈山精神。
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ABSTRACT：Combined with the development of red tourism in our country nowadays，Jinggangshan red tourism is re⁃
searched and the creating methods of tourist brochures quoting some images data are analyzed.Through the analysis of Jing⁃
gangshan red tourism brochures，the jinggang mountains red tourism brochures are finally produced.Jinggangshan tourism
brochure is an important and indispensable tool for publicity show.Jinggangshan tourism brochures can better promote Jing⁃
gangshan，help to better understand the Jinggang mountains of social each stratums，and effectively improve the number of
tourists to travel，in order to better carry forward the Chinese nation culture and the spirits of Jinggangshan.
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红色旅游提倡人们要有艰苦奋斗的精神，而当今

社会人们缺少的正是这种精神，因此，近年来红色旅

游迅速在中国兴起。为了促进信息的传播和社会的

交流，需要加大力度对红色旅游进行宣传，这样才可

以使人们更好地了解红色旅游。井冈山是我国革命

战争时期的重要发源地，也是我国第一个农村革命根

据地，对我国的革命战争有很大的贡献。井冈山红色

旅游资源极其丰富，在宣传中有很大的发展空间，这

里意在为人们提供一本可参考的人性化的井冈山红

色旅游宣传册，以方便消费者参考。

1 旅游的概述

1.1 红色旅游概述

《2004—2010年全国红色旅游发展规划纲要》中

指出了我国将全面发展红色旅游业，并且强调指出，

红色旅游是指以中国共产党领导人民在革命战争时

期形成的纪念地、标志物为载体，以其所承载的革命

历史、事迹、精神为内涵，组织接待旅游者开展缅怀学
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习、参观游览的主题性旅游活动。红色旅游需要把红

色人文景观与绿色的自然景观相结合起来，把革命传

统教育与促进旅游产业相结合起来，不断增强红色旅

游的吸引力和感染力[1]。

所谓的红色旅游，指的是一种爱国主义教育基

地，是具有我国特色的新型旅游活动。它是富有精神

内涵在内的革命传统教育，旅游者可以一边游山玩

水，一边增长革命知识，所以它集中体现了精神文明

和物质文明。红色旅游的发展，带动了旅游地区经济

的发展和社会经济的普遍发展，因此逐渐发展成为我

国较大的旅游活动。

1.2 红色旅游的特点以及与普通旅游的区别

红色旅游有其自身的特点，可以概括为游中学，

学中乐，它是以旅游的形式使旅游者在潜移默化中学

习到更多的红色文化知识与革命斗争精神，增强旅游

者的爱国情感。

普通旅游会增加人生的社会阅历，开拓视野，陶

冶情操，丰富人们的生活，人们在观赏景色的同时，也

使自己的身心得到了一定程度的放松，是一种精神的

享受。红色旅游在普通旅游的基础上，比普通旅游更

多了一份无价的知识收获，精神文化内涵是红色旅游

的主要部分。普通旅游是以游览为目的的，而红色旅

游是以参观革命遗址、遗物、革命英雄事迹，走红军

路，品红军菜，我们在参观的同时总是怀着一颗缅怀

前人的心理，它更注重的是学习革命先烈的精神。

1.3 井冈山红色旅游的发展

井冈山地势险要，山峰林立。位于江西省的西南

部，被人们称为“中国革命摇篮”。1927年，毛泽东、朱

德率领中国革命共产党人来到了井冈山，创建了第一

个农村革命根据地。提到革命旅游圣地，无人不想起

井冈山。井冈山红色旅游资源丰富，其中保存完好的

革命遗址多达100处，现在已经被列为全国重点文物保

护单位的就有21处，是江西乃至全国的红色旅游的代表。

1.4 井冈山各个红色旅游景区的资源

1.4.1 井冈山茨坪红色旅游风景点

到井冈山旅游，人们必然会去井冈山的中心——

茨坪。茨坪经过修建后，现在已经是一座美丽的山

城，这里曾经设立过许多重要军事部门，是党、政、军

的核心根据地。

1.4.2 井冈山革命博物馆

茨坪中心还有井冈山革命博物馆，1959年10月建

成并且开馆，朱德亲笔提名了该馆。井冈山革命博物

馆以陈列与宣传井冈山革命根据地斗争为主的革命

博物馆。有5863件文物被珍藏于馆中，其中有毛泽东

用过的油灯、砚台，朱德挑梁用过的扁担。馆内还有

革命领导人的珍贵文物。井冈山革命博物馆宣传并

且展示了革命领导人在井冈山的艰苦卓绝的革命斗

争。井冈山的斗争历史，井冈山精神这些都被一一展

示出来[2]。

1.4.3 八角楼

茅坪村有一座装饰着八角天窗的两层楼房，人们

称为“八角楼”。在1927年至1929年这段期间，八角

楼成为了毛泽东的办公地点，也在这里写下了多篇光

辉著作，指明了革命斗争的方向。

2 旅游宣传册的设计

旅游区要想增强市场上的竞争力，巩固旅游区本

身的实力，必须扩大旅游景区的宣传力度，利用宣传

册进行宣传是当今旅游景点比较常见的一种宣传形

式。使用旅游宣传册可以将旅游信息直接地传达给

消费者，一本好的旅游宣传册也可以给消费者留下深

刻的视觉感受，让人过目不忘，从而使消费者达到高

度关注或者是促进旅游发展的目的。利用“最佳视

域”来合理安排版面要素。

在旅游宣传册的版面设计中，图形、文字、色彩这

些要素的展现都是有主次之分的。心理学家葛斯泰

在研究版面规律时发现，版面左侧的视觉效果要强于

右侧，上侧强于下侧，即“最佳视域”，也就是说，版面

上部分给人轻快的感觉，下部分给人沉稳的感觉，左

侧给人轻松的感觉，右侧给人庄重的感觉。因此，在

设计旅游宣传册时，应该把重要部分安排在最佳视域

部分。这样才能使旅游宣传册的宣传性更大效果地

发挥出来[3]。

3 井冈山旅游宣传册的创作

3.1 调研准备

3.1.1 网络资料以及图书馆资料的汇集

设计井冈山宣传册是汇集了图书馆资源与网络

的资源，并将自己所学到的东西吸收并且表现在自己

的作品里，利用网络，了解了全国红色旅游宣传册的

整体设计，包括旅游宣传册设计的形式内容，以及井

冈山旅游景区的景点介绍，同时带着自己的初步想法

邱国桥等：井冈山红色旅游宣传册的设计分析 111



包 装 工 程 2015年12月

寻找设计灵感。

3.1.2 基于市场调研的结论

通过实地走访井冈山，结合自己再学校学习到的

东西。笔者发现井冈山红色旅游区缺少这样一本宣

传册进行推销自己，同时笔者也对井冈山红色旅游区

有了自己的定位，即红色文化，绿色风光，井冈山应该

推出这样一种红色旅游精品路线。

3.2 井冈山红色旅游宣传的视觉符号

3.2.1 文字

在制作井冈山红色旅游宣传册时，字体的选择变

化不会太多，并且这几种字体要相互协调。大标题应

该选择传统感较强的一些字体，如书法体、仿宋体

等。这样才与井冈山红色文化协调一致，另外，应该

用色块或者线条装饰一下，使版面看起来更有视觉效

果。在字行字距方面，应该大小适中，使视觉效果增

强。其中书法字体潇洒、随意、引人注目，与笔画较细

的字体配合，显得醒目而精致，散发出民族传统文化

气息，同时也不失现代感。

在文案的选择上尽量做到真实、简洁、通俗，整体

文字准确、易读、易记、易懂，给消费者留下印象深刻

的视觉效果[4]。

在形式上，文稿传达与图形、色彩传达是不可分

割的整体，三者的完美结合是视觉传达设计的最终目

标。因而从字体形式到作品整体编排上都要遵循形

式美的基本法则，力求内容与形式、内在美与外在美

的统一。井冈山红色旅游宣传册系列1见图1。

3.2.2 图片

多数红色旅游宣传册采用的是景点的实景照片

或者是场景式照片，因为实景照片可以如实地展现旅

游景区，极具真实感，因此在制作井冈山旅游宣传册

中，实景照片是必不可少的一个元素，实景照片可以

让游客融入环境当中，起到烘托气氛的作用，照片可

以给人直观的感受，还可以给人以情节的联想，激发

消费者的想象力，具有真实可信，感染力强的视觉效

果，更容易被消费者接受。

在图形元素方面，多数红色旅游宣传册采用的是五

角星、红旗这些具有革命象征的符号，五角星是神圣而

又必不可少的中国革命性标志，五角星可以经过变形、

重复等构造进行编排，在形式与内容上，与宣传册形成

整体的统一。井冈山红色旅游宣传册系列2见图2。

3.2.3 色彩

红色是中国的经典颜色，因为刚好是血的颜色，

所以又常常表示爱国主义精神或者革命。红色象征

着革命和喜庆[5]。井冈山红色旅游宣传册在用色上选

择红色为主调，这样也与井冈山红色文化相呼应。井

冈山红色旅游宣传册系列3见图3。

绿色在人们生活中象征生命、希望和安全。看到

绿色，人们容易联想到健康、复苏、自然、环保、传统、

和平和自然等[6]。井冈山红色旅游宣传册是将井冈山

红色旅游和绿色生态相结合的旅游。用旅游景区的

形象色，能增强景区的真实感和直观效果。因此，井

冈山旅游宣传册采用红绿两种颜色为主体颜色，用与

其相近的颜色作为辅助色来进行设计。如果想重点

突出某个部分，可以采用互补色来进行创作，在井冈

山旅游宣传册设计中，用色很讲究统一和对比，但是

色调不能过分统一，否则会缺少生气，在设计时如遇

到这种情况可以采用对比形式，大面积的红色对比小

块面积的其他色[7]。原则上是要求井冈山红色旅游宣

传册整体上协调统一，并且具有醒目的识别性，使宣

传册达到应有的宣传效果。井冈山红色旅游宣传册

系列4见图4。

3.3 井冈山旅游宣传册的版式设计原则

在版式设计上，旅游宣传册版式设计就是运用图

图1 井冈山红色旅游宣传册系列1

Fig.1 Jinggangshan red tourism brochure series 1

图2 井冈山红色旅游宣传

册系列2

Fig.2 Jinggangshan red

tourism brochure series 2

图3 井冈山红色旅游宣传册系

列3

Fig.3 Jinggangshan red tourism

brochure series 3

图4 井冈山红色旅游宣传册系列4

Fig.4 Jinggangshan red tourism brochure series 4
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片、文字、颜色来宣传井冈山红色旅游，井冈山旅游宣

传册在版式设计上采用简洁、大方的视觉效果，以大

片面积的图片，小面积的文字为主，基本上是以图文

混排的形式，来增强井冈山的识别力，通过强化形状、

大小、色彩、字体等对比关系，使版面有松紧关系和疏

密关系，令画面富有冲击力和层次感[8-9]。主题鲜明突

出，使得井冈山旅游宣传册严谨而不单调。井冈山红

色旅游宣传册系列5见图5。

封面设计是井冈山红色旅游宣传册的重点及首

要环节，它通过特定的艺术形式来反映宣传册的内

容。封面设计中标题采用“井冈山红色旅游”书法体

毛体字，洒脱而有力，体现历史文化底蕴。内页大标

题采用楷体和宋体的结合，通过增加底色，重点突出

红色与绿色这两块内容，段落文字为各个景点的介

绍，简洁而有说服力。标题及正文是宣传册的本质部

分，是宣传册内容的真实所在和表述核心，整本宣传

册的正文都围绕井冈山红色旅游景点作介绍，并附有

当地的实景拍摄照片。井冈山红色旅游宣传册系列6

见图6。

色彩采用红色，绿色为主色，根据照片所固有的

色彩，通过比例合理的控制，整体既可达到醒目的效

果，又可以使整体协调统一[10]。

利用地域特色资源搜集的照片是制作井冈山宣

传册最主要的来源，内页的图片以井冈山红色遗址或

是旅游景点为主，经过处理，来表达历史沧桑感和文

化气息。在整个版面的安排上，一松一紧，整体版面

大图片旁边配有小图片，严肃而充满动感，好的封面

设计才能使读者流连忘返，过目不忘。井冈山红色旅

游宣传册系列7见图7。

4 结语

井冈山是我国红色革命根据地，井冈山旅游宣传

册它以图文并茂的形式向人们宣传革命先烈的革命

斗争精神，有利于弘扬井冈山精神，使得革命斗争精

神深入每一个中国人的心里，设计宣传旅游册有利于

外国游客更好地了解中国的红色文化和革命历史，红

色旅游文化是我国的一大民族特色，制作井冈山红色

旅游文化宣传册可以使外国游客更好地了解中国几

千年的文化历史底蕴，可以使井冈山旅游宣传册成为

市场传播的有力手段，有效地加大井冈山的宣传力

度，推进井冈山红色产业的大力发展与形象推广活

动，利于革命传统文化的传播。制作红色旅游宣传册

可以使游客在旅游的时候方便参考，使游客快速地制

定好详细的旅游路线，可避免游客在路上花费大量的

时间和精力，在提高井冈山的影响力方面具有良好的

宣传效果。
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