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摘要：目的目的 探究多形态标志的特征及设计策略。方法方法 以视觉心理学、视知觉构成、平面美学等相关

知识为理论基础，结合当前最新案例，从多个角度对当下多形态标志设计的新方法进行归纳分析。结结

论论 统一与多样并存的多形态标志是现代平面设计领域中的典范，既相互独立又相互联系，分别适用

于不同的场合和对象，具有较强的特指性、针对性和系列性，能够给受众带来趣味感。
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Polymorphic Logo Design with Diversity and Unity

XUE Wen-feng
（Inner Mongolia Agricultural University，Hohhot 010018，China）

ABSTRACT：It aim to study the characteristics and design strategies of polymorphic logo. Based on the theory of visual
psychology，visual perception constitute，graphic aesthetics，combined with the current latest case，it summarizes and
analyzes the new method of polymorphic logo design from various angles. All in all，diversity and unity polymorphic logo is
the model of modern graphic design，which both independent and interrelated，can be separately applied to different
situations and objects，with strong specific，targeted and systemic，can bring a sense of fun to the audience.
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随着时代的进步和科技的发展，大众的消费心

理、消费文化也在不断改变，传统的、以工业大发展为

基础的标志设计理念已经不能满足商业社会的要求，

设计界开始呼唤新思维的出现。多形态标志作为新

媒介、新技术，在其普及与应用下产生的全新设计方

法打破了以往标志设计理念中图形的不可变性，将传

统意义上标志的稳定性由单纯的外形稳定拓展到受

众心理印象的稳定，极大地拓展了单套标志的使用范围
[1]。笔者以多形态标志设计的总思路——多样与统一

为基点，对其特征及当下最为流行的4类多形态标志

设计方法展开论述。

1 多形态标志的特征

多形态标志是标志设计的新形态尝试，其不仅具

有传统标志的一般特点，还具有其独立特点。

1.1 多形态性

多形态性是多形态标志的基础特征和首要标志。

在设计上，多形态标志不仅要考虑持有者的行业、属

性、文化个性等基本内容，还要根据标志持有者的用途

和使用场合对结构与表现手法进行深度研究，这使得

多形态标志的具体形态更为丰富，表现力也更强[2]。

1.2 心理稳定性

传统VI理念规定了标志要具有形态持久性，这使

得设计师在进行传统标志设计时，要始终将不可变形

态同标志本身结合起来，给受众传达一种形态稳定

感。而多形态标志则不然，其更倾向于标志图形整体

感觉的传达，注重心理稳定性的构建。如戴尔的标
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志，见图1，就不是以单一的图形和色彩作为标志识别

的主要内容，而是突破了形态的限制，以一种统一而

又系统的思维呈现出标志感官与内涵的稳定性。执

行人或持有者可根据标志的使用范围选择渐变或立

体、蓝色或银色的具体形式[3]。

1.3 适应性

多形态标志的适应性由多形态性衍生而来，其

能在不改变标志原始外形的基础上，赋予标志更多

含义，以使其在实际应用中更为自如。如IBM公司

智能地球技术的标志，见图2，设计师以“发光地球”

图形为蓝本，依据标志所代表的具体技术将铁路、桥

梁、隧道、公路、建筑等内容物填充进来，这大大提高

了单个标志的内涵适应性，使得整体设计更加具体

化、形象化[4]。

1.4 互动性

互动性同样也是由多形态性衍生而来，一般来

讲，多形态标志能够在色彩、线条、纹理等方面产生

多种变体，以此触发受众的心理知觉、触觉等多方面

感官，从而实现人与标志的情感交流与互动[5]。如美

国麻省理工大学实验室标志，见图3，设计师以“科学

永无穷尽”为主题理念并结合实验室成员的研究领

域与性格特质，对原素材图形进行了多达4万次的随

机变形。这些多形态标志组合内容丰富，能够同每

一位与之有关的实验室成员、学者建立互动联系，极

具亲和力。

2 多形态标志的设计方法

2.1 元素统一、组合多样

“元素统一、组合多样”是指将标志素材图形的

构成元素打散后，依据某种组合规律进行重构而得

到多个不同形态标志的设计方法。这一方法能够在

满足标志设计主旨思想的基础上，围绕微观部分衍

生出尽可能多的、符合具体适用要求与适用场合的

单体标志，不仅利于整体设计理念的传达，还能发挥

单体标志本身的针对性与趣味性，尽可能吸引相关

受众[6]。如美国麻省理工大学实验室的标志，设计师

将实验室研究员、职员以及学生这3类人以方形点的

形式表现出来，并通过科技感十足的红、黄、蓝3色光

源效果对3个点进行不同方向的投射。方形点与投

射线两种元素在不同的投射角度与光源位置下就会

产生丰富的形态变化，所有实验室成员可以选择其

中最能够代表自己研究领域和个性的形态作为自己

名片和研究材料的标志[7]，这样既能体现出整个实验

室的关联与统一性，又能照顾到成员的特点，可谓一

举两得。又如，全球四大会计师事务所之一的普华

永道标志，见图4，设计师选择了矩形作为统一的标

志主体素材，通过暖色调渐变以及边长调整等方式

对每个元素进行变化，而后将这些矩形叠合在一起，

搭配普华永道英文名的缩写"pwc"3个固定形式的小

写字母组成整体标志[8]。这样，矩形元素就在不同的

变化与叠合下呈现出了不同的形态，这些形态被运

用到企业相关资料的标志系统中，不仅有益于人们

识别，更丰富了受众的视觉空间。

图1 戴尔的标志

Fig.1 DELL logo

图2 IBM公司智能地球技

术的标志

Fig.2 IBM′s intelligent

earth technology logo

图3 美国麻省理工大学实验室标志

Fig.3 American MIT Media Lab logo

图4 普华永道标志

Fig.4 Pricewaterhouse Coopers logo
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2.2 轮廓统一、背景多样

“轮廓统一、背景多样”是指在形态统一的空白轮廓

线内进行不同材质、不同纹理、不同图形、不同色彩的填

充，以取得背景内容不同的标志形态的设计方法[9]。这

一方法不仅能有效丰富标志的内在含义，还能依据标

志背景语境、所在版面进行调整，灵活度与适应性极

高。如全球最大的音乐电视网MTV台标志，见图5，设

计师将字母"M"放大，作为整个标志的轮廓，而后在

"M"内部进行不同的色彩、图形、影像填充，以突出每

一台节目的不同主题或表达某种特殊的含义。这样，

观众既可以依据夸张的"M"，清晰地从各类版面中辨

识出MTV的标志轮廓，又能通过轮廓的填充背景了解

相关信息。此时的标志已经具有了多重价值，其不再

仅承担识别功能，更充当了一种表意丰富的说明类图

片，同其他视觉元素相配合，共同传达某种主旨精

神。又如，加拿大最大的艺术设计学院安大略艺术设

计学院的全新标志，见图6，设计师以学校地标建筑外

墙的装饰花纹为灵感来源设计了一个方形组合的轮

廓框。每年获得荣誉奖章的毕业生将有机会以轮廓

框为基础，设计一个符合自己风格的特殊标志，这一

标志将会在下一学年被应用[10]。随着时间的推移，学

生们在原有素材轮廓的基础上创作出了许多充满活

力、内容精彩的新标志，有效丰富了其形态与内涵，同

时也呼应了学院“常变常新、青春永驻”的艺术精神。

2.3 形态统一、局部多样

采用“形态统一，局部多样”的设计方法设计而成

的标志在外表形态上具有一定的相似性，不同之处主

要在于局部装饰的不同，以作为区分。这些标志丰富

多样、灵活自由，多用在具有从属关系的组织中，或是

用于某种并列关系的延伸品牌设计之中，或是应对不

同场合的不同需求等[11]。总之，该种类型的标志设计

具有较高的识别度，整体风格、形态比较统一，但系统

内部又各有千秋，“统一与多样并存”。以The Optimist

在线新闻网站标志为例，见图7，不同于普通庄重、严

肃的新闻网站标志设计，该新闻网站的标志为一只黄

色的小鸟图案，这只名字为"The Optimist"的小黄鸟四

处飞翔，所到之处便散播出一系列新闻消息[12]。该标志

同时也被应用在网站的子栏目中，小黄鸟的外部形态

保持一致，只是在局部稍作修整，以更加突出子栏目

性质。如运动栏目的标志是一只拿着网球拍的小黄

鸟；旅行栏目的标志是一只提着旅行箱的小黄鸟；新

闻栏目的标志是一只举着"news"条幅的小黄鸟；电视

栏目的标志是一只站在电视机前面的小黄鸟；故事栏

目的标志是一只讲故事的小黄鸟；公司栏目的标志是

一只戴着领带的小黄鸟；慈善栏目的标志则是一只捧

着爱心捐款箱的小黄鸟。整个系列的标志设计风格

统一，同时，不同子栏目的标志又有所不同，栏目特色

极为突出。

2.4 局部统一、形态多样

对于多形态标志设计而言，“局部统一，形态多

样”的设计方法是最具挑战性和风险性的，同样也是

最具创意、最能代表“多样与统一”理念的。此种方

法由一系列不同的标志组合而成，不同标志之间存

在较大的视觉差异，若不仔细观察很难将这些零散

的标志统一在一起。鉴于此，为取得统一的视觉效

果，设计师对各图案的局部进行了统一，统一的字体

或者统一的图案，亦或是统一的风格，以将不同的设

计元素贯穿在一起[13]。在这一设计过程中，“度”的掌

握就显得十分重要，若把握不好就只会是一堆毫无

意义、零散、独立的图案元素，若图案过于统一则会

有违原本的创意。以Wolff Olins为美国在线设计的

标志为例，见图8，该标志就是采用的“局部统一，形

图5 音乐电视网MTV台

标志

Fig.5 Music Television logo

图6 安大略艺术设计学院

标志

Fig.6 OCAD University logo

图7 The Optimist在线新闻网站

标志

Fig.7 The Optimist online news

site logo

图8 美国在线标志

Fig.8 Aol logo
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态多样”的设计方法。Aol 公司是互联网服务供应

商，其可以为客户提供多种多样的设计方案和服务，

为体现出“多样性”这一特征，Aol公司的标志由一系

列多种多样但是局部又统一的多种图案构成（如金

鱼、竖起的手指、云、漩涡、线条、彩色几何图形等），

虽然这些图案元素看起来没有什么必然的联系，但

是图案中间都标有白色无饰线体"Aol. "字样，从而将

这一系列的图形统一到了一起，充分印证了“局部统

一，形态多样”的设计理念[14]。

3 结语

统一与多样并存的多形态标志是现代平面设计

发展的新趋势，它打破了传统标志设计理念和设计思

维的束缚，呈现出传统标志设计所无法比拟的延展

性、适应性、互动性以及灵活性等特性，为当代设计师

的平面创作提供了新的思维方式和创意理念。
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