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摘要：目的目的 探寻多样化包装设计形式，为现代包装设计发展提供新的设计思路。方法方法 结合新颖独

特的趣味、仿生、绿色、智能4种包装形式，探讨了其设计的内涵、特点、表现手法，并通过具体实例进

行了分析。结论结论 提出开发包装设计新形式对发展现代包装的必要性。
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ABSTRACT：It aims to explore diversification packaging design patterns and provide new design ideas for modern

packaging design.Combined with four kinds of novel and uniquepacking patterns of interesting，bionic，green and intelligent，

the design connotation，characteristics，performance method is discussed and the specific cases are analyzed.It provides the

necessity of innovatively developing new patterns for modern packaging design.
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现代包装设计是指根据产品特性选择合适的包

装材料，综合运用各种设计元素进行设计与表达的活

动过程，是以保护产品安全、方便运输、促进销售为目

的。现代包装伴随着世界经济的发展，呈现出良好的

发展势头，并且对其他多个领域的发展产生着十分重

要的影响。如何进一步加快现代包装的发展，使设计

师的创意性思维得以充分展示，不断探索新的现代包

装设计的形式，找到新的设计元素，为设计师提供多

样性设计选择，开拓包装设计的更大发展平台，都是

需要认真思考和解决的新命题[1]。

1 趣味包装设计

趣味性包装目前深受国内外消费者的喜爱，已广

泛流行于国际市场。趣味性包装是指产品在包装设

计过程中，设计师利用幽默、夸张、拟人化等新的艺术

手法，使用结构、功能、形式、色彩等不同的表现方式

进行创意与设计。该包装设计富含情感色彩，或天

真，或妩媚，或优雅，或活泼，大大增加了包装的幽默

趣味性，提高了视觉美感。巧妙有趣的包装设计，不

仅使商品得到了美化，给消费者留下深刻的印象，同

时也满足了消费者对购物的个性化需求，以及追求快

乐和享受生活的精神所需[2]。

趣味箱子包装见图1（图片摘自“会做表情”的趣

味包装设计）。设计师利用拟人和夸张的表现手法，

运用简单的线条与图形，生动地描述出各种笑脸表

情，幽默逼真，俏皮可爱。这种情趣化设计能有效地

吸引大众的目光，达到设计师预期的目的。
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趣味饮料包装见图2（图片摘自趣味保龄球饮料

包装）。设计师运用夸张的造型，将饮料包装设计成

憨态可掬的保龄球形状，给人以诙谐、风趣的视觉感

受。能够勾起消费者的兴趣，引起消费者的注意，增

加消费者的购买欲望。品尝饮料的消费者，在饮用的

过程中，能够切身体验到设计师赋予产品的幽默。

趣味性包装设计包含了诸多方面的内容，例如商

品包装的形态、色彩、背景以及与商品相关的故事等，

这些因素都能引起消费者的关注。趣味性包装构成

了现代包装的一个不可缺少的要素，在体现轻松和幽

默的同时，能揭示其深刻的内涵[3]，既满足了商品的包

装功能，又增加了商品的附加值。

2 仿生包装设计

仿生包装设计是一种创造性的设计思维方法，它

的魅力在于借助艺术想象的无限延展，精心选择后提

取人类、动物和植物的典型特征，打破陈规戒律的约

束，进行创新性模拟设计。仿生包装设计增加了包装

设计与生物体之间的外表形态和内在功能上的联系，

主要体现在结构、色彩、装饰等这些设计语言中，使包

装技术、形式、表达更加灵活、明晰、准确，给消费者以

临近自然、回归自然的感觉，为包装与自然的沟通和

共存，开辟了一条新的途径。

蜂窝纸板是典型的仿生结构。蜜蜂的蜂房是由

众多相同大小的蜂巢组成，相邻蜂巢共用一个壁和底

部的孔。蜂巢结构独特，具有节省空间、强度高、节省

材料等优点。人们受蜂巢结构的启迪，设计的蜂窝纸

板具有材料消耗少、坚固耐用、稳定防震等优点。这

种结构不仅可以盛装鸡蛋，使用范围还可扩展到其他

诸多领域。

菠萝糕饼的包装见图3（图片摘自独特造型的创

意设计）。设计师以菠萝的形态、纹理与包装相结合，

将纹理进行提炼，将糕饼包装设计成栩栩如生的菠萝

外观造型，既体现出菠萝蛋糕的原汁原味，强调了糕

点货真价实的菠萝馅，又增加了包装的趣味性，打破

了传统糕点包装的俗套。

包装不仅仅是一种功能性设计，更应该是一种

设计创造[4]。设计师从大自然或周围视野中获取灵

感素材，提取其精华，用创意性思维进行仿生包装设

计。无论是动物、植物，还是山石，都可以表现出人

物的性格，赋予其新的色彩。消费者对于模仿自然

形态的包装设计无不感到异常亲切。运用仿生设计

的商品包装能够引起大众的好奇，博得大众的共鸣，

拉近与大众的距离[5]。这种心理是运用几何立方体

无法比拟的。

3 绿色包装设计

绿色包装设计是指依据低碳经济和循环经济的

发展理念，对生态环境无污染，对人体健康不造成伤

害，可以回收利用，促进可持续发展的适度包装设

计。绿色包装设计在选用包装材料时，尽可能地采用

天然、无毒无害的绿色材料，以及可回收或降解的有

机材料[6]。竹叶粽子包装见图4（图片摘自食物包装设

计欣赏）。

植物种子包装见图5（图片摘自清新折叠花卉包

装）。纸包里面含有少量的土壤和种子，将其盛在容

器里带回家，放在窗台，等待它慢慢发芽，当植物适合

室外种植时，把它整个栽种到地上，而不用拆除原包

装。因为所谓的包装，其实是可以降解的纸材，其中

所含的养料还可以使植物茁壮生长。

图1 趣味箱子包装

Fig.1 Interesting box

packaging

图2 趣味饮料包装

Fig.2 Interesting beverage

packaging

图3 菠萝糕饼的包装

Fig.3 Pineapple cake packaging

图4 竹叶粽子包装

Fig.4 Bamboo dumplings

packaging

图5 植物种子包装

Fig.5 Plant seed packaging
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绿色包装设计是一种风格，是一种环保价值取

向，不仅具有一般平面设计的特征，还融合着绿色环

保的设计理念。设计结构合理优美，信息传达生动准

确，视觉感受直接有力，色彩使用恰当准确。发展绿

色包装设计，不仅需要设计师的不懈努力，更需要全

社会的关注。

4 智能包装设计

智能包装是具有无限发展前途的功能包装。智

能包装主要是利用集成元件、新型材料、特殊的结构

和技术，如温敏、气敏、光电等属性来完成特定包装的

功能需求。这些智能型包装材料或可以通过自身的

特性来辨别、判断周围的环境，或显示包装空间内部

温度、干湿度、气压等一系列重要的信息，使包装具有

模拟人类行为等功能。

智能警示药盒见图6（图片摘自用灯光提醒的药

丸盒设计）。设计师利用具有定时提醒装置的辅助，

预先将定量药丸放置在药盒内，设定好相关数据。

智能药盒的瓶盖有一个报警系统，可以发出嘟嘟声，

提醒病人吃药的时间，以及显示药盒被打开过的频

率与间隔等。此药盒不仅保证了病人能顺利找到药

盒，正确和方便的服药，而且减少了吃药过程中多余

的环节[7]。

在食品智能包装中，可以用指示方式来提示食品

的新鲜状况，细菌增长程度，腐败变质情况等。还可以

通过一些艺术性的设计，比如图形的变化或者色彩的

改变，来提示消费者查看食品的保质期。智能包装也

可以通过科学的手段，有效地提供产品储存、运输、销

售过程中的状态信息，使人们及时作出相应处理等。

现代包装的智能化、人性化的技术特点，日益引

起人们的关注和重视。智能包装及其包装材料已成

为目前世界上研发项目的热点之一。特别是在美国、

西欧和日本，智能包装已在很多领域得到了广泛应

用，显示了巨大的市场潜力。据专家预测，随着智能

包装技术的发展，未来智能包装将占食品包装总数量

的20%～40%[8] 。智能包装是人类社会历史发展的必

然，它必将成为未来社会文明程度的重要标志。

5 结语

现代包装设计创新实质上是一个差异化、个性化

设计思路的体现。设计过程从创意、表现形式到材料

和造型等都要独具匠心。放眼未来，简约化包装设计

将成为时尚，人性化包装设计将成为必然，可持续发

展包装设计理念将成为新的导向，绿色、低碳、环保设

计将成为包装发展的大势所趋。

在世界经济全球化的今天，人们对商品包装的要

求与日俱增。新的挑战和机遇给予了包装设计师更

高的期待[9]，因此，只有加快对包装设计新形式的开发

与拓展，将新的包装理念运用到包装设计领域，不断

尝试和探索新的包装设计形式[10]，才能满足现代消费

者日益个性化的审美需求，满足市场的需要，适应包

装设计多元化的发展趋势，开辟出包装设计新的天

地，引领包装市场新的潮流。
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