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摘要：目的目的 得到信息图在产品包装设计中的一般原则。方法方法 分析国内外有关信息图在产品包装设

计中的应用案例，指出其在应用范围和信息数据表达上的优势与其设计语言美观和易表达图形逻辑

关系的特点。结论结论 将信息图应用于产品的包装设计中是必然的发展趋势。合理利用展示空间，正确

选择类型与风格，精心设计图形、文字、色彩等视觉要素是信息图在产品包装设计中的一般原则。
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ABSTRACT：It summarizes the principles of inforgraphic application in product packaging design.By analyzing several

cases of foreign infographic product packaging，it summarizes that infographic can be used widely，information and data can

be expressed accurately，graph can be designed beautifully，and logical relation can be expressed easily in product packag⁃

ing. It is important and necessary to use infographic in product packaging，and the design principles are mainly three aspects:

the rational use of exhibition space，the correct selections of different types and styles，and the cleverly design of visual ele⁃

ments with graphics，text and color.

KEY WORDS：inforgraphic；product packaging；design principle

收稿日期：2015-11-12

基金项目：陕西省2015年度高等教育教学改革研究项目（15BY101）；西安文理学院2015年度教学改革项目（JG2015B012）

作者简介：黄婷（1981—），女，陕西人，硕士，西安文理学院讲师，主要研究方向为艺术设计。

信息图是由英文"inforgraphic"翻译而来，由单词

"information"和"graphic"结合而成，是指数据、信息和

知识内容的视觉化表达与呈现，也有人将其译为信息

图表或信息图示[1]。信息图最大的优势就是通过综合

运用图形、符号、色彩、构图等视觉化语言，结合少量

精简的文字信息，将原本冰冷的数据、枯燥的文本和

复杂的逻辑关系清晰直观地呈现出来，使信息传递更

加快速高效，使受众能愉快地阅读[2]。

1 国内外应用现状

如今，信息图不仅已经渗透到社会生活的各个方

面，而且还在不断发挥着其独特的优势和作用，但在

产品包装领域却很难看到信息图的身影。众所周知，

包装对于产品来说是最好的广告，巧妙的包装设计是

销售获得成功的关键[3]。目前，国外已经有人开始尝

试在产品包装设计中使用信息图作为设计元素，并取

得了较好的效果。但这种产品的类型较少，相关的理

论研究也尚未成熟。在对国内各大超市、商场的产品

包装设计调研中发现，中国尚未养成利用信息图进行

包装的设计意识，包装中含有信息图的产品极其少

见，相关的理论研究更是一片空白。分析国外不同产

品包装设计的案例发现，将信息图这一全新的视觉语

言应用于产品包装设计中不仅可行，而且极具特色和
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优势。

2 产品包装中信息图应用的特色与优势

2.1 应用范畴丰富广泛

市场上的商品多种多样，其包装上展示传递的信

息也各不相同。任何产品的包装信息都可以用信息

图的方式表现出来[4]。在酒水饮料和糕点零食等食品

的包装信息中，成份配料、食用方法、营养成份、制作

工艺等信息可以用信息图来设计；在衣服鞋帽和护肤

彩妆等生活用品的包装信息中，成份比例、优点优势、

使用禁忌等可以通过信息图元素来表现；在家用电器

和家具建材等日用百货的包装信息中，使用方法、操

作流程、注意事项等也可以利用信息图的方式来告知

消费者；在音乐录影带和电影电视DVD等音像产品的

包装中，可以利用信息图来宣传产品。美国热播电视

剧《迷失》的录影带外包装就利用了信息图来展现电

视剧情、人物关系和故事走向，为产品做了很好的包

装宣传。信息图这种全新的视觉语言表现形式可以

用于任何产品的包装设计中。

2.2 信息数据准确直观

信息图设计的根本目的就是准确直观地表达信

息数据。运用信息图可以更加清晰地描绘日常生活

中的各种信息，并在描绘事物信息的同时准确无误地

传达事物的内容、性质、数量等[5]。信息图的该特点使

其能够准确清晰地反映现实情况、产品的基本属性和

其他相关信息。

信息图设计所使用的符号化图形语言也让信息传

递更加直观高效。在传统的产品包装设计中，信息传

递主要依靠大量的文字。从传播学角度来说，文字语

言符号在信息传递过程中具有非常强的封闭性[6]。不

同国籍或民族的受众使用不一样的语言文字，因而信

息传递会因受众的国籍、民族或文化背景而受阻。图

形具有生动形象、透明直观和信息传递高效的特点，比

文字更容易吸引受众的注意，更容易让人理解和接

受。信息图就是以图形符号为载体，对信息进行概括

梳理和简约设计，使信息图形化和符号化，信息传递更

直观高效。在国外某品牌的信息图包装设计中，罐头

信息图包装设计见图1（文中图片均摘自《信息设计》），

设计师利用饼状图、具象的符号化图形和显眼的数据

直观地展示了该罐头的食物成份和比例关系。这种比

较客观的信息描述能直观地展示产品成份和比例组

成，在消费者越来越重视食品安全的今天显得尤为珍贵。

2.3 逻辑关系深度解读

传统的包装设计展示的一般都是最直观的图形

信息或文字信息，而信息图设计不但能够呈现可读信

息，而且还能建立信息之间的联系和逻辑关系[7]。设

计师只要分析研究产品相关信息的内在联系，并将其

中的逻辑关系以信息图的形式展现给受众，就能让人

了解信息之间错综复杂的联系，这是文字说明方式不

能达到的。复杂产品的包装更需要使用信息图来深

度解读相关的逻辑关系、使用方法、操作流程、注意事

项等，从而进行有效的产品宣传。

《杀死比尔》的DVD信息图包装设计见图2，设计

师通过信息图向人们生动形象地介绍了人物关系、女

主角的攻击武器和相关人物的出场顺序等。通过运

用图形、文字、符号、色彩等视觉语言，展现了人物关

系与剧情发展的逻辑关系和内在联系。这种设计方

法使信息秩序化和内容形象化，达到了了解人物剧情

和宣传DVD的目的。

2.4 设计语言新颖美观

在以前，信息图主要以图表的形式应用于统计和

天文气象等领域，设计师大多是科研工作者或专业技

术人员，其设计形式也枯燥单一[8]。信息图设计属于视

觉传达设计中的信息设计领域，该领域的讨论和研究

十分有限，在产品包装设计中的应用更是少之又少。

如果包装设计师能够合理地利用这种设计方式，那么

产品就能更加吸引消费者的目光。星巴克咖啡的包装

设计见图3，该设计使用了信息图，呈现了许多有关咖

啡的信息数据，包括咖啡的产地、男女的需求比例、不

同品种咖啡的特点与口味等，令消费者耳目一新。这

种包装设计风格体现了星巴克的独特性、历史性和专

图1 罐头信息图包装

设计

Fig.1 The inforgraphic

packaging design of

canned food

图2 《杀死比尔》的DVD信息图包装

设计

Fig.2 The inforgraphic packaging

design of DVD "Kill Bill"
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业性，对产品进行了有效地的宣传和推广，提升了星巴

克的品牌价值。

良好的信息图设计可以给消费者带来舒适的视

觉和心理享受。借助视觉形式美来引发信息接受者

的视觉愉悦感，以此来提高信息的审美价值，这是信

息设计的重要手段[9]。

3 产品包装信息图的设计原则

3.1 合理利用展示空间

由于产品的不同，其形状、大小、体积也各不相同，

包装形式和信息展示空间也有很大差异。以瓶型容器

为主的包装，其信息空间主要集中在瓶身表面，如酒水

饮料；以袋型为主的包装，信息空间主要集中在包装袋

的正反两面，如膨化零食；以盒型为主的包装，信息空

间主要集中在包装盒的多个面，如牛奶。另外，电视、

冰箱等大型家电产品的体积决定了其包装面积，信息

展示空间也比较充分；小食品和小生活用品的小体积

使其包装面积较小，信息展示空间也较狭窄。因此，在

利用信息图进行产品包装设计时，需根据包装形式、包

装面积大小和展示空间来合理安排信息量和信息图的

布局。若包装面积与展示空间有限，就应精简信息量，

简化信息图中的图形图像和逻辑关系，尽量使用线条

简洁的视觉语言符号来承载信息。

此外，在产品的包装设计中，信息图既可位于包

装的主立面，也可位于其他辅助立面，这主要取决于

信息量的多少以及产品最需要展现的信息。通常情

况下，产品和品牌形象会位于包装的主立面以吸引受

众，而信息图则会更多地出现在包装的辅助立面，因

为这里通常含有很多需要消费者深入了解的信息和

数据，更需要使用信息图来归纳整理。

3.2 正确选择类型与风格

信息图主要有图表、图解、图形、地图、表格、列表

等基本类型，其中图表最为常见。图表又有柱状图、

饼图、线性图、点状图等表现形式。图解具有图形解

说的功能，能准确地传达信息，不论是抽象图解还是

具象图解，都有很强的识别性和开放性，能向受众清

晰直接地传达最原始、最准确、最具体的信息。就算

受众的国籍、民族、语言不同，也都能轻松地理解图解

信息图的表述内容。

此外，还有由多种不同形式结合形成的复合型

信息图，即图表、图解、图形。这种信息图的信息量

大，逻辑关系复杂，具有更强的深度解读功能。这种

信息图的设计风格多种多样，既可以前卫时尚，又可

以清新优雅；既可以幽默风趣，又可以客观理性，这

些多样的风格体现了其设计定位。准确且个性化的

定位思想能使商品与消费者产生共鸣，引发消费者

的购买欲望[10]。

设计师可根据主流消费者的特点与需求、产品或

品牌的定位、信息内容数量、逻辑复杂程度等来选择

恰当的信息图类型和设计风格。通常情况下，饮食产

品和衣服鞋帽等简单生活用品的包装只需使用单个

基本类型的信息图；家用电器和通讯设备等复杂科技

产品的包装可使用复合型信息图。采用多个基本类

型的信息图进行罗列的呈现方式能清晰地反映信息

数据，达到整合信息与展示信息的目的。

3.3 精心设计视觉要素

将信息图应用于产品的包装设计中，并不是简单

地产品信息呈现，而是在保障其可用性和功能性的前

提下，给受众更高层次的审美和情感。这种审美和情

感依赖于设计师对信息图视觉要素的设计。信息图

的视觉要素主要包括图形、文字、色彩、布局。设计师

在分析受众特点和产品风格的基础上，还应对信息图

的视觉要素进行整体考虑和精心设计，这不但能有效

宣传产品、提高信息传递效率，还能增加包装的形式

美感和设计感，激发受众而且的本能认知，形成深刻

的第一印象。

3.3.1 图形设计

图形是不受国家和民族限制的通用语言，是能引

起信息交流的视觉符号[11]。这种符号更容易被感知和

把握，具有非常强的开放性。图形符号与文字的本质

区别在于，图形通过人们的感觉经验诱发对某一事物

的记忆和联想，具有视觉的直观性和超越语言限制的

便利性，因而在信息图产品包装设计中，图形设计是

所有视觉要素设计的重中之重。设计师应根据具体

情形选择不同的图形语言，尽量使用符号化、标准化、

图3 星巴克咖啡的包装设计

Fig.3 The packaging design of Starbucks coffee
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平面化、几何化的图形来传递信息，增强信息数据的

可视性和易读性，避免造成理解的偏差。目前应用于

社会各个领域的信息图大多使用的是平面化和标准

化的图形符号，图形符号在信息图中的运用见图4。

此外，还应通过多种多样的设计手段来提高图形的形

式美，使信息具有可读性和艺术性特征。

3.3.2 文本设计

信息图中的文本有别于传统包装中的说明性文

字。文本设计只是配合图形起到辅助性的理解作用，

其内容数量必须精简。设计师需要考虑文本的字体、

大小、设计风格、字距行距、图形的比例关系等，这些

都会直接影响受众对信息的解读。通常，文本中的字

体不追求特殊的视觉效果和创意，应选用识别性强的

标准字体，一般选择1种到2种，最多不超过3种，否则

画面看起来就会散乱；字号、字距、行距应做到清晰易

读，在视觉流程中，相邻视觉构成要素的空间距离应

恰到好处。某品牌灯泡信息图的包装设计见图5，该

设计的文本信息精简，只是作为必要的说明性标题配

合图形出现，字体只选用了识别性强的黑体，同级别

信息的字号大小保持了一致，字距行距适中，文字与

文字、图形与文字之间的空间距离也合适，使整体风

格统一有序，阅读也轻松无碍。

3.3.3 色彩设计

色彩是影响受众视觉的第一审美要素，是信息

图设计中不可或缺的设计元素之一，是传达信息数

据、表达审美情感、提升表现对象附加值的重要方

法。在产品的包装信息图设计中，设计师可利用不

同的色彩，对信息进行逻辑上的层次划分。将不同

类型的具象图形信息、抽象图形符号、文字信息等

进行分类，即同类型的信息使用同一种色相或色

调，这可以帮助受众区分不同的信息内容。此外，

还可以通过色彩对比、色彩的色调和饱和度来划分

信息间的相互关系，强化重点信息，弱化次要信息，

使信息图的层级清晰明了。灯泡信息图的包装设计

色彩只使用了蓝白两色，其中图形信息以蓝色为

主，文字数据信息以白色为主，不同的信息内容通

过简单的色彩来区分。在黑色的背景空间中，蓝白

两色的对比十分明显，使信息数据突出易读，设计

风格一目了然。该品牌灯泡的不同瓦数适用面积、

使用寿命概率和瓦数对应功能等说明也通过蓝白两

色表现了出来。

3.3.4 编排设计

编排主要研究文字与文字、文字与图像、图像与

图像间的相互关系，其着重规划了版面的空间划分、

布局安排和整体视觉形态。在产品的包装设计中，编

排设计十分重要。设计师可根据不同的产品风格和

宣传卖点来选择不同的编排设计方法，其中最常使用

的编排设计方法就是网格设计。网格设计可以给信

息图的版面带来秩序感，使版面空间形式统一、结构

严谨、理性多变，有利于受众直观准确地阅读和接收

产品的相关信息数据。网格设计能最大限度地体现

产品包装信息图设计的特点和优势。

4 结语

信息图在产品的包装设计应用中是极具特色和

优势的。良好的信息图设计，不但可以使消费者轻松

阅读产品的包装信息，而且还可以更好地体现品牌的

价值、品质和实力，起到良好的作用。这种全新的视

觉语言和设计方法，使设计师不仅需要了解传统包装

设计的方法和表现形式，而且还需要熟悉掌握信息图

的设计方法和原则，既要有产品信息的分析理解和组

织展示能力，又要有信息图视觉要素的设计与表达能

力，这对设计师的专业知识与综合能力提出了更高、

更全面的要求。随着社会、科技的不断发展和设计技

术与方法的不断改进，中国会涌现出更多的产品包装

设计师，信息图在产品包装设计与应用领域也将有着

更广阔的发展前景。

图4 图形符号在信息图中的运用

Fig.4 The application of graphic symbol in inforgraphic

图5 灯泡信息图的包装设计

Fig.5 The inforgraphic packaging design of light bulb
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