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摘要：目的目的 研究Banner信息传达的设计方法及需要注意的问题。方法方法 分析Banner中信息传达的设计

要素，探讨、研究其设计方法。结论结论 文字、构图和色彩的设计对Banner的信息传达和信息感知起决定性

作用，设计师应结合产品属性让用户能在第一时间捕捉核心信息。
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ABSTRACT：It researches the design methods of information convey and the issues that need attention based on the

Banner.It analyzes the design elements of information convey in Banner，discusses and studies the design methods. The

design of character，composition and color plays a decisive role to information convey and information perception of Banner.

Designers should be combined with product attributes for the first time enables users to capture core information.
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Banner起源于纸质媒体中的大标题广告，是游行

活动时作为口号载体的横幅与旗帜，现在的Banner多

指网幅广告。随着互联网时代的迅速发展，Banner已

成为网站页面和移动端界面最常见的界面构成元素

之一。

数字媒体具有交互性、即时性、多元化等特点，而

Banner作为广告信息传递的关键环节，它的使命不仅

是要清晰有效地传递出广告的核心信息内容，还要在

最短的时间内吸引用户的关注并激发用户的点击欲

望，因此，在Banner的信息传达设计中，不仅要融合UI

设计、文字设计、人类工程、心理、计算机等多门学科

的知识和技术，而且还要综合有效地对以上学科的知

识进行筹划和设计。

1 Banner的特点和作用

Banner在B2C和C2C类型的网站中常处在显眼

的位置、占有较大的尺寸，是网络中最常见、有效的

广告促销或推介宣传方式。它作为新媒体广告的一

种，受网络以及呈现终端的影响，与传统广告相比具

有以下特点：（1）时效性，Banner通常用于短期活动

或产品的宣传推广，其呈现的信息内容一定是最新

的；（2）大小限制，由于Banner通常以图片加文字的

形式展现，因此在输出时需要控制文件大小，尽量做

到节约宽带，使其能够以最快的速度呈现在用户眼

前；（3）精准性，不同移动设备的尺寸大小不同，其对
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Banner的尺寸大小也有不同的要求，并且要求尺寸要

精准到像素。

Banner与传统媒体广告不同的是，它通常只给用

户提供一个大概但明确的主题引导，在提高本链接点

击率的同时又不必将全部信息和盘托出，因此，网页

Banner的信息传递形式具有归纳性和诱导性

[1]

。

2 Banner的信息传达设计要素

2.1 文字信息设计

2.1.1 定义信息优先级

通常情况下，一张Banner会给用户传达几点文字

信息，并且还有主次之分，因此，在文字信息的设计上

就需要通过不同的方式方法使读者在看到时就能了

解其重要性程度，这不仅能使Banner的信息更有效地

传递，而且还能吸引读者。设计师首先需要了解所有

文字信息的关系并找到核心内容，只有这样创造出来

的层次体系才可以更好地传达信息。但是单纯地放

大文字并不意味着强调信息，设计师需要探索更多不

同的方式，靠颜色、间隔、定位或其他设计手段来创造

视觉焦点、定义信息优先级。

根据文字信息的重要性可以把其分为无数层级，

但是对于一张Banner来说，用户能够完全接收并且需

要的信息一般不超过3个，因此这就需要设计师仔细

斟酌展现的形式。

2.1.2 字体设计

在设计Banner的文字信息时，如果全部用电脑打

出来会使整个Banner显得呆板木讷，这时就需要设计

师对字体进行变形、组合、排版等设计。由于每种字

体都有不同的笔触粗细、宽高比例和角的接合方式，

因此不同的字体就有不同的特质。优秀的字体设计

不仅可以吸引用户、激发用户的情感，而且还能展现

活力和视觉冲击力。优秀的文字信息设计Banner见

图1（图片摘自淘宝网），标题性文字信息已完全成为

了Banner的视觉中心。

但是在设计过程中，还需特别注意字体的易读性

和可读性。可读性具有激发兴趣、引人关注的特性，

易读性在很大程度上决定了信息传达的成败

[2]

，因此，

一般情况下，在Banner中作为标题性的文字较注重可

读性，而其他说明性文字则更注重易读性。

2.1.3 空间节奏设计

中国书法理论有“字划疏处可使走马，密处不使

透风”的美学观念，这是指字与字之间的结构、布局、

留白、组织、呼应等要疏密有序。从文字间的微调到

整段文章的文字密度，间距会影响读者阅读文本的速

度和舒适度，因此字间距和行距都相当重要

[3-4]

。信息

视点营造对比见图2，前者中的Slogan与说明性文字

的大小差距不大，并且间距很近，这很难使用户能及

时捕捉产品的信息重点；而经过适当地调整后，不仅

使重点更加突出，而且还提高了用户的阅读速度。

Banner中的文字信息传达应与口语表述相似，需

要抑扬顿挫、重点突出地进行。合理的文字排列和停

顿节奏有利于用户抓住信息重点，比如在促销Banner

中，就需要把打折促销信息与活动时间信息分行表

现，而不是把标题之外的所有信息都堆积在一起。

2.2 图形图像及构图设计

2.2.1 营造信息视点

在设计Banner构图的过程中，不仅要注重视觉平

衡、形状平衡、图文稳定等诸多平面构图的基本规则，

而且要注重视点的营造和设计。所谓的营造视点就

是通过构图设计来使用户的目光能够集中在一张

Banner的视觉中心上，而这个视觉中心不一定就是画

面的中心点。

营造信息视点首先需要考虑的就是用户的视觉

路径，即用户最可能先看哪里再看哪里。通常情况

下，用户的阅读习惯为从上到下、从左到右，所以

图1 优秀的文字信息设计Banner

Fig.1 Excellent text information design banner

图2 信息视点营造对比

Fig.2 Contrast of information viewpoint
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Banner中重要的内容应放在左上角。不过设计师也

可以通过个性的图形图像和醒目的颜色来打破这个

规则。无论用什么设计方法，都要确保用户有视觉中

心且能捕捉核心信息。如果用户一眼看去不知道先

看什么，那么这个Banner就是失败的。

2.2.2 构图样式设计

有了信息视点后，设计师可以从视点开始引申，

使用户的关注点从视点到其他细节

[5]

，这就需要涉及

到Banner的构图样式。

Banner的构图样式分析见表1，Banner的构图样

式根据文字信息和图形图像的分布大概可以分为双

栏分布、三栏分布和上下分布3种。具体的构图样式

需要与产品的类别结合后再思考，最好通过构图把产

品的某些属性信息传达出来。

2.3 色彩的信息传达设计

2.3.1 色彩象征性信息传达

作为信息的载体，色彩不仅仅是图形图像的一个

附属元素，它还是一个独立的表现主体，承担着信息

传达的责任。因为不同的色彩有不同的情感和象征

性，所以它们传达给用户的感知信息也会有所差异

[6]

。

色彩象征性信息的构架和传播关键取决于人们

对色彩的感知和经验，其通过传达的独特信息来引起

人们的联想、触动人们的情感。用户对色彩信息的感

知受时代、地域、民族、历史、宗教、风俗、文化等因素

的影响

[7]

，因此设计师有必要了解受众的需求、习俗、

态度以及Banner的最终使用环境。例如，红色具有双

重象征意义，是中国的代表色，深受中国人民的喜

爱。它通常代表喜和幸福，很多传统佳节的主题

Banner都会以红色为主要颜色，但它有时也会有危

险、警告的意思。

色彩的信息传达功能不仅体现在装饰性信息的

传达上，而且体现在一种具有象征性信息的传达上。

在Banner的设计中，可以通过色彩传达的象征性信息

为用户提供不同的视觉和心理体验

[8]

。

2.3.2 Banner中色彩的应用

在严酷的商业竞争下，用户并不会花太多时间在

Banner的信息思考和抉择上，因此强调色彩信息传达

的时效性就变得极为重要。它必须在较短的时间内

引起用户的兴趣和共鸣，并让用户能够快速地理解并

接受信息中包含的意思，因此，Banner中色彩的应用

需符合主题，以免混淆用户的第一感觉。

Banner中的色彩应用分析见表2，一般情况下护

肤品的Banner会使用绿色或蓝色为主题颜色，这是因

为绿色和蓝色是代表大自然的颜色，被视为生命的象

征，能给用户带来一种清新自然的感受；而一些奢侈

品的Banner会选用金色、银色，这两种颜色象征着富

贵和光彩，是所有色彩中最高贵华丽的颜色，可以体

现产品的档次；在食品的Banner中通常会选用橙色，

以给用户带来一种硕果累累的感觉

3 Banner设计中的眼动心理分析的运用

感性思维是艺术的原动力，设计的灵感也往往来

源于感性认识。但在大多数情况下，服务于用户的设

计必须通过理性的方式来呈现，尤其是在科学技术迅

速发展的今天，基于科学分析的设计能够带给用户更

好地体验并达到最佳的宣传效果，因此，设计师可以

根据用户眼动心理分析实验的评测结果，在遵循设计

原则的基础上适当调节Banner的信息传达设计方案。

Banner主要包含品牌、文案、图片这三大构成要

素。Pieters等人探讨以上三大要素在广告中对用户记

忆品牌准确性的贡献，发现其中品牌要素的贡献最大

[9]

。

通过问卷调查等方法得到的心理效应测定因没有具体

实验数据而缺少说服力，而眼动记录法则利用了

EyeLink，EVM3200，faceLAB4等眼动仪，测试并记录

表1 Banner的构图样式分析

Tab.1 Composition style analysis of Banner

表2 Banner中的色彩应用分析

Tab.2 Analysis of color application in Banner
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了用户在观看广告时的眼球注视时间和注视次数等

眼动指标，是一种准确、有效的测量手段

[10]

，为Banner

设计中各要素的信息加工提供了更多的数据支持。

目前人们最常见的Banner主要以静态图片的形

式展现，它既具有平面广告的特征，也具有新媒体广

告的特征。研究者运用眼动记录法对平面广告、网

页、手机广告等进行的实验表明：用户在观看画面时

更注意中心区域的画面，其次是左上区域，这个区域

的水平范围大于垂直范围，且以感兴趣的区域为主要

注视点

[11]

。此外，需要特别注意的是，现代年轻用户的

注意范围很窄，在设计Banner文案时应尽量避免冗繁

的文本在同一区域内。

4 结语

在信息时代，商业竞争不仅是商品的竞争，而且

是产品信息传播的竞争。Banner凭借着它与生俱来

的优势，不仅吸引了用户的目光，而且还成为了互联

网产品推广的一大利器。由于Banner的使用位置不

同，因此其图幅尺寸和设计方式也不同。设计师在设

计过程中需要融合诸多因素，掌握好文字、构图、色彩

等信息的设计方法，并结合科学分析实验结果，以合

情合理又新颖的方式将其中的信息清晰有效地传达

给用户。
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