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摘要：目的目的 对意大利现代家居产品的设计方法进行研究与总结，并结合自身的观点，探索其设计魅

力的根源。方法方法 研究及分析意大利设计体系，结合经典产品分析，归纳意大利设计的思维和方法论

特点。结论结论 通过对意大利设计体系的理解，总结编写出其设计体系下的6个思维和方法论特点，并

运用于自身项目实践且取得了良好效果，从而对国内家居产品设计具有借鉴和指导意义。
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ABSTRACT：It aims to study and summarize the design method of Italy modern household products，combining with my
own views，to explore the charm of the Italian design.It researches and analysis design system of Italy to induce the
characteristics of thinking and methodology of Italian design，comparing with some classical products.It sums up six
characteristics of thinking and methodology of the design system by understanding it and achieves good results in practice.It
also has the reference and guiding significance to the design of domestic household products.
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今天意大利高度发达的设计产业让意大利能与其

他强国并驾齐驱，更迈向树立全新价值观的现代社会

及注重科学精神的现代世界中。之所以选择意大利作

为设计方法的研究对象，不仅是因为其历史背景，更是

因为意大利的设计独具自己的设计理念与视觉风格，

具有一种打破狭义设计理念的开放性设计思路，并更

加强调设计的原创性，考虑到产品与公共空间的交互

关系，这种为人与为自然而设计的理念使意大利设计

在国际设计舞台上赢得了很高的地位，这种设计风格

也让家居产品设计在意大利多元的设计发展方向中脱

颖而出，其丰富的设计语言及情感化表达，都是意大利

设计理念的生动体现，家居产品设计也成为意大利现

代设计体系中极具代表性的一员，众多优秀的家居设

计品牌在意大利诞生，凝聚设计师人才，专业化设计生

产流程，将设计产业提高到新的高度，使意大利的家居

产品设计如虎添翼，如今已经成为家居设计领域中一

盏引领潮流的灯塔，其所展现出的创造力与创新精神

使之展现出了独特的艺术魅力，在全球化趋势的今天，

终使意大利设计艺术成为国际设计领域的重要角色，

被各国的设计行业加以瞩目及关注。

1 现代意大利设计分析

1.1 意大利现代设计理念

意大利现代设计在不断摸索自身发展方向的过程
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中，产生了“艺术生产”的理念，这种理念既保证了由意

大利设计出的产品具有非常高的审美品味，也可以看

出在意大利设计被当作一种文化被进行探讨，更像一

种代表了完美生活方式的艺术

[1]

。埃托·索特萨斯经常

在其设计作品中将建筑学、美学、技术和对社会的兴趣

融为一体。

意大利现代设计的另一个理念，即“用艺术来引导

生产”，早期的意大利设计师多数大学就读于诸如米兰

理工学院，东林建筑学院等建筑设计的高等学府

[2]

，这

确保了意大利设计师拥有深厚的受教育经历，宽泛的

学识，他们通常多才多艺，不会被单一的思路所局限，

进行多元化的设计，不会将设计理解得过于狭隘，只

有宽泛的学识和目光，才能更好地发挥自身的创造力

和灵感，可以说是为意大利的现代设计作品赋予了灵

魂。意大利现代设计作品所做的并不仅仅是单一的

生产，还蕴含了除实用性外，设计师的思想、理想、追

求、愿望及幻想，通过设计来更多地满足人们在精神

上的需求。这一点让意大利现代设计的产品与其他

国家的设计作品呈现出不一样的风采与面貌，除了具

备优异的功能性以外同时表达出更多的信息。今天

的意大利现代设计，不仅蕴含了创造性，还具有深度

的文化含义及文化品味，强调通过设计满足精神需

要，是融入人性与生活情趣性的设计

[3]

。

1.2 意大利现代设计体系

1.2.1 意大利设计体系的构成

意大利现代设计在二战后迅速崛起，被认为是

“现代文艺复兴”，意大利人视设计为一种文化、哲学，

而不仅仅是理论与实践

[4]

。意大利著名设计评论家乌

别托·艾科曾指出：如果其他国家把设计看作是一种

理论的话，那么意大利的设计则是设计的哲学，或者

是设计的意识形态

[5]

。意大利现代设计体系是建立在

大企业（领导性品牌公司），小作坊（专业部件、半成品

供应商），设计师（工作室、事务所）三位一体，密切协

作的基础上的

[6]

。意大利现代设计成功的因素就是创

造并形成了一整套融合全部产业链结（研究、设计、开

发、制造、市场、营销、展示）的现代产业系统。

1.2.2 意大利设计体系下的设计思维

意大利设计思维主要可以用6个词去形容，合作

性、个性化、诱导性、综合性、试验性和诠释性。

1）合作性。设计的创新是不可能由一个“孤独的

天才”创造的，是由很多人或是团队成员一起深思、由

顾客去质疑、由合作者一起去挑战，最后呈现通过深

思熟虑的、非独立判断性的共享思想和吸引人的、关

注力强的、变革性的成果。

2）个性化。设计师要进入客户的思想，从他们的

角度出发，针对用户的需求去设计，不断提问：“我的

产品或服务将如何融入他们的日常生活和提高他们

的体验？”做到对不同的人或人群去定制出相应的产

品和服务。

3）诱导性。设计时用想象力去重新定义要解决

的问题，自己切身实地地去操作与演示问题。让要解

决的问题尽可能地去发生，尽管会感到不舒服，但这

正是要去改进和创新的地方。

4）综合性。在考虑问题的时候，把它作为一个整

体而不是将其拆散，去改进认为需要去解决的单个方

面。真正需要的是接受对立面的张力，去创造一个新

的模型，包含的每个方面都优于过去的新的集成。

5）试验性。不要害怕挑战，要去动手试验，要去

考虑消费者的需求，运用头脑风暴的方法去创造解决

方案，去测试理论和产品用来定位目标人群。没有一

个试验是坏的试验，成功或失败的试验，它们都会引

领人们去创造和产生更多新的解决方案。

6）诠释性。设计师在设计时向自己提出问题“你

想解决什么问题？这是你的客户的真的问题所在

吗？”重新去架构问题，从不同的角度去寻找新的机

会，从而推进项目，照顾到每个角度。

2 意大利现代家居产品设计特点

2.1 意大利家居产品的易用性

功能的易用性是一件设计作品好坏的评判根本，

凡是可以被认可为优秀的设计作品，无论是拥有美观

的造型还是惊奇的创意，都必须同时保证其功能的易

用性，如果设计产品使用方式过于繁琐，产品将会难

以被使用者所接受，为满足产品的其他属性而大大影

响功能易用性的设计产品通常不是优秀的设计，科技

含量及功能的易用性一直是产品设计的出发点，而就

这一原则而言，意大利家居产品设计在易用性上有非

常好的表现，无论是通过技术性达到对功能性的创

新，还是运用人体工程学对使用感受的优化，都有很

多优秀作品。这其中，由意大利比乐蒂公司于1933年

设计的经典咖啡烧煮壶，见图1，是意大利家居设计产

品中易用性的经典诠释

[7]

。品牌认可率高达95%，在

意大利更是拥有几乎家家使用的市场覆盖率，巧妙的

设计所达到的易用性让这件小小的家居设计产品近

百年持续畅销而没有被市场淘汰。这把咖啡壶由可
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食用铝合金打造，这是一种渗透型材质，可以在每次

烧煮时存留咖啡的香味，经过人体工程学特别设计的

壶把，让它使用起来更加舒适。这一看似简单的设计

产品却是一项伟大的发明，几乎是西方厨房中的一场

革命。对于咖啡爱好者而言，咖啡制作的过程需要用

到的设备较为专业且相当麻烦，更多人选择去咖啡吧

饮用咖啡，而这件咖啡壶的诞生为他们提供了享受咖

啡的全新方式，只要准备水以及研磨咖啡粉，只需要

简单的三步，放入水及咖啡粉后进行加热，数分钟后

便满屋飘香，而且对使用环境并不挑剔，可以加热的

地方就可以使用，加热的方式也非常灵活，从明火炉

灶到电加热皆可，这件设计产品将咖啡的制作从高度

的繁杂降低到了一个人人可及的水平上来，特别适合

个人及家庭使用，超低的使用成本，舒适易用的使用

体验，让这件意大利家居设计产品畅销数十年至今还

备受宠爱。

2.2 意大利家居产品的审美性

在意大利的家居设计产品的造型与其设计构思

中，都可以看出来，审美性对于意大利的家居产品设

计来说，是一个备受重视的内容，在保证实用的性能

为前提下，意大利设计师所设计的家居产品总能为

原本冰冷死板的日常生活用品披上一件漂亮的新

衣，甚至为之赋予“生命”，这种在设计中对产品审美

性的高度保证，主要受影响于意大利设计中“艺术生

产”的理念，以及其民族所继承的古希腊罗马自古对

美学的重视及对美的追求，这些因素都为日后的出

自意大利设计师之手的现代设计产品所具备的高度

的审美品味做出了保证

[8]

。如由阿莱西公司旗下著

名设计师菲利普·斯塔克所设计的外星人榨汁机，见

图2，在外观上一改普通果汁压榨器的单调，被赋予

了一个极富视觉冲击力的全新造型，但如此独特的

造型并没有使之在功能性上受到任何影响，反倒大

大强化了性能，与传统果汁压榨器不同，这件外星人

榨汁机在主体部分的造型与传统果汁压榨器恰好相

反，尖锐的部分被颠倒设计在下方，头部的造型变得

非常柔和，这个设计通过对人体工程学的巧妙运用，

解决了普通果汁压榨器用力按压果实而导致尖锐的

压榨器顶端对掌心的刺痛感，水果在被顶端挤压后

所溢出的果汁，将淌在“外星人”身体精美的凹陷纹

路，后跟随整个身体优雅的流线型设计汇聚于底部，

再滴入杯中，3条纤细的“长腿”构成三角形从主体延

伸出来，在划过优美的弧线后锋利的脚尖轻轻点着

地面，这不仅让这个果汁压榨器多添了几分优雅的

姿态，也非常巧妙地解决了从顶部按压受力的承

重。这件经典的意大利家居设计产品拥有极富视觉

冲击力的全新造型，更是借此大大提高了其性能的

易用性，是意大利家居产品设计中对审美性的惊艳

表现与性能优化进行完美结合的代表性产品。

2.3 意大利家居产品的情感性

意大利设计师认为家居产品不应该仅仅是一个提

供休息和放置物品的物件，更应该是可以在结束一天

的劳累之后，为自己在这个压力不断增长的世界中寻

找一个能够让使用者释然，供人们栖息或使用的家居

产品。设计师也将自己对生活的情感赋予其设计的作

品里，意大利的家居产品设计，是将设计产品赋予情感

性的优秀代表，其产品不仅蕴含了创造性，还具有深度

的文化含义及文化品味，强调通过设计满足精神需要，

是融入人性，充满生活情趣的情感性设计。其中，由意

大利著名设计师阿里桑德罗·门蒂尼与意大利知名设

计集团阿莱西联手合作设计的Anna G开瓶器，见图3，

这件于1994年设计的日常生活用品是意大利家居设计

中情感性的最高体现，裙装的摆动造型更是借鉴于玛

丽莲·梦露的性感造型

[9]

。惟妙惟肖的造型，活泼鲜艳

的色彩装扮，栩栩如生的窈窕躯体，让原本冰冷的不锈

钢开瓶器瞬间拥有了生命，这位开瓶器拥有俏皮的身

影，欢快的表情配以使用时上下摆动的双臂，使开红酒

这样一个简单的日常动作被赋予了“生命”与独特的魅

图1 比乐蒂咖啡壶

Fig.1 Bialetti brikka coffee pot

图2 外星人榨汁机

Fig.2 Juicy salif juicer

图3 ANNA G开瓶器

Fig.3 Anna G bottle opener

88



第37卷 第8期

力，这件作品是对意大利家居产品设计中情感性的完

整体现与诠释。

3 意大利家居产品设计项目研发

3.1 项目产品设计开发流程

在实际项目产品开发过程中，意大利企业设计部

门或设计公司或设计师，在接到项目时，一般遵循一

套严谨而有序的产品设计开发流程。总结分为9个阶

段：项目简述、调查与分析、设计概念、概念挑选、深化

设计、设计验证、生产、试运行及运营。

该设计项目实例是为Delimano这个品牌设计厨

具产品，该品牌遵循意大利设计体系，隶属于TVS这

个意大利厨具企业及制造商，由Studio Moderna工作

室管理设计运营工作，主要用于在中东欧市场的销

售，通过对Delimano品牌分析，发现品牌特征可以总

结为：健康就是财富；陶瓷厨具作为独特的销售主张；

旨在提供创新和愉快的烹饪经验；品牌特有的基本色

调作为设计语言；产品承载的故事是一种与顾客沟通

的方式。项目设计开发流程见图4。

3.2 设计项目概述

1）市场分析调研。公司所提出的设计方向：（1）

设计出一套或一系列从没在市场上出现的、真正独特

的厨房用品；（2）设计出一种可以同时具备多种功能

的厨具产品；（3）根据传统的菜品准备步骤带来的灵

感，设计一组或一系列厨具产品。

2）产品设计定位。通过调查和分析工作得出设计

定位为：节省时间、易于准备、多功能、多种用途、享乐

型烹饪、快速烹饪、健康、节省空间/易于收纳、特殊工具

为特殊的菜品、自洁。ONDE定位用户故事版见图5。

3）设计方案呈现。ONDE效果见图6。

4 结语

通过对意大利现代设计的分析、设计体系的确立

与形成、家居产品设计特点等方向着手，完成了对现

代意大利家居产品设计方法的研究，并且通过对其设

计体系的理解，总结编写出了意大利设计体系下的思

维、方法论、意义，将其设计特点及设计运作流程运用

于设计项目实例作为研究成果实践。后通过更进一

步的研究与总结，谨写出此文。希望此文对现代意大

利设计体系及家居产品的研究，能为中国的现代设计

产业注入新的活力。
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图4 项目设计开发流程

Fig.4 Project design and development process

图5 ONDE定位用户故事版

Fig.5 The user catalogue of ONDE

图6 ONDE 效果

Fig.6 ONDE rendering
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全智能化的阶段，可穿戴产品在那个阶段会以更好的

形式出现。
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