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安化黑茶的包装形态创意及表现
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摘要：目的 探索安化黑茶包装在现代审美背景下的形态创意构想和设计表现方法。方法 分析安化黑

茶包装形态的历史演变过程、发展局限和市场期许，结合创新设计案例，探讨安化黑茶包装形态的创

意及表现。结论 安化黑茶的包装形态创意设计有利于实现品牌传播与产品销售的双赢，对现代茶包装

的形态创意设计具有积极意义。
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Creative Design and Presentation of Anhua Black Tea′s Packaging Form

DENG Shi-wei , CHEN Fei-hu , ZHOU Jia-wei
(Hunan University, Changsha 410082, China)

ABSTRACT: The purpose of this research is to explore the originality and its presentation of Anhua Black Tea′s packaging

form. After reviewing historical evolution, limitations and market expectation of Anhua Black Tea′s packaging, innovative de-

sign cases are studied in detail. The conclusion is that Anhua Black Tea′s original packaging is conducive to brand communi-

cation and product sales, and of positive significance to the creative design of modern tea′s packaging.
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安化黑茶是湖湘地区的特色茶品，其市场前景

广阔。由于安化黑茶在市场推广与销售中出现了同

质化、文化内涵模糊、传播手段缺失等弊病，因此

降低了品牌的识别性

[1]
。在时代化和多元化的市场需

求下，对安化黑茶的包装形态进行创新设计，这既

是品牌发展的需要，又是当代设计与思维更新发展

的体现。

1 安化黑茶包装形态的演变过程和局限性

近年来，安化黑茶广受关注，其包装形态经历

了物用、环境、情感、系统等功能性的演变过程。

1.1 包装原始形态的现代演变

安化黑茶历史悠久，杨烨的《膳夫经手录》中已

有记载。安化黑茶主要分为紧压茶和散装茶两大类。

千两茶为紧压茶，是最具原生态特色的安化黑

茶，它传承了传统的制作工艺和包装形式，经过绞、

压、跺、滚、锤几道工艺后，先用蓼叶裹胎、外包

棕片，再用竹篾捆压箍紧。这种传统古朴的造型虽

然带来了亲切感和怀旧感，但是它单一雷同的包装

形式使其远离了现代消费者的视线

[2]
。为了方便运

输、销售和饮用，茶砖、茶饼、小茶块等产品形式

应运而生，千两茶的演变过程见图 1。从原始包装到
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图 1 千两茶的演变过程

Fig.1 Development of thousand gram tea packaging

小规格的去百两茶和十两茶，并用布袋包裹，防止

竹篾扎手，并在布袋上印上相关的品牌信息和茶品

信息。为了方便馈赠和饮用，可将茶柱锯成茶饼，

用纸盒包装。包装设计服务于商品在市场的流通，

茶包装从茶山运回、当街零卖和一大桶、一把称、

一纸包、一根绳的原始简陋的概念包装走向了适应

于多层次、多途径的市场化营销的多元化包装

[3]
。

1.2 历史文化意境下的思维局限

安化黑茶远销边疆、闻名天下，其粗犷、原始

的地域特征深入人心。地域性成了安化黑茶的一把

双刃剑，它既是品牌文化的精髓所在，又是历史文

化意境下思维桎梏的根源。区域消费和地方市场

[4]

导致了包装形式的单一和雷同，制约了其全球化发

展的脚步。

1.3 市场多元消费下的期许与发展

现如今，消费需求呈多元化的趋势，包装设计

应更多地关注人们的内心诉求。醒目、理解、好感

是人类完成购买行为的心理活动阶段。如何包装才

能使顾客看得到、看得懂、觉得好，其关键在于是

否了解消费市场和消费者的期愿，设计的创意切入

点是否准确。设计师应根据商品运输、展示、销售、

使用等目的，最大限度地发挥包装的功能和作用

[5]
。

2 安化黑茶包装形态创意的构思与表现

创意是指有创造性、有新意的想法或理念。形

态创意着重运用了“形”与“态”的表现形式，表

现了对旧有观念的突破。构思与表现是有目的地策

划和展示

[6]
，是依据产品特性、消费期愿、营销渠道

和市场状况寻找构思的突破点，发挥想象力，呈现

商品特质和形象的过程。

2.1 结合营销环境来展现装饰魅力

包装设计是一种创造立体形态的过程

[7]
。包装陈列

的空间和方式等都将影响视觉信息的效果，因此，安

化黑茶的包装形态创新可与近年茶馆消费热潮相结

合。茶馆那种清幽宁静并具有艺术装饰性的空间广受

青睐，许多茶馆将包装别致的茶叶作为室内陈设饰品，

使陈列、体验、销售一体化，顾客们在享受的同时也

潜移默化地接受了相关商品的信息。黑茶适合长期陈

列存放，与空气接触会使其陈化。增强包装的装饰性

可使它在陈列展示中起到促进消费的作用。笔者从千

两茶传统包装材料、茶品形态、室内装饰品中获取灵

感，设计了“天圆地方”的黑茶包装见图 2，其采用了

千两茶饼和茶砖进行组合，分别用圆盒和方盒来装载，

配有支架可组合陈列于玄关和展柜等处，圆盒盖面用

连缀式的四方连续纹样来装饰，用来点缀的 DMC 烫钻

在射灯下折射出星星点点的光芒，使其更具装饰性；

方盒采用了深棕色的木盒，象征了黑茶的醇厚稳重。

外包装用特种纸制成梯形纸盒，纸盒内部还固定了内

盒，外部的正面镂空，用格栅剪纸进行装饰，正面中

间的横段纸面上印刷了该产品的品名及品牌 logo，背

面印刷了该产品的介绍信息。该包装既考虑了保护性，

又体现了展示性，并使用了环保材料，将传统形式与

现代装饰手法相结合，美观大方，既适合长期保存黑

茶，又可以作为收纳、陈设的饰品，更具收藏意义。

图 2 “天圆地方”的黑茶包装

Fig.2 "The square earth perfectly covered by the dome heaven"

black tea packaging design.

2.2 便捷性的改进

现代快速的生活节奏使人们对包装的便利性需
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求越来越高。传统的紧压茶包装不便于随身携带和

冲泡饮用，安化黑茶的包装形式迫切需要在这一方

面作出改进与创新。使用茶包、铝箔装的茶块、简

易纸盒、小铁盒、即饮杯等容器载体能演化出更多

既符合便携要求，又具有时代美感的新包装形态。

这些新载体的材质大都轻便环保、易于携带，容易

被大众接受。便携包装设计见图 3，其中包含了立顿

茶包装、星巴克糖果铝箔纸盒包装、铁盒包装和香

飘飘杯装奶茶包装，这些包装具有超强的便捷性，

并代表着国际、时尚、都市化的生活态度，它们对

安化黑茶包装的便捷性改进具有启迪作用。

图 3 便携包装设计

Fig.3 Reference for potable packaging design

笔者从香飘飘纸杯奶茶中寻找了创意，设计了即

饮杯系列的黑茶包装设计见图 4，选用了 5 种不同口

感的茶品制成速饮系列。杯体选用了黑色作为底色，

提取了茶具中的色彩与肌理，将鲜明的色块拼合在杯

体的正面，用茶道工具作为装饰图案，搭配书法字体，

使其既方便携带，又具有趣味性和文化性。

.
图 4 即饮杯系列的黑茶包装设计

Fig.4 Black tea packaging design of drinking cup series.

2.3 精细分类的个性表达

每个设计都会体现特定的情感，情感营销是促

销的有力手段，因此，把握消费群体的情感特征显

得尤为重要。不同群体之间具有的相互区别的、稳

定的独特心理特征即为个性。不同群体的包装设计，

应根据其个性来进行区分和表达。现在安化黑茶的

包装设计以男性审美为主，针对女性的分类不够精

细，设计也不够考究。虽然女性消费者市场潜力巨

大，但是目前仍然没有忠实的拥护者，造成此现象

的很大原因是由于安化黑茶大都以砖茶、饼茶甚至

篓装茶等紧压茶包装的形式出现，既不符合女性温

婉柔和的审美观，又不方便女性饮用

[8]
。针对女性审

美的偏好及情感特征在包装形态上进行创新设计，

使形态语言成为情感传递的桥梁，使受众获得新的

情感体验和心理满足。笔者设计的纤体茶系列黑茶

包装见图 5，从形态、色彩、装饰图案和字体设计方

面，都从女性的审美心理出发，底色采用女性偏爱

的暖色调，既如黑茶汤色般温醇，又给人温馨亲和

之感；字体和图案采用白色弧线、半圆形、圆形、

莲花等，符合女性柔和细腻的心理特征。

图 5 “纤体茶”系列黑茶包装

Fig.5 Design for "beauty-slimming" black tea series

2.4 激发趣味性的表达

地域文化特色是安化黑茶与其他茶品相区别的

重要特征。坚持以人为本、传统为根、现代为用

[9]

的原则，继承安化黑茶的地域文化基因，结合现代

审美特征，以趣味诙谐的艺术形式和表现手法，创

造出能被理解、感知、体验的元素与内容

[10]
能激发

趣味性。安化黑茶遍布茶园和茶厂，蕴涵着丰富的

茶文化和绚丽多彩的民俗活动。

笔者设计的“民乐”黑茶包装见图 6，从录音机

的造型结构中获取灵感，以茶饼盒藤编和贴钻的肌

图 6 “民乐”黑茶包装

Fig.6 Black tea packaging design on "folk music"
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理形态当作喇叭，表现出了民众期盼快乐的心声，

再置入长方体纸盒中，竹制手柄使包装形态更贴近

录音机的视觉形象，增加了人们在使用时的互动乐

趣。“民乐”字体使用了当地人喝茶的陶碗作为装

饰图形，并与文字结合，体现了当地质朴的民间情

怀，使用藤、牛皮纸、竹等具有地域性特征的生态

材料，延续了包装的使用价值。

3 装潢要素的创意表现

装潢要素是指结构造型、材料、色彩、图形、

文字等元素，它们组合成了包装形态的视觉语言。

形态是包装最直观的视觉体现，形态表现直接指向

设计立意。这里的原创设计案例，在装潢要素的表

现方法上作出了一定突破，比如在“天圆地方”包

装中采用的组合形式，考虑了内外包装的装饰性表

达，采用了传统竹编材料与现代贴钻材料相结合；

在“即饮杯”包装中，从冰裂纹彩瓷杯中提取了色

彩；“纤体茶”包装的色彩运用了符合女性审美的暖

色调；“民乐”包装将装饰图形与字体相结合，在体

现文化特色的同时更具趣味性。装潢要素的表达方

法是灵活多变的，优秀的包装形态必然具有和谐性、

整体性和创造性等特点

[11]
。装潢要素表现的创意层

次越高，其物质性与精神性、理性化和人性化的结

合就越完美和融洽

[12]
。

4 结语

安化黑茶的包装形态亟待在现代市场需求与地

域传统文化的源流中求新求变。提升包装的商品价值

和文化内涵，加强包装的时代性、便捷性和文化性，

是安化黑茶包装形态设计的关键。这里结合了茶品营

销环境来展现装饰魅力，通过载体形态转化达到了便

捷性的改进，从展示性、个性和情感表达方面论述了

安化黑茶包装形态的创意要素。创意表现形式注重包

装结构的创新与装潢要素在形态与意味表达上的相

互渗透，有利于建立一个更具鲜明特色的品牌包装形

象，实现品牌文化与市场价值的双赢。
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