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摘要：目的  将整合设计的基本理论、优势、方法等导入金柚品牌包装设计中，有助于拓展产品服务系

统的设计内涵，延伸设计对象和领域，转变创新开发思路，最终获得最优化的整体解决方案。方法  以

理论结合实践方法为主要研究手段，通过实地调研，找出国内金柚产品包装存在的问题及面临的挑战；

阐述包装整合设计在经济社会和生态可持续发展等层面的独特优势及潜在的价值。结论  提出遵循协

作性、系统性、创新性和可持续性发展的设计原则，把握品牌包装的“方向感”和“策略”，塑造出符

合市场需求的优质包装产品，同时为梅州金柚产品升级换代，提供一个切实可行的水果销售包装创新

范本和应用参考蓝图。 
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ABSTRACT: The integrated design of the basic theory, the advantages and methods are imported into Pomelo brand packaging 
design, which help expand the connotation of goods and service product service system, extend the field of design objects, 
change the development of innovative ideas and, and ultimately obtain optimal overall solution. In theory and practice as the 
main method of research tools, through field research, the current issues and facing challenges of domestic Pomelo packaging 
are analyzed. The unique advantages and potential value of packaging design integration in econo mic social and ecological di-
mensions of sustainable development are set forth. It proposes follow design principles, collaborative, systematic, innovative 
and sustainable development, to grasp the brand packaging "sense of direction" and "strategy", in line with market demand for 
high-quality mold packaging products, while providing a Meizhou Pomelo product upgrades practical fruit sales packaging in-
novation and application templates reference blueprint. 
KEY WORDS: Meizhou pomelo; brand; sales packaging; integrated design; innovation policy 

广东省梅县区是梅州金柚核心产区，气候温和，

雨量充沛，土壤肥沃，适宜金柚种植，栽种历史已

近百年。梅州是“中国金柚之乡”，金柚种植面积、

产值居全国首位，是国内最大的金柚生产基地。金

柚已成为梅州农村经济的支柱产业之一，是农民增

收致富的重要来源。梅州金柚日益提升的知名度使

其市场不断扩大，金柚产品销售网点遍布北京等 40
多个城市。金柚产品出口贸易量自 2011 年以来呈现
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增长态势，远销国外 20 多个国家和地区。梅州市以

高校为依托，基于市场开拓与品牌化战略思考，梅

县梅松柚果专业合作社与华南农业大学共同实施广

东省科技计划项目，即梅县区金柚农副产品包装设

计与品牌效应建设的推广应用项目。以梅县金柚产

品品牌包装设计为切入点，探讨金柚包装与品牌整

合设计，探索出基于用户需求与情感体验的品牌包

装设计综合解决方案。 

1  梅州金柚产业品牌建设与产品包装现状 

1.1  梅州金柚产业品牌建设现状与对策 

梅州金柚产业进入品牌形象塑造导入期，由政

府搭建宣传平台，与金柚龙头企业、专业合作社互

相配合，支持企业塑造产品品牌、渠道品牌和服务

品牌[1]。通过实地考察金柚品牌导入期现状与分析调

研结果，笔者认为在品牌构建过程中需注意以下两

个方面问题。 
1）品牌定位问题。品牌定位是一种策略，一个

品牌若没有科学的准确定位，便无法在消费者的心

中创造出独特的价值[2]。根据目标群体需求进行品牌

策略规划。在制定品牌定位策略时应遵循“顾客导

向、个性化、差异化、动态调整”4 个原则，创建品

牌与用户的一致性。 
2）激活企业品牌建设发展的内生动力。企业必

须建立健全品牌管理部门，与专业品牌策划、设计

创新人员和消费者三方组成多学科品牌建设团队，

为企业自主品牌构建制定长远的品牌规划，力求科

学性、前瞻性、指导性和可操作性。重视企业品牌

文化建设，品牌价值的核心是文化，品牌拓展的空

间也在文化。品牌独特的气质和特点是文化凝聚团

队，升华精神，这对于提升企业“文化软实力”、增

强企业凝聚力、企业核心竞争力和员工执行力及战

斗力，具有重要现实意义和作用。 

1.2  金柚包装现状及存在问题 

目前，梅州金柚包装发展滞后，远不能满足市

场销售对金柚包装的需求，具体可归纳为以下几点。 
1）单果包装现状。单果常以“裸装”形式流通

消费市场，市场上出现果筐或纸箱包装，但在金柚

装卸与运输的过程中难以避免地出现或多或少的损

伤。消费者在超市购买时没有合适的包装，通常采

用纸箱或塑料袋来包装，而纸箱拆封后还经常出现

破损[3]。 
2）金柚商品化处理滞后。柚果采摘后如不及时

进行果实分级、贴标和包装等商品化处理，将直接

影响果实的外观质量和内在品质（如包装强度、阻

隔性、呼吸强度、耐热性、避光性和防碎、保湿及

防霉等食品包装的内在要求）[4]，因此亟需解决金柚

鲜果包装加工技术与商品化处理问题，才能提高产

品包装档次，增加产品附加值。 
3）金柚包装保护及促销功能不突出，销售包装

难以发挥重要作用。现阶段，金柚运输包装已逐渐

转变为纸箱运输，通过销售包装纸箱作为运输的一

个单位。运输包装与销售包装大多是合二为一，没

有将其单独分开。 
4）品牌力量匮乏，包装标识粗制滥造。在现阶

段，金柚销售仍以水果商上门收购为主，金柚企业

在对产品销售的外包装选择上缺乏自主性，更谈不

上塑造品牌。包装粗制滥造现象普遍，没有商标、

等级、产地等标识，与优良金柚品质不相符，导致

产品在市场上形象差，包装缺乏市场竞争力。在金

柚生产经营上，亟需学习借鉴成熟经验，通过企业+
基地+农户的形式，进行品牌营销，形成技术育种和

产加销一条龙的产业链，由企业统一收购、统一包

装、统一品牌识别、统一销售。通过塑造优质品牌

包装形象，创造产品的附加值。 

2  梅州金柚产品市场营销定位 

面对金柚包装现状以及金柚品牌建设存在的现

实问题，找出梅州金柚市场营销与产品品牌建设、

包装现状的分析和对策建议，在此基础上对梅州金

柚产品流通与营销进行准确的市场定位，制定出恰

当的策略，使梅州金柚在市场竞争中获得生存和发

展空间。 

2.1  梅州金柚产品发展目标定位 

金柚产业快速发展，产量增长迅速。梅州金柚

产品发展目标，应建立在保护生态环境和可持续发

展的前提下，充分挖掘区域自然生态环境优势和产

业发展优势，加强金柚产业科技创新，加快产业转

型升级；通过发展金柚生产标准化、包装绿色化、

营销品牌化、产业现代化，使生态环境得到保护，

产品得以流通，经济效益与生态环境和谐发展。 
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2.2  梅州金柚产品市场定位 

梅州金柚是我国“优质、且相 对稀有”的区

域优质水果品种和特色经济作物。根据梅州金柚

优势和竞争特点，其市场定位为高端市场，以驰

名品牌占领中高端市场，以特色产品进入超市等

终端市场；以柚子绿色农场品、生态有机农产品

出口欧盟等国际市场。梅州受“一乡一品”农业

发展格局的拉动，着力推行以金柚产业为主导的

文化休闲旅游，为消费者提供健康、绿色的新生

活方式的消费体验，突出金柚特产性、旅游性和

送健康的独特功能，符合 “营养、保健、绿色、

环保”的消费潮流。 

2.3  梅州金柚产品包装与品牌定位 

产品包装和品牌是影响产品营销效果的两个重

要因素。品牌包装是品牌独创性与包装新形象的融

合，是以简约化、特色化、多元化的形象表现最为

丰富的内容。品牌包装是消费者对品牌认识的一项

重要载体，它不仅是企业市场营销策略的利器，更

重要的是运用独特的包装设计来塑造品牌个性和精

准地传达企业的文化精神。品牌包装国际化功能是

指品牌包装进入国际市场是消费者思维、判断、选

择使用的范围而产生的好感和认可，并对品牌包装

的产品或服务产生偏好的结果，因此品牌包装的国

际化功能是农产品进入国际市场的质量信用通行

证。品牌包装使消费者不仅消费以特质形态存在的

品牌价值，而且还体现消费精神形态的品牌价值[5]。 

3  梅州金柚产品包装策略构想 

针对梅州金柚产品流通与营销中存在问题，结

合品牌发展和品牌包装设计创新的需要，建议采用

以下 3 个策略。 

3.1  实施标准规范化策略 

以建设金柚国家级标准化示范区为契机，通过

“政府推动、市场引导、企业带动、农民积极参与”

的形式，实施金柚生产和经营管理的标准化。从包

装新型、轻质、环保、安全、实用、美观、促销出

发，把所有经营要素均实行标准化与统一化，从而

提高梅州金柚产品在市场竞争中的实力。认真贯彻

执行包装国家标准规范，建立金柚质量标准体系。 

3.2  实施包装设计整合创新策略 

坚持现代包装设计可持续发展观，包装设计应

环保化，即生态、环保、绿色包装材料的广泛应用；

包装结构的减量化，即精简结构，避免过度包装，

低碳节能，减少资源与能量的消耗[6]；推行“绿色、

低碳、适度”的包装设计理念，追求商品包装设计

的安全性、生态性、合理性、艺术性与实用性的完

美结合，金柚包装见图 1；智能化包装技术应用研究，

指开发功能材料型智能包装、功能结构型智能包装

及信息型智能包装，利用新型的包装材料、结构与

形式，对商品质量和流通安全性进行积极干预与保

障，将其与销售包装巧妙融合，以凸显智能化销售

包装的信息优势；包装和谐化设计，是以人为中心，

处理好“人与包装、包装与产品、包装与环境”4 个

要素的相互关系，使各要素在动态的发展中求得平

衡，构成一个有机的整体，满足消费者的物质功能

和精神功能的双重需求，这也是创建和谐社会与可

持续发展的迫切需要[7]。上述 5 个发展的新动向，是

当今包装设计创新面临的新挑战。 

 
图 1  金柚包装 

Fig.1 Pomelo packaging 

3.3  实施品牌形象塑造策略 

当今已进入品牌营销时代，创立品牌，经营品

牌，拓展品牌，打造强有力的金柚品牌形象，已成

为梅州金柚产业发展关注焦点与迫切需要解决的重

要议题。针对梅州金柚产品品牌形象塑造，提出以

下对策。 
1）梅州金柚在确保产品质量的基础上，强调以

企业标志和品牌注册商标为主体，着力塑造品牌来

体现品牌价值。通过产地、产品、产业和名誉认证，

塑造出金柚的公共品牌形象。在此基础上，金柚企

业要根据自有品牌经营发展的实际需要，制定出品

牌长远的发展规划和品牌策略，走差异化品牌发展

之路，塑造独特的品牌个性，以提升产品的核心竞

争力、品牌传播力和品牌形象力[8]。 



88 包 装 工 程 2016 年 6 月 

 

2）金柚产品包装品牌形象塑造与品牌文化传

播，必须与企业形象相统一。运用企业 CIS 核心系

统中视觉设计元素，进行创造性策划与系统管理，

保证企业品牌视觉形象的完整性和统一性。充分发

挥销售包装叙述功能和信息传递功能，突出品牌的

人文关怀，创造独特的审美性和品牌包装附加值。 
3）物联网技术在金柚品牌建设中的应用。物联

网技术的应用使金柚企业树立依靠信息技术发展现

代化企业形象和产品品牌形象。基于金柚基地和企

业品牌建设的发展需要，要进一步完善金柚产品品

牌溯源和保护系统，加强金柚市场信息网络平台建

设。通过金柚品牌溯源，使消费者能方便地识别绿

色产品的真伪，查询品牌的原产地和相关信息，强

化对金柚品牌的保护，增强消费者对品牌的信任度

和忠诚度，从而提升金柚产品品牌的“软实力”[9]。 

4  结语 

本项目研究综合文献及个案研究，归纳出金柚

品牌包装整合设计时应注意的几点。（1）产品品牌

定位应遵循“顾客导向原则、个性化原则、差异化

原则、动态调整”4 个原则[10- 11]。在实施金柚品牌设

计策划时，应关注金柚品牌识别策略、金柚品牌文

化创新策略和金柚品牌持续发展策略。（2）要树立

金柚品牌包装创新设计观，运用标准规范化策略、

包装设计整合创新策略、文化整合创新策略、品牌

形象塑造 4 个策略，来指导金柚品牌包装的具体策

划。（3）提出品牌策略下的金柚产品包装整合设计

应遵循协作性、系统性、创新性和可持续性设计原

则，以战略思想为指导，市场需求为导向，满足消

费需求为目标，以视觉元素为载体，策略整合为手

段的设计方法，实现金柚企业综合效益的最优化。 
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