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摘要：目的 探究平面设计对插画艺术的借鉴与运用。方法 以插画的发展史为切入口，探讨插画对平

面设计的重要作用，对包装、广告、招贴、版式等平面设计领域与插花艺术的融合进行深入研究。结

论 插画是最能体现时代性的图形语言，能够为平面设计提供多样化的风格形式，传达设计理念，制造

产品差异，凸显个性特征，提高平面设计的艺术魅力。 
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The Art of Illustration in Graphic Design 
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ABSTRACT: It aims to explore the reference and use of illustration design in graphic art. Starting from the history of illustra-

tion, it discusses the important role of illustration in graphic design, in-depth studies the fusion of packaging, advertising, poster, 

layout, and so on the field of graphic design and floral art. The illustration can most manifest the graphic language of the era, 

provide diverse styles, communicate design concept, create product differentiation, highlight the personality characteristics, and 

improve the artistic charm of graphic design. 
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平面设计，又称装潢设计，是一种以文字、符

号、图片、造型设计等形式传达信息想法或视觉表

现的方式。在平面设计作品中，为更好地表达设计

者的思想及理念，常常会将不同的基本图形按照一

定的规则在二维空间组合成艺术图案，吸引观者的

视觉注意。基于此，越来越多的平面设计师开始将

图形语言这一元素融合在平面设计作品中，其中最

具代表性的便是插画艺术。  

1  插画艺术简介 

 插画即插图，是用来解释说明一段文字的画[1]。

《辞海》对其的解释是：“插附在书刊中的图画，有

的印在正文中间，有的用插页方式，对正文内容起

补充说明或艺术欣赏作用。”但这种解释仅限于书籍

插图，是一种狭义的定义。随着时代的发展，人们

的阅读方式发生了极大转变。在这一背景下，插画

早已不再局限于图书中上图下文、上文下图、扉页、

卷首附图等形式，无论报纸、杂志还是产品包装、

动画、广告，插画都以其直观性、生活化、感染力

等优势，发挥着丰富视觉效果与吸引眼球的作用。 

看似平凡简单的插画，有着悠久的发展历史和

深厚的文化内涵。19 世纪，插图逐渐伴随着报刊、

图书的变迁发展起来。就我国插画的发展历史看，

起初只是一种版画形式，是佛教为了宣传教义在经

书中采用的一种“变相”的图解经文。在发展过程中，

版画又与民间年画融合到一起，成为商业插画的前

身。渐渐的，插画开始被运用于自然科学书籍、文

法书籍和经典作家文集等出版物中，获得了良好的

发展。今天，在商品经济的浪潮中，插画的形式更
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加多样化，其结合摄影、手绘、数码等手法呈现出

极强的艺术观赏性，不仅将文字不易表达的内容完

美传达，而且将文字语言的思想进一步主观化、个

性化，给人以强烈的视觉冲击力。 

2  插画艺术对平面设计的重要作用  

鲜艳的色彩、直观的视觉感及丰富的故事情感

是插画艺术的鲜明特点，正因如此，其在现代平面

设计中一直发挥着重要作用[2]。 

2.1  直观展示产品信息  

一般而言，平面设计作品主要由文字和图形两个

基本要素组成。插画作为一种图形语言，在符合文字

内涵要求的前提下，使用任何一种形式和手段都能得

以充分表现，既可以用解释的方法传达内容，又可以

用说明的方法传达内容，从而提升了作品的创意空间，

使其能够更加直观生动地传达自身的内涵和意义[3]。  

2.2  满足观者的感性认识 

很长一段时间以来，插画仅仅是作为文字的附

属品而存在。现在，插画艺术的价值逐渐被认同，

其载体不仅有书籍、报纸、杂志，而且还涉及艺术

和商业领域，有着简单的文字无法媲美的优势[4]。很

多平面设计师逐渐将注意力转到了插画艺术上，或

者借助插画辅助文字信息，或者将文字概括成简练

的插画，为文字信息做了很好的补充，不仅提高了

信息传达的准确性、生动性，而且让观者产生了强

烈的认同感，满足了他们的感性认识。  

2.3  促使观者与作品深入交流 

在信息传递方面，图形具有视觉冲击力强和意

义简明的特点。作为一种图形语言，插画就是靠图

形来表现和诉说的，其创作出的高雅、独特、感染

力强的艺术形象，能给观者留下深刻的印象，提升

作品的欣赏价值。在平面设计作品中加入插画，能

够快速刺激观者的感官，使其不由自主地关注设计

作品，思考其所反映的文化及内涵，在“交流”中提升

平面设计的价值效用。 

2.4  补充平面设计的艺术情感  

传统观念认为，平面设计作品的重中之重就是

具备信息传达功能，但只是单一的信息传达未免过

于片面和单调，长此以往，设计作品就会因为缺乏

审美价值，缺少艺术内涵和感染力，降低自身的存

在价值，逐渐被时代的大潮淹没。在不断的尝试中，

设计者发现，想要获得更大的价值，将平面设计的

效用最大化，不仅要看其是否准确传达出了作品背

后的信息和概念，还要有足够的美感，使观者更好

地感受到它的神韵以及所带来的真实感。插画艺术

的融入，为设计者找到了答案。只要运用得当，不

仅能够准确传达平面设计作品的主题，而且在一定

程度上传递了作品本身的艺术情感[5]。  

3  平面设计中的插画艺术研究 

当前，插画在平面设计中占有特定的地位，也有

着广泛的应用空间，无论广告、招贴、书籍、报纸、

杂志，还是包装、展示等领域都能够看到插画的影子[6]。 

3.1  包装设计中的插画艺术 

包装是商品在市场流通中的物质载体，同时也是

人们彼此之间进行沟通和情感交流的一种媒介，有着

丰富的精神内涵。在多元化文化的大环境下，同类商

品竞争日益激烈，企业想要生存，在市场上站稳脚跟，

必须创造个性化的商品及包装，以独特的设计促成自

身的差异化，从而在琳琅满目的商品中凸显自己。这

就要求包装设计不仅要能够保护、销售、美化商品，

而且要满足大众的消费情感和心理需求。插画的应用，

完美地照顾了这些方面，丰富了包装的视觉语言[7]，但

这并不意味着包装上的插画内容必须与产品相关，想

要独辟蹊径，完全可以将生活中一些具有典型意义和

特点的事物引入其中，制作与众不同的视觉效果，从

同类商品中脱颖而出。如心相印品牌的手巾纸，其在

进行产品包装设计时，并没有将目光局限于产品本身，

而是转向了青年男女这一手巾纸的主要消费群体，从

他们的心理和情感需求出发，寻找契合点。最终呈现

出的包装设计选取了台湾漫画家几米的插画《向左走，

向右走》，这是伴随着同名书籍和电影成功之后的一

种设计策略，完美地将手巾纸变成了一种叙述故事的

载体。这种情感化的包装设计策略，使心相印手巾纸

在同类商品中独树一帜，有效提升了商品竞争力，同

时也在一定程度上凸显了插画在包装设计中的优势。 

3.2  广告设计中的插画艺术 

广告设计的初衷是抓住观者的视线，促使其理



第 37 卷  第 16 期 冯建文：平面设计中的插画艺术 175 

 

解和领会广告中所传达的信息。在发展的初期，广

告信息大多印刷在书刊、报纸和路牌上，使用的工

具比较简陋，对于插画也只是简单利用一些图形而

已[8]。随着社会发展步伐的加快，对广告设计提出了

更高的要求，既要简洁明了，又要形象与抽象、客

观与主观兼具，能够通过一定的故事吸引消费者，

与消费者产生心灵共鸣，提升他们的购买欲望。广

告插画具有极强的视觉吸引力，不仅能够有效表达

广告中的想法和目的，消除人们对广告先入为主的

厌烦心理，而且还能扩大广告的的受众面，提高广

告的影响力。只是广告设计中的插画无论形式多么

丰富多彩，必须直观地表达广告中所传达的信息，

确立消费人群，必要时还要运用夸张手法凸显产品

的特质，以达到理想的宣传效果。比如，美国知名

品牌 Mareol 晕车药的平面广告设计，该广告采用动

漫插画的形式，将晕车的感觉直接夸张为海上、沙

漠、天空以及颠簸的乡间小路的感觉，同时告诉观

者吃了它，无论在任何地方乘坐哪种交通工具，都

会如置身事外，像没有乘坐一样，从而引发观者的

联想观感，期待使用该种药品后坐车也能达到广告

图中的效果。 

3.3  招贴设计中的插画艺术 

平面设计里的招贴设计，又称“海报”设计或宣传

画设计，属于户外广告，在国外被称为“瞬间”的街头

艺术，主要用来吸引观者的视觉注意力。这里说的“吸

引视觉注意力”是指用图形、色彩等因素的强烈刺激，

快速地吸引观者的注意力。因为只有当观者的目光

被强烈的刺激所吸引而停留在画面上时，才能产生

“交流”。然而，观者的目光往往会停留在某个具象的

图案上，而不是抽象的几何图形或者是创意图形。

为了解决这一问题，越来越多的招贴设计者开始将

其与插画相结合，希望以此吸引观者的视觉注意力。

比如，2010 年世界杯北欧可口可乐的招贴就将可乐

本身与插画进行结合，不仅更加充分地传达了设计

者的创作意图，而且通过人物插画的元素大幅度吸

引了观者的注意；可口可乐 Sambodromo 招贴插画，

整个招贴全部运用插画的形式，在众多传统的平面

招贴中夺目而出，牢牢抓住了观者的视觉。  

3.4  版式设计中的插画艺术 

版式设计是应用得最为广泛的平面设计，也是

整个平面设计的中心，报刊、杂志、书籍、网页等，

它们都是以文字为主体的版式设计。在这样的版式

设计中，常以文字为主要元素，对信息传播的载体

进行艺术加工，以满足信息传播的需要，使其能够

更加鲜明、生动、准确地传达信息。但很多时候，

过于简单的文字无法完整地传达其中的情感及要

求。插画艺术的融入，很好地弥补了这一不足。生

动的插画，更容易被读者认可和接受，使其产生强

烈的认同感，同时还能缓解长时间阅读文字所产生

的强烈的视觉疲劳，调节读者的阅读节奏，让信息

传达的内容更长久，效果更完善。以儿童画报为例。

儿童识别文字的能力有限，如果生硬地用纯文字的

形式传达信息，没有形象、生动的插画作为辅助补

充，儿童就会很难理解其中的内容，更不要谈集中

注意力进行长时间的文字阅读了[9]。在这种情况下，

插画是不可缺少的重要组成部分。只要运用得当，

不仅能够与文字相辅相成，还能有效地调动读者的

阅读兴趣，这是纯文字版式无法超越的。 

4  结语 

在经济的高速发展和市场的激烈竞争中，插画

艺术得到了充分的发展，新媒介、新形式的不断涌

现，更为插画注入了无限的力量源泉[10]。在平面设

计作品中融入插画艺术，不仅可以为作品本身增光

添彩，而且还能够拓展作品主题的深度和广度，使

作品更具魅力。作为平面设计者，必须挣脱旧有思

想的束缚，在设计中融入一定的插画元素，为平面

设计开拓一条创新发展的艺术之路。 
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