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基于专利分析的保温杯产品创新策略研究 
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摘要：目的 解决目前专利分析在产品创新设计应用中的不足。方法 对专利的数据和文本进行分析，

从技术创新和设计创新角度为企业提供更完整的产品创新策略，并以保温杯专利分析作为实例具体

应用，对保温杯领袖企业专利的 IPC、功能结构、造型进行分析。结果 对国内保温杯企业提出了

技术和设计创新策略。结论 基于专利分析的产品创新策略能使企业对产品创新具有更完整地了解，

缩短产品研发成本。  
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Vacuum Bottle Innovation Strategy Based on Patent Analysis 

ZHANG Lu-fang, MAO Li-li, LIU Xiao-jian  
(Zhejiang University of Technology, Hangzhou 310023, China) 

ABSTRACT: It aims to solve the shortcomings of patent analysis in product innovation design. It analyzes the patent data 

and text, and provides the enterprise with a more complete product innovation strategy from the perspective of technolo-

gical innovation and design innovation. Taking the vacuum bottle patent as example, it analyzes IPC, functional structure 

and shape of vacuum bottle leading enterprise patent, which provides the technology and design innovation strategy for 

domestic vacuum bottle enterprises. Product innovation strategy based on patent analysis can lead a better understanding 

of product innovation, and reduce the costs of product development.  
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现代市场竞争在某种程度上是知识产权实力

的竞争[1]。知识产权是企业自主创新能力结果方面

的评价指标[2]，而专利被视为企业获取具有战略价

值的知识产权的重要组成[3]，是产品创新方法中的

主要深度知识资源[4]。通过专利分析评估出技术的

价值，则可以进行更有效的战略规划[5]。 

我国是保温杯的生产大国，但是大部分企业处

于模仿阶段，缺乏自己的专利产品，对于设计和创

新也没有足够的重视[6]，单纯采用价格策略争夺市

场将会使保温杯企业集群迅速衰落，因此，必须培

养企业自主创新能力，增强知识产权意识，才能从

根本上转变集群成员对价格竞争的偏好，转向依赖

创新的产品差别化战略，从而确保企业集群持续健

康的成长[7]。 

1  专利分析与产品创新 

产品创新是指运用科学研究、技术发展等一系

列手段来开发新产品，该新产品更符合用户的需

求，能为企业带来更好的商业利益和更好的社会效

益[8]。产品创新包含了技术创新与设计创新两层含

义，技术创新具有发明的性质，传统的产品创新主

要是技术创新，因此专利信息分析主要是从技术创

新的角度出发，根据专利文献中的技术主题、IPC
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分类号、专利引证等技术内容的对比分析，得到产

品技术原理的信息集合 [9]，进而提出技术创新策

略。随着社会需求的发展，经济模式也发生了巨大

的转变，这些转变使得靠单一技术创新的产品创新

模式已无法适应经济发展的需要，必须重视以用户

需求为导向的设计创新模式，目前针对设计创新进

行的专利分析较少，而专利是产品设计知识的重要

来源，能及时反映新技术、新产品和新工艺方面涉

及众多学科领域的最新研究成果，具有较强的实用

性．有目的地获取和重用蕴藏于产品专利中的设计

知识，有助于缩短新产品的开发周期，减少新产品

的开发风险[10]。为了解决现有专利分析在产品创新

应用中的不足，这里提出从专利产品的技术创新和

设计创新两方面进行产品创新策略研究，使企业对

产品创新具有更完整地了解，利用技术创新策略和

设计创新策略提高企业的整体创新水平。基于专利

分析的产品创新策略见图 1。 

 

图 1  基于专利分析的产品创新策略 

Fig.1 Strategy of innovation design based on patent analysis 

通过 IPC 分类的信息对现有技术进行了解，提

出相应的技术创新策略；工业设计创新分为两部

分，一是分析功能结构等设计因素的专利文本信

息，二是分析外观专利的造型信息，以此得到设计

创新策略。 

2  基于专利分析的保温杯创新策略研究 

国外保温杯行业起步较早，保温杯国际市场竞

争相对成熟稳定，竞争主要集中于少数不锈钢真空

保温器皿国际知名品牌商之间。在对国外保温杯行

业专利初步分析后，从专利权人这一指标的排名中

得到 3 家保温杯知名品牌企业，分别是象印、虎牌、

膳魔师，通过对这 3 家领袖企业的专利分析，为国

内保温杯企业提供创新策略。 

2.1  技术创新策略 

以 PatentEX 专利信息创新平台为检索平台，

从欧洲专利局世界专利数据库下载专利数据，利用

Excel 对技术相关数据进行整理得到可视化图表。 

2.1.1  领袖企业技术领域累积分析 

 技术领域累积分析可以了解竞争对手的技术

路线，对比技术研发重点和方向。技术领域分布见

图 2，可以看出，3 家领袖企业的技术路线非常相

近，技术研发主要集中在 A47J（厨房用具，咖啡

磨，香料磨，饮料制备装置）、B65D（用于物件或

物料贮存或运输的容器，所用的附件、封口或配件；

包装元件；包装件）类技术领域，象印在 A47J 类

技术领域相对占有优势，3 家企业在 A23G（其他

类不包含的食品或食料；及其处理）、A45C（手携

物品或旅行品）、B67D（开启或封闭瓶子、罐或类

似的容器；液体的贮运）、A47G（家庭用具或餐点

用具）类技术领域各有少量专利，但不全都涉足。 

 

图 2  技术领域分布 

Fig.2 Main technology fields 

2.1.2  领袖企业 IPC 小类分析 

IPC 是国际专利分类法，采用的是按照功能分

类和按照应用分类相结合的分类原则，以功能分类

为主。通过对专利的 IPC 进行统计，可以判断企业

在进行研发、创新时所关注的主要技术领域，IPC

小类年度分布见图 3，3 家保温杯领袖企业的 IPC

小类年度分布可以看出，3 家企业的技术研发起步

都很早，并且都在某一段时间内专利数量大幅增

加，然后又迅速回落。总体而言，领袖企业的保温

杯研发重心从 A47J 类核心技术领域逐渐向 B65D、

A45C、B67D 类等其他技术领域转移，说明保温杯
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技术从最初仅适用于厨房逐渐向智能化发展，并用

于满足人类活动变化的需求。 

 

图 3  IPC 小类年度分布 

Fig.3 IPC year distribution 

2.1.3  技术创新策略 

从专利技术生命周期（见图 4）可以看出，

1991—2010 年期间，国外保温杯技术处于成熟期，

自 2010 年以后，技术开始趋向衰退。结合上述对

领袖企业的技术领域、IPC 小类年度分布的分析，

可以看到国外保温杯行业一直以来专注技术创新

研究，掌握保温杯的核心技术，在国际竞争中起主

导地位，但是近些年保温杯技术生命周期逐渐趋向

衰退期，说明企业不仅在基础专利、核心专利等主

要技术领域较少有创新的空间，而且在周边技术或

辅助性技术上的创新范围也比较狭小。领袖企业

IPC 小类的年度变化也符合这一发展趋势。 

领袖企业专利技术领域的转移反映了以下几

点：传统保温杯主要满足使用者在厨房或室内使

用，但随着消费者活动范围扩大，环境对保温杯的

要求逐渐多样，促使技术创新以满足保温杯的不同

使用环境；如今保温杯用途广泛，传统的单一控温

技术已不能满足用户，新技术借助电控等其他技术

领域实现可调温功能，使保温杯的核心功能更灵活 

 
图 4  专利技术生命周期 

Fig.4 Patent technology life cycle 

多样，并且以可视化形式给人直观的温度信息，适

应人的认知习惯；现代人的生活饮食发生了许多改

变，保温杯内容物从水、茶逐渐扩展到了咖啡、饮

料等多种饮品，新技术需保证各种内容物口感，适

合各类饮用需求。 

对于我国的保温杯企业而言，这是有利的技术

创新机会，因为传统保温杯核心技术不再具有市场

垄断性，而国外企业对新技术领域的研发还未成

熟。一方面我国企业可以结合其他领域新技术使保

温杯具备更高性能，另一方面也要研发符合人类活

动需求，适应活动环境要求的保温杯新技术。 

2.2  设计创新策略分析 

2.2.1  功能创新 

通过对领袖企业实用新型专利的文献和说明

书进行关键词提取，并对关键词进行同义词合并、

语法整理，得到保温杯功能知识库，借鉴 Kano 的

产品分类思想，将保温杯实用新型专利的功能知识

依据基本功能、规范功能和兴趣功能 3 类进行分

类整合[11]。功能需求分类见图 5。 

对保温杯功能知识进行分析：领袖企业专利主

要集中在基本功能设计，又以使用方便性设计居

多，其次是对调温功能的优化，保证用户必要的需

求；保温杯的规范功能主要从保温杯性能和成本的

角度进行设计，增加产品附加值；兴趣功能是用户

意想不到的产品特征，非必须性功能，现有专利在

这一类的设计较少。 

2.2.2  外观造型创新 

保温杯的外观设计专利分为保温杯杯盖设计

和保温杯整体设计两大类，且主要为形状设计，少

量颜色设计。 

杯盖外观设计专利图片见表 1，可以看出，保

温杯杯盖设计着重在按钮和上盖部位，按钮从突起 
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图 5  功能需求分类 

Fig.5 Classification of function  

逐渐变扁平化，上盖呈一定角度倾斜，这些变化反

映了杯盖设计从最初简单实现打开、关闭的功能到

对用户饮水方式的研究，从细节出发，以人机角度

满足用户使用的方便性。 

保温杯外观设计专利图片见表 2，可以看出，

保温杯造型均为圆柱体，旋盖式保温杯的杯身直径

普遍比按钮式的大，但是整体都呈现变小趋势，该

设计变化应该是考虑手握尺寸而做的调整。另外，

增加了提环、把手等设计，便于外出携带。 

2.2.3  设计创新策略 

通过对领袖企业保温杯实用新型专利的分析，可

以看到：保温杯功能设计集中在基本功能层面，说明

现有保温杯的使用功能仍有待改进，保温杯使用过程

中各步骤的操作、各元件使用以及各元件之间的结合

是基本功能设计的研究方向，控制温度也是设计关注

的要点；规范功能设计主要考虑到现代人的健康、环

保意识，利用新材料优化保温杯性能，为产品增加附

加值，另外通过节约成本提高消费者购买欲望，再者，

随着保温杯内容物种类增加，使用方式、环境的变化，

促使新设计满足保温杯多种使用的新需求；现有专利

的功能知识中，缺少从产品与环境的关系进行探索研

究。人机关系研究主要体现在饮水过程中的功能改

进，忽视了其他使用环节。 

 
表 1  杯盖外观设计专利图片 
Tab.1 Design patent of cup lid 

 
 2002 2004 2005 2008 2010 2011 2014 

象印 

 
     

 

虎牌 

 
    

 

 

 

膳魔师 

 

 

 
   

 
 领袖企业的保温杯外观设计着重优化人机关

系，并非单纯从美观角度出发，通过创新设计改进

或简化保温杯的操作，优化用户的使用体验。 
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表 2  保温杯外观设计专利图片 
Tab.2 Design patent of vacuum bottle 

 2001 2004 2005 2007 2010 2011 2012 2013 2014 

象

印 
   

 

 
 

虎

牌 
   

 

 

 
 

膳

魔

师 
 

  

  

 

 
 对于国内保温杯企业而言，完善保温杯的基本

功能依旧是设计的重点，增加附加功能和开发新材

料将是设计的趋势。在实现必要功能的基础上可以

从产品满足多种生活方式的角度出发，以“人”为核

心，挖掘用户的潜在需求，进而设计出更高层面的

产品。保温杯杯盖的设计是体现人机关系的主要部

分，也是创新的重点，但杯身也有较多可挖掘的创

新因素，外观设计需要使保温杯更贴合用户使用需

求，提高和完善用户的使用体验。其次辅助设计如

纹样、色彩等改变保温杯整体式样，能给人视觉、

触觉等心理层面的新型体验，增加保温杯的艺术质

感。 

3  结语 

创新是企业发展的核心竞争力，通过对专利技

术和设计信息的分析，对于保温杯系列产品创新发

展策略建议如下：随着消费者活动范围的扩大和保

温杯使用环境的变化，需更加关注用户使用环境以

及使用方式的研究，提升产品使用、携带和清洗等

的方便性，体现以用户为中心的设计理念；随着生

活饮食的变化和人们对健康的关注，以及保温内容

物的多样化，使得对保温杯温度的控制要求更加细

腻，从单一保温已经发展到可调节温度的需求，采

用新技术和材料实现便捷的准确控温技术是满足

消费者的高品质需求之一，从而提升产品的附加

值。对于专利信息的研究可以较为客观的掌握某一

类产品的创新动态，为企业制定科学的产品创新策

略，提高产品开发的效率。目前的研究仍存在一定

的不足之处，除了研究专利信息所反映的创新关注

点以外，还可以对其背后的原因进行挖掘，比较技

术创新策略和设计创新策略的共性与个性，从深层

背景分析产品创新策略是未来研究中需要加以关

注的研究方向。 
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