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摘要：目的 研究视觉文化时代下的手绘插画。方法 从手绘插画和商业包装设计艺术形式的角度出

发探讨手绘插画与商业包装的交融性。结论 手绘插画具有独特的艺术魅力和浓厚的文化底蕴，可

以有效传播品牌文化、塑造品牌形象。与商业包装相融的手绘插画能丰富商业包装的视觉语言、承

载人们情感，使包装更具亲和力与艺术魅力。 
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The Combination of Hand Drawn Illustration and Commercial Packaging 

in the Context of Visual Culture 
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ABSTRACT: It aims to study hand drawn illustrations in the era of visual culture. From the perspective of hand drawn 

illustration and commercial packaging design art form, it explores the combination of hand drawn illustrations and com-

mercial packaging. Hand drawn illustrations have the unique artistic charm and strong cultural heritage, which can effec-

tively spread brand culture and build brand image. Hand drawn illustrations combined with commercial packaging can 

enrich the visual language of commercial packaging, bear people's emotions, and make packaging more friendly and of 

artistic charm. 
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经济文化的发展、生活水平的提高以及人类认

知世界的方式的变革使人类进入了视觉文化时代，

即读图的视觉时代，艺术设计也随之变化跟进。人

们对生活中的设计提出了更高的要求，从设计功能

选择到视觉享受注重精神现象，人们越来越重视生

活品质与精神审美。 

1  视觉文化语境下的手绘插画形态 

读图的视觉时代开启了一个新的视觉经验模

式。在读图时代的诉求下，手绘插画的角色地位有

了变化。现今已经有手绘插画的形式存在音乐、舞

蹈、网络交互设计，建筑设计，服装设计、手工制

品、工业设计及传媒等各个领域并取得良好效果，

这也说明文化创意产业已成为一种关系新时代设

计语义的产业，手绘插画可以为人们提供一种更多

元、更个性化的表达方式。 

1.1  手绘插画的涵义与发展 

手绘插画随报纸和书籍媒介在 20 世纪的美国

进入了繁荣时期，艺术家们用手绘形式为报纸、书

本等绘制抽象或具象的插画。随时代迁移和现代艺

术设计的延伸，现代手绘插画寄义承载了更多生活

化的形式。插画在拉丁语中有“照亮”的意思，是辅

助文字、增添文字的趣味性、生动性的具象表示。

在我国，手绘插画溯源也有史可循，例如最早的商
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标广告济南刘家功夫针铺中的白兔形象。现代设计

中的手绘插画早已超越了这个基本概念，现代艺术

设计的手绘插画不但可以突出载体重点，而且还赋

予了其情感共鸣与带动。 

现代设计不但传承了传统美学艺术魅力和浓

厚的文化底蕴，而且也逐渐将中西文化融合应用在

了艺术设计领域中，手绘插画这种表现形式也越来

越常见。无论是商业、生活还是艺术领域，人们都

愿意参与到各种类型的信息感知活动中去。形象、

自由、个性、多样化的手绘插画将插画这个传统的

应用学科转变为非常有竞争力的艺术与商业载体。

手绘插画作为广告媒介，历经社会革新与时代语义

的洗礼，具有很强的表现力。 

1.2  手绘插画的表现方式与应用 

手绘插画通常是很容易理解、具有趣味性的。手

绘插画创作方式多样化，更能表现创作者或设计师的

技法与思想。它不像纯绘画那样只关注造型、色彩、

透视、明暗对比等艺术效果，还融合了视觉传达设计

中重要的装饰元素以及动漫画的角色塑造或场景体

验等情趣。数字技术融合了纯艺术和绘画造型艺术，

手绘插画诠释产品的风格和信息，将不同材质的插画

纹理或三维建模表示为模型或抽象的现实。面对大

众，将人们看待艺术用友好亲民的形式传递给更多的

目标受众群体，扩散传播影响力。信息爆炸时代，许

多品牌通过合作插画家进一步包装宣传了自己的产

品或服务。在这个信息传播的过程中，承载体是丰富

的插画，手绘插画不仅应用于书籍、平面海报设计等

二维，更应用于包装、广告、电影、电视、动画制作，

网络空间等三维或多维媒体中去。 

2  手绘插画在当今包装创意的近况 

包装设计是一门综合性的学科。全面的包装设

计需要考虑材料、结构及图形设计等，是一门集美

学、设计学、营销学、材料学、消费学等于一体的

综合学科。这里所研究的商业包装主要是指包装设

计中的艺术设计方面。在现代商业包装中，包装设

计是产品个性的灵魂体现，为了满足包装多样性要

求，需要利用多样的艺术方式，手绘插画则是一种

非常有效的艺术形式处理手段。 

2.1  现代商业包装与手绘插画的特点 

包装设计除去传统保护商品的作用，还是一种

投射时代审美情趣与文化发展的重要指标。现代商

业包装与以往的传统包装相比，有着自身的特点。

现代商业包装为消费者带来视觉、心理上的优良体

验。不仅是产品的直接宣传，还能激发购买欲望，

而且是优质品牌的基础。虽然产品质量和使用价值

才是消费者本质诉求，但是好的商业包装设计能为

商品增加额外的闪光点。在结构方面，现代商业包

装设计注重产品的人性化设计，关注消费者的情感

因素，在设计中用独特的视觉语言来体现产品的气

质并与消费者互动；在视觉方面，现代商业包装注

重形象与文化的传播，促销功能增强、注重信息传

播，运用图形、色彩、文字等元素对产品形象做出

艺术化的阐释。现代商业包装根据包装形式分类则

更为细化，譬如食品饮料、节日礼品、日化产品、

酒类、药品、保健品、软件、游戏包装和电子产品

包装等。 

当今的手绘插画使人们拓宽了艺术思维、开阔

了眼界。电脑数码技术的出现让手绘插画异军突

起。美、日、韩等国家的插画艺术家专业类型明确，

随着游戏与动漫领域扩散赢得了更大的市场空间。

当中国传统与世界前卫艺术相遇，势必会碰撞出火

花，产生新事物新景象。例如各种类型的人物、动

物、植物照片或其他类型的摄影图片都可以变身为

手绘插画的创作原始素材。手绘插画带来质的飞

跃，缔造了一种前所未有的视觉风尚。手绘插画发

展到今天，已不像传统定义那样，它的通俗表现力

与自由度表现在企业宣传或品牌推广上，将审美与

实用相结合，增添商业价值和艺术价值。 

2.2  手绘插画与包装紧密联系 

传统插画由于载体介质和本身的特点限制了

其在包装设计中的广泛应用。对比传统插画与现代

手绘插画在包装中的表现：首先在内容表达上，有

风格的手绘插画表达的内容方法和主题则可以多

样化，强调商品其独特的内涵和品味特质；其次是

视觉效果上，逼真的摄影图片比较直白给人一种呆

板单调的感觉，个性化手绘插画视觉上可融合多重

风格满足消费者个性化的心理追求；最后在艺术形

式上，手绘插画本身的艺术绘画特点优势是能够依

靠感觉语言更有效果的呈现商业包装。总而言之，

摄影图片可以直观地反映商品包装本身的外观与

销售内容。而要表达商品的隐喻的情感、品质内涵、

品牌塑造等，手绘插画是更合适的表现方式，它可
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以写实、抽象、艺术地进行再创造。 

传统民间艺术或新锐潮流趋势依附包装设计

中，体现了一个产品的文化性和情感性，使市场呈

现出蓬勃发展的艺术氛围。包装设计中的插画艺术

类型多样化呈现，手绘插画的随意性、装饰图案性

新风给包装设计带来了一股清新之风，增添了丰富

的人文气息。随着计算机硬件和软件的进步创新，

曾经低效的手绘插画可通过电脑高效再现，同时也

还可模拟油画、版画，水墨笔法等再现绘画亲切感。

在这样的背景下，新手绘插画在包装设计领域吸引

了大家的注意和认可。 

3  手绘插画与商业包装的交融 

优秀的包装使产品得到了增值，有很好地传达

产品信息、提升产品身价，提升品牌形象的作用。

艺术和设计环境的融合包容体现在商业包装设计

领域中手绘插画已经占有重要的地位上。手绘插画

与商业包装的交融能激发消费者的兴趣和需求，使

消费者感到有愉快的精神体验，能唤醒人们对新事

物的欲望。 

3.1  手绘插画突出商业包装信息传递性 

人们通过包装传递的信息进一步了解了企业

和设计师的理念，同样，社会大众和社会审美也向

设计师和企业双向反馈，因此手绘插画作为文字信

息、图形符号、色彩情感多样的应用在包装设计中，

都是优化商业包装设计的重要手段，避免了大众在

消费选择的过程中产生偏差。在竞争的商品经济社

会里，商品自身或商品的包装都具有很强的信息传

递针对性，包装上手绘插画更要服务于此。例如快

餐食品包装见图 1，合理使用的可乐、薯条和汉堡

包手绘插画图案不仅会增加包装设计创造性的吸

引力与情趣，而且也会更直观、高效地传递包装的

内部商品信息。 

 

图 1  快餐食品包装 
Fig.1 Fast food packaging 

3.2  手绘插画展现商业包装的情感体验性 

包装设计师搭建了一种情境，让消费者可以置

身其中，引起某些记忆或心理感觉。体验将由主观

感受的不确定性更具魅力。自由化的手绘插画可以

用更丰富的艺术语言来增添大众联想，赋予商品温

情化的情感体验魅力。包装设计不仅是一个包装，

更是一种新概念、一种寄托。手绘插画独特鲜明、

强烈的艺术风格包装形式目前更受欢迎，例如挪威

设计公司设计的"My World"葡萄酒系列包装见图

2，复古的手绘风格地图与代表不同国家特色的色

彩彰显强烈的艺术风格。例如埃里温的咖啡烘焙店

产品系列包装见图 3，设计师基于独特的手绘插画

将创始人记忆的概念融入行业的包装中，赋予了这

套包装作品温馨的情感在里面，成为消费者个性体

现的一部分。 

  

 

 图 2  "My World"葡萄酒系列包装 
  Fig.2 "My World" wine series packaging 

 

图 3  咖啡烘焙店产品系列包装 
Fig.3 Coffee bakery products series packaging 

3.3  手绘插画传递商业包装的民族性 

从宏观上看，包装设计应注重民俗和传统内

涵，这是国家包装需求的继承和发展；从微观上看，

是强调商品个性化战略、促进商品销售的重要方
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法。只有民族的才是世界的。商业包装设计中融合

入民族风格特点传统、审美心理、审美习惯等建立

商品个性差异化，凸显自身的品质与优势，同时也

就越有世界属性，越不容易被外来的包装设计所同

化。经过几千年的洗礼，我们民族传统的真精神、

文化与历史内涵是我们的包装设计取之不尽的宝

藏。当然设计构思与具体设计过程中，不仅要满足

传统包装的需求，而且还要努力反映时代的发展与

科技创新下创新型包装作品。例如日本“朝日”啤酒

包装见图 4、中国“景阳春”酒包装见图 5、百雀羚

化妆品包装见图 6，新系列的包装采用了新锐的手

绘插画艺术来凸显新定位、新形象。 

 

图 4  日本“朝日”啤酒包装 
Fig.4 Japan's "Asahi Beer" packaging 

 

图 5  中国“景阳春”酒包装 
Fig.5 China "Jingyangchun" liquor packaging 

 

图 6  百雀羚化妆品包装 
Fig.6 China Pehchaolin cosmetics packaging 

3.4  手绘插画体现商业包装的个性创意化 

时代发展下的商业发展和绘画艺术出现交融，

媒介更新使手绘插画艺术家们不再局限于单一的

表达。实际上在现在的中国，手绘插画也依附于各

种载体，如玩具上、工业产品上、汽车车身彩绘、

人体彩绘、建筑室内外壁画以及艺术品上等。一个

结合先进技术手绘插画的包装能创造更多的惊喜，

并深受消费者的喜爱和认同。化妆品、食品饮料、

玩具、图书杂志、电子产品、文化礼品等包装领域

都可以看到优秀的手绘插画，例如农夫山泉矿泉水

包装见图 7，农夫品牌邀请了 Horse 设计事务所的

插画师绘制了系列动物幻想包装，手绘插画根据长

白山露水河国家森林公园的季节变化，刻画出这一

带植物和动物的美好生活场景。大胆创意形象的动

物与场景元素丰富美丽，画面极具装饰感。 

 

图 7  农夫山泉矿泉水包装 
Fig.7 Nongfu spring mineral water packaging 

中外思想的冲击与融汇、创新艺术界革新的使

命、大胆思考的设计师和魄力企业，最终成就了中

国当代新型手绘插画独特的艺术魅力，使手绘插画

活跃在各个领域中。例如饰品服饰、文创周边、产

品装饰等现代包装设计领域也开始广泛使用手绘

插画，产品包装中的手绘插画见图 8，在传达了产

品概念与审美的同时还表达了情感。手绘插画的原

始产品使消费者有一个特殊的购买心理，具有独特

唯一性。 

    

图 8  产品包装中的手绘插画   
Fig.8 Product decoration of the hand drawn illustration 

手绘插画艺术是具有深厚的文化基础和新时

代观念的视觉传达方式，在商业包装中占据重要的
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位置。广泛的创作方式与表现力使手绘插画在商业

领域呈现出了独特的魅力，深受设计行业、消费者

和商家的青睐。手绘插画包装对产品的设计、整体

的经验、多层次的视觉角度是非常有用的。 

概括来说，有远见的生产者和设计师已经开始

在产品包装中加入个性丰富的原创手绘插画。事实

证明，这样的包装市场是成功的，受到了越来越多

的消费者欢迎。说明现代信息时代的人们对包装审

美意识与手绘绘画的性质并不矛盾。综上所述，手

绘插画的应用丰富了商业包装这种物质载体的视

觉语言，承载了人们的情感，使包装更具亲和力与

艺术魅力。 

4  结语 

在视觉文化背景下，作为现代创意中一种最有

效的表达方式、一个有特点的艺术形式，手绘插画

更直观、形象地在各个领域的广泛应用引起了人们

的情感互动。以清新愉快的艺术感染力进行的包装

创意设计可以有效传播品牌文化、塑造品牌形象。

以现代审视的观点来看，现代包装设计已获得更好

的发展。在深层次的研究下发现：二者的结合与大

众意识形态的思想文化、社会流行文化趋势和其他

因素有一定的联系。手绘插画具有独特的艺术魅力

和浓厚的文化底蕴，顺应视觉文化时代发展，深入

探讨这两者的交融性可以使包装领域也呈现出全

新的面貌。 
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