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摘要：目的 探究现代包装设计中的系列化表现形式。方法 从系列化包装的概念及优势入手，结合结构、

色彩、材料方面的理论与案例，深入分析系列化在包装设计中的具体表现及需要注意的问题。结论 在

实际的包装设计中推进系列化，能够引发消费者对视觉信息的狂热需求，提高对商品的购买愿望，促进

消费行为的产生。 
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ABSTRACT: objective to explore the serialized form in modern packaging design. Method from the concept and advan-

tages of seriation packaging, combined with the structure, color, materials three aspects of theory and case studies, 

in-depth analysis of the series in the packaging design of specific performance. Conclusion in the actual packaging design 

to promote seriation, can cause consumers to a great demand of visual information, improve the commodity purchase de-

sire, promote the generation of consumer behavior. 
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一直以来，包装就与人们的生活息息相关。早在

原始社会，人们就已初步形成了一种包装意识，他们

用兽皮制衣、烧制陶器。渐渐地，人们懂得了用竹木、

泥土、植物的根茎和动物的皮壳等天然材料制作各种

物品包装。时至今日，人们的生活已经发生了翻天覆

地的变化，加之每个个体的爱好、审美情趣各不相同，

对商品包装的要求越来越高。如果当前的商业包装偏

离大众的实际需求，一味故步自封，必然会在竞争中

败下阵来，走向消亡[1]。因此，在对商品包装进行设

计时，设计师必须深入市场内部，参与调研，最大限

度地将包装设计与产品的特点相结合，以独特的包装

设计反映消费者因技术革新和社会变迁而产生的理

性和情感要求。系列化作为包装设计中的一个新生式

样，在产生之初就吸引了消费者的眼球，为商品打开

市场、提高竞争力指明了方向。 

1  系列化包装概述  

包装是消费者对产品的视觉体验，是产品个性的

直接和主要传递者。在包装出现之初，一切产品的外

部形式都可以被称为是该产品的包装，更多的功能是

保护货物、方便运输。随着时代的发展与进步，人们

对于包装的要求已经不仅限于对商品本身的保护，而

是将其当作整个产品的一个有机组成部分[2]。总的来

说，现代包装设计是将商标、广告、展示及推广等相

关内容完美融合的一门综合艺术，对产品的营销起着

至关重要的作用。 

系列化包装最早出现于 20 世纪 50 年代，是包装

的一种设计形式[3]。之所以产生这一独特的包装设计

形式，是因为高速发展的商品生产导致同类商品日益

增多，日益激烈的市场竞争使得单一的商品逐渐丧失
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了吸引力，如果不寻求突破必然会被时代浪潮淹没。

系列化包装设计强调将同一商标、牌名的不同种类的

产品用一种共性特征统一设计，使它们具有统一的形

象，形成一个独特的产品群体。这一群体有清晰的辨

识度，其相对统一的结构造型、色彩、图形及文字，

使消费者一眼就知道是哪一家工厂生产的产品或哪

一类的商品，有效节省了消费者选择商品的时间，在

提高产品知名度的同时大大提升了产品销量。 

2  系列化设计的优势  

系列化包装一直遵循“多样统一”这一美学基本

法则，为商品包装带来了整齐划一的视觉效果，无论

包装造型特点、形体、色调，还是图案、标识，既相

互统一，又各具特色[4]。正因如此，系列化设计毫无

疑问地成为了当今包装设计的一个主流方向，在商品

销售市场中赢得了主导地位。 

2.1  增强商品包装的整体感，提升陈列效果  

系列化包装具有声势大、特点鲜明等突出特点，不

仅能够有效增强商品的整体感，有利于与其他产品竞

争，还能进一步强化自身的信息传达能力，最大限度地

吸引消费者的注意力。系列化包装常常会占据很大的展

销空间，极易识别和辨认。一旦消费者购买了其中的一

件商品，产生认可的心态，便会同时对该系列的其它品

种产品产生信任，从而促进同系列商品的消费。 

2.2  缩短商品包装设计周期，扩充新品种  

系列化包装设计，也叫“家族式”设计，只要成功

设计出其中一种商品的包装，同一系列的其他商品包

装便能很快设计出来，大大缩短了整体的设计周期，

避免了人力物力的浪费，提高了制版印刷的效率[5]。

从另一层面说，商品包装设计周期的缩短，在一定程

度上加快了新产品的开发速度，对扩大品牌的市场份

额和影响力有着积极的推动作用。 

2.3  树立企业品牌形象，强化宣传效果  

在进行系列化商品包装设计中，经销商、制造商

只需将同一品牌的同种或同类商品采用同一商标图

案、同一标准字、同一形式格调进行设计，由此产生

的强大的共性，能够在商品宣传中取得以一当十的效

果，加深消费者对商品的印象，提高商品知名度、美

誉度和信赖度。只要集中精力进行品牌宣传，使其整

齐、有序地呈现在市场，就能最大化地宣传商品，为

企业减少不必要的广告开支。 

3  现代包装设计中的系列化表现 

3.1  包装结构的系列化表现 

在包装设计的系列化表现中，结构设计是其中的
一种系列化表现方式。这种结构并不是传统意义上单

纯的立体结构，而是根据不同包装材料、不同包装容
器的成型方式以及不同的包装容器要求进行设计的
一种形式，既要照顾到各有形部分的相互联系，又要
照顾到各部分的相互作用。在包装设计日趋多样化的
今天，包装设计的结构变化也多种多样[6]。其中，最
能表现这一多样性特点的便是纸质包装的设计。一般
情况下，纸盒包装主要有可折叠的纸盒、不可折叠的
纸盒和经过加工处理后可装液态的软包装纸盒 3 大
类。再次细分，主要有摇盖式、开窗式、手提式、抽
屉式、异型式、结构式和组合式等结构。这些结构式
样为包装设计提供了制胜武器。比如，异型式包装设
计主要用于儿童食品、玩具等的包装设计，最突出的
表现是包装形式中既有大包装又有中包装，相同的是
结构方式，不同的是内外、大小所呈现的包含与被包
含的关系，结构形式较为复杂；但是，这样的结构能
够呈现出新颖、美观的展示效果，所以在系列化商品
包装设计中一直颇受推崇。 

3.2  包装色彩的系列化表现  

在文字、图形、色彩三大要素中，色彩最具视觉冲

击力，是商品包装的灵魂。这主要是因为色彩有一种神

奇的力量，它能够直接左右人们的情绪，唤起人们的情

感联想，从而产生购买欲[7]。比如，化妆品系列化包装

中常用不同的颜色代表不同的香型：粉色对应花香型，

绿色对应草香型，黄色对应果香型，蓝色对应药物型；

食品系列化包装设计中常用不同的颜色代表不同的味

道：紫色对应葡萄味，橙色对应桔子味，黄色对应柠檬

味等。鉴于此，在当前的系列化包装设计中，色彩设计

成为了设计师较为推崇的包装设计方向。如果在同一系

列商品的包装设计中，保持其他视觉元素不变，单独对

同类产品的颜色进行修改，那么当这些不同颜色的系列

化包装同时出现在布满货物的货架上时，便会对消费者

产生强大的视觉冲击，达到超乎寻常的促销效果[8]。可

口可乐在推出四款含糖量不同的听装饮料时，为了便于

消费者选择，贴心地用 4 种不同的颜色包装这一系列产

品：原味可乐用红色表示，相对含糖量低的生活可乐用

绿色表示，含糖量极低的健怡可乐用白色表示，完全无

糖的零度可乐用黑色表示。在投入市场后，每当消费者

需要购买不同含糖量的可乐时，根本不需要仔细阅读包

装中所表明的具体数据，只要凭借不同的颜色便能瞬间

找到自己想要的那一种，大大缩短了挑选时间，赢得了

一致好评。 

3.3  包装材料的系列化表现  

包装材料包括自然材料和人工材料，如木质、纸
质、塑料、玻璃、编织等，但无论何种材料，都必须
符合大众的审美要求。毫不夸张地说，包装材料选择、
使用的恰当与否，在一定程度上决定了一个产品包装
设计的命运。对于不同材料的选用，既要参考产品本
身的性质，更有赖于设计师的设计手段。因为材质决
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定形态，想要达到理想的包装效果，新产品的造型开
发必须要有新的包装材料与之相配套[9]。比如，酒鬼
酒的系列化包装就是在保持包装装潢和造型统一的
前提下，将不同质量和价格之间的系列通过木质、布
纹纸和麻布等不同材质与内包装相呼应的方式完美
展示了出来，既很好地区分了档次，又实现了系列化
的变现形式。此外，系列化包装设计还可以通过加强
多感官特性的融入，使包装材料呈现出不同的肌理
感，从而达到区分的目的。比如，施华蔻专业美发
OSIS+系列产品包装设计，为了显示哑光、轻盈、柔
亮等不同个体的不同美发效果，施华蔻采用现代印刷
及印后工艺在包装纸盒上呈现出不同的纹理效果，将
内装产品的性质和效果通过不同的肌理感完美呈现，
既简洁雅致又为广大消费者的选择与购买提供了便
利。 

4  系列化包装设计中应注意的问题  

产品类别不能混淆。系列化包装设计仅限于同类

商品中的组合变化，如果成分不同，决不能混淆乱用。

比如，清凉饮料的系列化包装，为了使消费者一目了

然地区分桔子、葡萄、山楂、桃子等口味，可以在基

本形式统一的前提下，在各口味的包装中的显眼位置

突出各自的果品形象。但若将山楂汽酒组合到一起便

不够恰当，将果汁与汽酒两种不同的类别混为一谈是

错误的。 

共性中强调个性。在系列化包装设计中，同类商

品的各包装设计必须要在共性中凸显个性。仍以上面

的清凉饮料包装为例，如果将各口味的果品形象及位

置处理不当，很容易出现模糊不清的情况，给消费者

带来误解。 

产品档次不能混淆。同类商品中同样有贵贱、优

劣之分，所以在对其进行系列化包装设计时应将不同

的档次合理区分。比如，盲目将高档西服与低档西服

构成系列化包装，不仅不会提升销量，还会让消费者

心生怀疑，牵连高档西装的销售额，最终失去信誉。 

5  结语 

综上所述，系列化包装设计具有突出特点、独具

个性的品牌形象和超凡的说服力。在当前这个信息多

元化、流通多样化的现代社会，系列化包装设计既达

到了企业的要求，又满足了消费者的消费需求，顺应

了社会发展的大方向[10]。企业品牌能否成功，能否抢

占市场在很大程度上归结于产品营销与包装设计的

完美结合。设计师必须在实际的设计过程中对系列化

包装设计引起重视，深入探究市场需求和发展方向，

从结构、色彩、材料等多方入手，大胆、科学地进行

设计。 
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