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信息化时代基于动态构成的产品包装设计方法研究 
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摘要：目的 明确动态构成的原理和本质以及概念，将动态构成的产品包装设计方法应用到生产实践中。

方法 采用平衡法、比例法、序列法等方法，研究以数字艺术设计为基础的动态构成，分析造型艺术新

的表达形式，建立动态造型设计，寻求获得视觉效果的合理途径。结论 把握了产品包装设计所具有审

美价值的视觉形式，提供了基于动态构成的产品包装设计。 
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Product Packaging Design Method Based on Dynamic Structure in the Information Age 

HU Guo 
(Chongqing Normal University, Chongqing 400047, China) 

ABSTRACT: It aims to clear the principle of dynamic composition and nature as well as the concept, the dynamic form 

of product packaging design method is applied to the production practice. Using the balanced method, the proportion 

method, the sequence method and so on, the thorough research is carried on. Especially in the information age, the dy-

namic composition based on digital art design is a new form of expression. The research shows that the dynamic modeling 

design and the reasonable way to obtain the visual effect are established through the information age. In order to grasp the 

visual form of aesthetic value, the dynamic packaging design has the aesthetic value. It provides the product packaging 

design method and theoretical basis for the production units or enterprises.   
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构成是一种造型概念，是按一定的原则将各种造

型要素组合成美的形态的过程和结果。构成是研究视

觉设计中最基本的造型要素——形、色、体在二维、

三 维 以 及 动 态 的 空 间 里 排 列 和 组 合 形 成 的 美 的 形

态，是从诸多的审美实践中概括和总结出来的形式法

则[1]。信息化时代以数字艺术设计为基础的动态构成

是造型艺术随着时代变迁、现代设计的概念与形式发

生巨大变化的产物，是新的表达形式。 

在知识更新、设计观念、设计形式和设计方法加

快发展的信息化时代下，艺术与科学相结合，科学的

发展使造型艺术不断出现新的表达形式，最引人注目

的是造型具有“动”这个最重要的要素——动的形式、

动的美感、动的技术。 

1  信息化时代下动态构成含义 

早在 20 世纪 90 年代末，美国设计教育界就提出

了“动态”这一全新的创意概念。它是指在动态作用

下，以结构构件动力状态反应为依据的设计，有时可

采用动力系数方法简化为静态设计。动态构成从字面

上理解就是会动、会变的设计元素的构成，或称为动

感构成。 

动态构成的出现源于信息时代互动特征对艺术

设计革命的启示。在当今社会，由于科技的进步，人

们消费水平的日益提高，各种视觉媒介影响着人们的

思维、观念和情感，消费者获得信息的途径也逐渐增

多，普通的视觉设计已经满足不了实践的需要，它不
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再仅仅局限于平面的和静态的特征上，它的动态特征

愈来愈突出。 

1.1  动态构成的原理与本质 

动态构成的本质特征是在二维和三维的空间中

根据时间的变化而产生形态变化的魅力。时间赋予

形态新的表现形式，空间在时间变化中产生新的视

觉效果，变静为动，使得造型元素形态不再单一静

止。时间让形态创造出更加悦目的形式，同时创立

新的概念，使观者通过和作品交流，产生新的感受

和体验[2]。 

1.2  信息化时代下动态设计的观念与价值 

信息化时代下，动态构成是信息可视化设计的基

础。信息可视化囊括了数据可视化、信息图形、知识

可视化、科学可视化以及视觉设计等诸方面。动态构

成源于美国。2005 年，美国罗切斯特技术学院乔伊

斯、艾琳等编写了世界上第一本《动态设计基础教

程》。随着时代的进步，传统的设计已经不能满足人

们的精神和物质上的需求，设计从静态表现转向动态

传达。未来的包装设计除了以往的视觉设计所呈现的

特征外，更重要的是注入动态构成的活力[3—4]，也是

产品设计力求解决人、物、环境之间的关系问题一种

手段[5]。 

2  产品包装设计中的动态构成元素 

2.1  视觉构成的基本要素 

产品包装设计中的视觉动态构成要素是在视觉

上产生动态的效果，形成动态化，是产品包装具有形

式体现与众不同的个性化。视觉动态构成元素包含视

觉的引力、视觉的张力及视觉的对比。 

1）视觉的引力。从格式塔心理学角度来看，是

外界环境对人心理感受形成的一种场，关于平衡、均

衡、统一、和谐、对比、稳定、动感等原则是以“力”

的形式呈现的，产生一种视觉引力，隐藏一种内在的、

对立又稳定的力场。引力有方向、着力点、强弱、大

小，从而构成一个个不同的“力场”，进而影响人们的

视觉感知，形成丰富的构图效果，见图 1。 

2）视觉的张力。产品包装视觉设计的一种重要

手段，它通过看似不稳定的图形或通过一些违反日常

经验的形式、肌理或者色彩处理来营造趣味或表现活

力，创造新奇的产品包装设计形象，见图 2。 

3）视觉的对比。产品包装设计中视觉的对比，

就是强调产品包装设计之间存在的一种悬殊性和差

异性。这种差异性造成一种强烈的视觉冲击，从而使

得产品包装作品更加吸引人们的注意力，它带有一种

情绪，表达一种强烈想突出的内容。 

 

图 1  随温度变化而变换颜色的动态咖啡杯 
Fig.1 Dynamic coffee cup with color changing with  

temperature 

 

图 2  随温度变化而绽放的爆米花概念动态包装设计 
Fig.2 Dynamic packaging design of popcorn concept with 

temperature change 

2.2  形态构成的基本要素 

产品包装设计根据画面图形选用的不同形态，造

型也能带来不同的视觉体验，不同的造型形态给人不

同的感觉。如几何形的形态给人明快、规范之感，装

饰味比较浓。任意形的形态给人以亲切活泼之感，人

情味、自然味较浓。短小的形态显得干净利落，纤长

的形态显得柔美飘逸，而这两种造型搭配使用时可增

加画面的空间感。形态的运动变化还会在视觉上产生

极具韵味的动态效果，形成动态化，具有更广泛的表

现容量与表现力。 

 

图 3 可以显示余酒量的酒瓶包装 
Fig.3 Can display more than drinking bottle packaging 



第 38 卷  第 8 期 胡果：信息化时代基于动态构成的产品包装设计方法研究 27 

 

2.3  互动性组成要素 

产品包装设计中互动性设计的意义在于能够让

使用者或非设计者控制整个浏览的顺序、速度，而且

最重要的是让使用者掌握什么是想看的。信息接受者

不再被动地接受信息，而是主动地掌握和控制信息，

随时可以成为信息的传播者，传播信息和接受信息几

乎可以同时完成。“互动”衍生出无穷多种可能性，客

服了人类视觉和听觉的局限性，加强了产品包装设计

多种信息的传播和融合[6]，见图 4。 

 
图 4  互动包装袋预包装盒 

Fig.4 Interactive packaging bags pre packaged with consume 

3  基于动态构成的产品包装设计方法 

3.1  动态平衡设计法 

形体和动作的完全均衡深深影响着对称构图整
体的稳定感和平静感，而日常生活中看到的许多图像
达到平衡不是靠形态的完全重复。这些平面图像的平
衡是非对称的，使用了不同的形体和元素，而这些元
素和形体有相似的视觉质量或者吸引力。色彩、高度
对比、视觉肌理和复杂的形态使得元素保持了强烈的
视觉吸引力[7]。基于动态构成的产品包装设计中的平
衡就是满足人们视觉上的整体的平衡感，即物体的多
极在不同的方向上力势能够相互抵消，成为一个动态
的平衡。在统一与变化中寻找平衡，要求在形式上自
然合理。平衡显得灵活多变，带有动感，会给人舒服
愉悦的感觉，见图 5。 

 
图 5  口香糖包装设计 

Fig.5 The packaging design of chewing gum 

3.2  不同比例设计法 

阿恩海姆认为：“运动性”首先取决于比例。通过

改变各视觉元素的大小及元素之间所形成的比例，能

改变各元素在视觉上的比重和注意力。合适的比例会

使得产品包装看起来和谐、美观。把数学中的一定比

例关系引进到包装设计领域会使得设计作品更和谐、

更生动、更美丽。 

3.3  科学序列设计法 

西里尔在《光效应艺术》中提到：周期性构成被

解释为具有这样一种功能，统一调子并规律化地重

复，并统一地按不同的比率增长或减少。当非规律的

东西出现在一个构成系列中时，展开过程便会变速，

画面变得扭动弯曲。这种周期性构成，就是序列法则。

色彩的序列化、线条的序列化、形式的序列化形成了

节奏的起伏和运动感。光效应艺术是典型的序列运动

艺术现象，作品全部处于运动当中，变换着各种方向

的运动围绕着画面中心达到最强点[8]。以往的产品包

装装饰都是静态的平面或三维图案排版设计，随着科

技的不断进步，商家决定从包装的形式上寻找新的突

破，包装界提出了“动态包装“这一全新的概念。最简

单的动态包装就是通过光学的原理，在同一个包装

上，从不同的角度看会呈现不同的画面[9]，见图 6。 

 

图 6  红酒包装设计 
Fig.6 Red wine packaging design 

3.4  视错觉设计法 

错觉是指人们对外界实物的不正确的感觉或知

觉，最常见的是视觉方面的错觉。人们对物质的、情

感的和概念的现实的感知，是通过对周围无形的元素

的不断感知形成的。在时间、变化和运动中，运动在

时间的连续中推动了变化的发生，在同一个视觉画面

内重复一个形体，也可以引起物体运动的错觉。这种

特殊效果的产生，推动了产品包装设计中基于动态构

成的错觉设计，其形式包括线条的长短错觉、面积的

大小错觉、形状的错觉、方向的错觉等，见图 7。 

设计是为了解决社会需要。设计的过程，是将想

法、计划用视觉或者听觉的方式表达出来并且应用于 
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图 7  手机壳视错觉包装设计 
Fig.7 Visual illusion packaging design of mobile phone shell 

实际的过程。设计的结果是创造一种预想的氛围。早

在 1922 年，莫霍里.纳吉在《取决于各种力的动力学

构成方式》中提到：所谓的构成主义，就是以各种力

的动力学构成方式所做的空间活动，我们必须用宇宙

生命的动的原理来代替古老艺术的静的原理，欲代替

静的材料构成（材料与形的关系），必须展开动的构

成（有活力的形式与力的关系），不同的产品采用不

同的方法以表达产品的特点[10]。 

4  结语 

在信息化时代下，以数字艺术设计为基础的动态

构成是造型艺术出现的新的表达形式，为建立动态构

成的观念，灵活运用动态构成的元素和设计方法，解

决产品包装设计中的具体问题，将视觉语言与新技

术，新科技完美结合，从而不断改进视觉解读与视觉

创造。在新的技术中发现新的表现可能，把设计的动

态化、个性化、多元化等多种元素进行有机地艺术化

组合，更好地为信息传播服务，为产品的包装设计服

务。研究表明，通过信息化时代下建立动态造型设计

及寻求获得视觉效果的途径合理，把握好产品包装设

计具有审美价值的动态化视觉形式，可为生产单位或

企业提供基于动态构成的新颖产品包装设计。 
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