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图形语义在平面设计中的应用 

王孜文，尹洪 
（南昌大学，南昌 330031） 

摘要：目的 探究图形语义在平面设计中的应用策略及注意事项。方法 以图形语义的基本概念为基础，分

招贴设计、广告设计、包装设计 3 方面举例论证图形语义在平面设计中的实际应用，再结合时代的发展趋

势解读图形语义在平面设计中的注意事项。 结论 图形语义在平面设计中有着重要的解释说明和营造氛围

效果的作用，只要对其进行恰当、灵活地应用，必定能够为现代平面设计领域提供更多的灵感来源。 
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Application of Graphic Semantics in Graphic Design 
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ABSTRACT: It aims to explore the application strategy and points of attention in graphic design. Based on the basic 

concepts of graph semantics, the practical application of graphics semantic is demonstrated from three aspects of poster 

design, advertising design and packaging design in graphic design. Combined with the development trend of the times, the 

considerations of graphics semantic are interpreted in graphic design. It has important graphic semantic explanation and 

atmosphere effect in graphic design, as long as the application of the appropriate and flexible, which will be able to pro-

vide more inspiration for modern graphic design. 
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图形是一种基础语言，是一种表现形式。由于不受

国界的限制，没有老少之异，在人类的社会生产生活中，

图形一直是人们表达情感、进行交流的主要形式。经过

时代的变迁和演化，图形已不再是简单的标识和图案，

成为了一种兼具直观性、审美性、象征性、国际性等特

点的视觉化语言[1]。直观性，指图形简便明了，能够被

人们快速识别和认可；审美性，强调图形在有效传达信

息的基础上，兼顾功能性和审美性，最大限度地吸引观

众注意；象征性，主要指图形融入创作者的创意思维和

表达方式，再配合抽象或具象的表现增添生命和精神，

使观者产生联想；国际性，突出的是图形不受文化、国

别的限制，只要具有共同的视觉经验，就能够准确掌握

其所要反映的信息[2]。基于以上特点，在当前的平面设

计领域，图形依然成为了不可或缺的重要构成元素，并

通过各种形式美的表达，进一步清晰了平面设计所传达

的信息，引发了受众的共鸣，展现了一种新时代的无声

似有声的独特效果。 

1  图形语义概述  

 语义主要指语言的意义。图形语义讲求的是在

传递主题信息时以图言志、借图抒情，尊重人的心

理、生理，尊重文化，尊重审美，这不仅是一种艺

术，更是一种思想的交流，是人类思维方式和文化

心理的积淀[3]。在信息高度发展的今天，人们借助图

形的所具备的语义表达着对社会的理解，毫不夸张

地说，读图时代已然到来。最显著的表现是现代平

面设计领域对图形语义的研究与应用。一般来说，

现代平面设计中的图形语义主要有具象图形语义、

抽象图形语义与意象图形语义 3 种。具象图形语义
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多采用摄影与写实插图，简明清晰，能够直接传达

受众熟识的信息，引发他们识别和联想。比如，果

粒橙平面广告见图 1，那个新鲜的刚被刨开的橙子，

丰盈的果肉四散开来，给受众带来一种新鲜、纯正

的视觉体验。抽象图形语义多采用点、线、面、体

表述某种意义的联想或者纯粹形式感的创造，常见

于医药类、液态流质商品的平面设计中，表达各种

静态与动态的语义感觉。意向图形语义是人主观理

想化的想象，强调的是“意”，常采用借喻与象征的表

现手法，将所传达的信息与受众对此类图形的主观

理想相契合，如中国的龙凤图形和埃及的狮身人面

像等[4]。如何处理好图形与文字、色彩的关系，通过

巧妙的组合、分配为现代平面设计服务，是当前甚

至以后的平面设计工作中，每个设计师都必须深入

探讨的重要内容。 

 

图 1  果粒橙平面广告  
Fig.1 Orange juice advertisement 

基本来看，图形语义的构建过程就是将图形作

为基本的语义单位，借助人类在现实社会发展中经

验与认识，实现对客观世界具象物体和明确意义的

传达，实现符号性与语义性的双重呈现。而平面设

计中也强调对精神领域活动的关注，简单来说就是

设计思维中强调对采用明喻、隐喻等方式来展现更

富有个性和艺术美感的内容形态，图形语义特征恰

恰符合平面设计这一需求，在能够有效消除图形语

义的解读障碍后，就能服务于平面设计。综合来说，

3 类图形语义的应用从不同层面丰富了平面设计的

内涵性：具象图形语义的应用能够缩短受众认知内

容的过程，更快地吸引观察者；抽象语义可以使更

少的平面要素承载更丰富的信息内容；意象图形语

义则从内涵延伸的角度来增强观察者的认同，提升

了平面设计内容的接受度。 

2  图形语义在现代平面设计中的应用 

2.1  具象图形语义在平面设计中的应用 

具象图形语义的应用最基本的策略是采用的写

实的手法来刻画现实世界的各类物象形态，在展现此

类形态的过程中实现设计内容和思想的传达，一般来

说可以采用直观的形象构建来突出创意主题信息，同

时表现内在的图形语义。相比于其他两类图形语义形

式来说，具象图形语义的应用能够更准确的进行特征

表达，对于观察者而言这种表现形式更具亲切感，例

如在商业化的平面设计应用中更容易取得消费者的

信任，在公益性的平面设计应用中更容易取得受众的

认同。 

通常平面设计中不太可能应用到完全现实还原

的绘画，因此。最常采用的形态同构的设计方法就是

采用与现实事物有较高相似性的结构构造方法来揭

示事物本质，这样能够很好地将现实与虚拟设计进行

关联，消除现实与虚拟的矛盾。从本质上来说，就是

采用一种与现实世界相似的图形设计方式来进行符

号代表，但是仍旧没有脱离利用直观图形来表达设计

内容的基本模式。 

总体来说，这种设计模式能够保证信息传递的有

效性，当然，这种设计方法不可避免的会出现一些形

态过于直观准确、缺乏深层表达能力的问题，因此，

在应用中要选择对视觉形态呈现、视觉冲击力追求较

高的应用场景。 

2.2  抽象图形语义在平面设计中的应用 

抽象图形语义的特点与具象图形语义基本相反，

同样是基于客观物象为基础，但是在内容的刻画上更

加强调高度概括和概念化的视觉图形，从而实现一种

更富艺术气息和形式美感的内容展现形式。抽象图形

语义不同与抽象画，但两者间有着十分相似的本质追

求，就是都追求化简违反，比如连衣裙见图 2，运用

圆的抽象图形来组成，色彩搭配和谐，疏密大小排列，

整体完美统一，给人不同的视觉感受，引发观察者的

联想。由此不难发现，在抽象图形语义的应用中，平

面设计的内涵传达具有了更大的拓展空间，充分利用

了大众的思维差异化，提供更多样化的内涵传递，丰

富了设计意义的丰富性。 

由于抽象图形语义的应用同样是对现实物象的

加工，因此，在原始对象的加工上与具象图形语义没

有明显差异，只是在图形的加工中有一定差异。一般

来说，可以按照抽象画的创作思维来进行设计：首先

要强调主观意识，无论用何种形式都必须强调秩序

性，虽然抽象图形语义强调对观察者思维差异的充分

利用，但是并不意味着设计也必须随意、无章，反而

要强调对现实事物本质规律的遵循，同时维持艺术 
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图 2  连衣裙  
Fig.2 One-piece 

计本应具备的基本美感；其次要充分利用几何图形的

变化来组合构建抽象的事物还原设计，这类似于形态

同构的设计思路，但是在利用了几何图形组合的情况

下就很好了规避了对事物过度细致的描述，留给观察

者更丰富的联想空间；最后要设计内容的简洁，这也

是抽象画创作的基本思想，同样也符合现代平面设计

的主流趋势，简洁是认知统一的过程，同样也是抽象

图形语义无限制发散过程中的一个限制条件，可以有

效地保证设计主题的统一。 

2.3  意象图形语义在平面设计中的应用 

意象图形语义与具象和抽象图形语义有本质上

的区别，意象是客观事物在人意识中的二次加工和重

构，每个作品都有自己的“格式塔”，尽量突出这个意

象，让人可以准确迅速的识别，尽量向观众最熟悉的

意象靠拢。简单来说创作者设计的意象图形就是对现

实物象的加工，而观察者并以不一定能够从中发现与

具象的实际关联，但是更容易发现创作者的主观意识

与创作意图。从这个角度来说，意象图形语言时强调

设计者情感内涵传单的一种方式，能够让设计师通过

图形语义与受众实现更深层次的（心灵上的）沟通，

而不简单的局限于表面视觉沟通，因此意象图形即便

与现实事物的相似性较低，却并不影响受众的感知，

甚至能够更好的引发受众认同和理解。 

一般来说，现代平面设计中意象图形语义的应用

形式主要有两种：一种是含蓄性的意象图形语义应

用，例如强调情感和寓意的深入刻画，在图像的处理

上充分应用人类视觉特征、心理学特点、人类联想能

力等进行创作情感的发散式传达，特别适用于对企业

文化、产品意象特色的传达；另一种是实感性的意象

图形语义，比如月夜见图 3，在创作过程中对与图形 

 

图 3  月夜 
Fig.3 Moonlit night 

的处理更多的参考现实事物，利用月夜进行联想创

作，抽取现实事物的基本特征，采用类似形意同构的

方法，利用色彩语言、结构语言等来表现平面设计中

所展现产品或内容的特点，从而带动消费者产生实感

认知，增强对实物本身的认识。 

3  图形语义在现代平面设计中的注意事项 

 首先，深入认识和研究图形。图形并不受太多因

素的局限，一直以来都有着丰富的形式与题材，是人

类对生产生活的高度凝练与总结。在平面设计中应用

图形语义时，设计师应注重多学习和整理图形基本含

义，积累并掌握更多的图形语义表达手法，同时不断

探索和创造新的图形，提高图形表现力。只有做到形

式与内容、主题与思想的高度统一，才能以强大的艺

术感染力让人们在不知不觉中获得精神与心理的升

华[10]。其次，树立审美意识。现代社会的高速发展，

已经让大众的审美提高了一个档次，旧有的视觉模式

根本无法适应这一现实需求,因此，优秀的平面设计

作品一定是有着鲜明的主题和强烈的艺术感染力的,

这就对广大设计师提出了更高的要求。只有通过不断

的努力与学习，树立审美意识，提高艺术修养，加强

技法训练，才能表现主题的深度、增加艺术魅力。再

次，要注重多方的交流与沟通。成长环境的不同，决

定了国度、宗教信仰、地域、受教育程度等不同，平

面设计领域也不例外。设计师的价值观念、思维方式、

审美情趣等方面大多存在差异，面对图形语义的应用

多各自抱有自己的想法和理念，这时，广大设计师要

做的便是取长补短，通过有效的沟通与交流，实现经

验的积累和能力的提升，最终促进图形语义发挥其自

身的效用，使其既有鲜明的个性，又与时代契合[11]。 
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4  结语 

 图形是一种重要的传递信息的视觉符号，是人们

视知觉感受的反映。作为平面设计的 3 要素之一，图

形比文字和图片更加直接，其独特而丰富的语义是其

他要素所不具备的。正因如此，在当前的平面设计领

域，无论是书籍、标志还是包装、招贴，图形语义的

应用十分广泛，不仅十分受欢迎，而且逐渐成为了最

直接、有效的视觉文化传播符号。作为平面设计师，

必须对图形的重要性引起重视，深刻把握其语义，通

过其与其他要素的融合与发展，设计出极具特色的平

面设计作品，在为人们的生活提供物质便利与精神愉

悦的基础上，开拓出一个崭新的图形语义表达世界。 
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