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摘要：目的 探究招贴设计中的简约主义风格。方法 以简约主义风格为起点，概括简约主义风格融入招

贴设计的重要意义，在此基础上分文字、构图、色彩、图形 4 个方面对招贴设计中的简约主义风格进行

论述，配合具体实例总结方式方法。结论 在招贴设计中融入简洁主义风格既能够满足大众的精神需求，

又能够提升招贴作品的宣传效果，是未来招贴设计的主要发展趋势。 
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Minimalist Style in Poster Design 
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ABSTRACT: It aims to explore the minimalist style in poster design. With the minimalist style as a starting point, it sums 

up the significance of minimalist style into the poster design, based on this text, composition, color, graphic aspects, the 

minimalist style in poster design are discussed, combined with specific examples. The concise style in poster design not 

only can satisfy people's spiritual needs, but also enhance the poster propaganda effect, which is the main development 

trend of the future poster design. 
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招贴是一种在户外或公共场所张贴的广告形式，

主要通过图形、文字等设计元素，传递商业、文化等

方面的信息，具有观赏时间短、视觉冲击力强、信息

表达简洁明了等特点。招贴设计最早起源于 20 世纪

早期的商品促销，后逐渐获得了丰富和发展，应用范

围与形式逐渐广泛起来。然而，在发展速度加快的当

前社会，信息的传播速度已经大大超乎想象。为了追

求速度和效率，很多招贴设计作品存在千篇一律、照

搬照抄的现象，尤其部分招贴设计一味求繁，认为只

有全部罗列才能给观者带来深入的理解与体会[1]。事

实上，现代的人们几乎每天都被各种广告包围，加上

快节奏的生活对其影响较大，他们渴望的是一种视觉

的减压和精神的放松。如果招贴设计总是你搬我抄，

或者内容多而杂，不仅不会引起他们的注意，而且会

在一定程度上造成视觉疲劳，降低招贴的实际效用。

应运而生的简约主义风格招贴设计，凸显了人性化和

时代化的一面，不仅画面一目了然，而且有着强烈的

视觉冲击力，能够给受众留下深刻的印象，完美地解

决了这一问题[2]。 

1  简约主义风格 

在当前的平面设计中，简约主义设计作为一种具

有独特艺术气息的设计风格，被广大设计师推崇，并

涉及到平面设计的各个领域，如海报、招贴、VI、字

体、影视广告等，具有强大的群众基础和渗透力。所

谓简约主义，其实是一种以人为本的设计，其强调删

除一切不利于人使用和操作的因素，但这种删减并

不是简单的内容删减，而是在充分理解贯通了主题

之后，将内容进行提炼，从而以直接的、具有创意

的手法展现出其中的精华，给广大观众打造出视觉

盛宴[3]。毫不夸张地说，简约主义是一种具有深度艺

术气息且备受大众认可的设计理念，简约中不失精

致，在简单、稀少的形式规则中求得意境和品位上的
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复杂与繁多。 

2  简约主义风格融入招贴设计的重要意义 

简约主义风格给设计行业注入了新鲜血液，引发

了一种潮流。简约主义影响下的招贴设计，不仅具备

普通招贴设计的所有特征，而且因画面大、远视强、

内容广、兼具性、重复性、新奇、夸张、冲突、直率、

简约等特点，引发了观者的情感共鸣， 终被观者认

可。将简约主义风格融入招贴设计有着重要的积极意

义。首先，为招贴设计带来了更多的受众[4]。简约主

义招贴设计作品普遍采用简单易懂的设计理念与方

式，将所需要表达的主题彰显出来，虽然不同的人会

对这个作品产生不同的理解，但是所有的理解都体现

了这个作品的特点。不论你是高级知识分子还是普通

民众，都能够通过这个设计表达出自己的理解，并快

速了解这个作品的寓意。其次，让受众更容易将设计

元素分离出来。简约主义招贴设计所提倡的极简风

格，可以快速准确地分离出设计元素，让受众精确地

理解设计者所需要传达的信息内涵。这样，受众不但

可以理解设计者的内涵，获得的信息远高于复杂设

计，而且还可以在分离设计元素的基础上加入自己的

想象，获得更加深入的理解[5]。再次，让受众获得精

神上的满足。简约主义招贴设计通常会先捕捉人们视

觉、心理的印象，然后结合商品招贴的特点，创新商

品文字等各元素。如此，不仅能够满足受众对物质消

费的需求，而且还能够给他们带来精神和心理上的满

足，实现简约明快的视觉效果与个性设计的有机组

合。 

3  简约主义风格在招贴设计中的应用 

招贴设计中的简约主义风格，能够给受众带来视

觉上的享受，加速信息的传播[6]，但简约并不代表简

单，还要从文字、构图、色彩、图形等方面体现，具

有可意会不可言传的独特魅力。 

3.1  简约主义风格招贴设计之文字 

文字是招贴设计的重要组成部分，然而，文字多、

字体变化多的传统招贴设计文字已经与时代不符，无

法满足当前人们追求简单时尚的审美需求。这就要求

设计师能够在设计方面高度配合文案和传达的效果，

做好招贴设计中的文字的“减法”。首先，使用简体字。

在对字体进行选择和处理时，应大力提倡简体字，避

免繁体与简体混用或者只用繁体字，让受众在鲜明清

新的视觉空间中轻松获取信息[7]。公益海报“关注贫

困大学生”中，就以“贫困”二字为中心，选取“贫”中

的“人”和“困”中的“木”组成“人才”，使“贫困”与“人

才”形成了鲜明的视觉冲击，既简洁明快又寓意深刻。

其次，控制间行疏密。为了使招贴设计更富感染力，

设计师在设计时应合理控制图文关系与字的间行疏

密，让作品产生一定的节奏与韵律。例如，2008 年

北京奥运会会徽舞动的京字，这一经典之作在设计之

初便精心控制间行疏密，给受众带来一种美的视觉享

受。再次，避免增添其他元素。简约主义提倡做减法，

但并不意味着盲目删减，而是对字体进行合理的拆分

和变形，突出设计效果[8]。以“森林”二字为例，设计

师在设计此主题的招贴作品时就要摆脱传统思维的

限制，摒弃利用抽象的叶子或藤蔓替换两个字的撇捺

的做法，大胆将整体字形拉长。这种简单的做法可以

迅速给受众带来一种高大茂密森林的视觉感受。总

之，在对字体进行选择和处理时要注重艺术性，将字

体设计成有个性、有感染力的创意字体，通过形式与

内容的统一，准确表达招贴设计的理念及创意。 

3.2  简约主义风格招贴设计之构图 

为了让受众能够一眼明确招贴所要呈现出来的

重点内容，招贴设计需要通过一定的构图方式将特定

的寓意或直接或间接表现出来。这一点在简约主义风

格作品中同样成立。首先，留白。在简约主义风格影

响下，招贴设计应该简短、有力、富于个性地表达它

要表达的意念，适当留白便是不错的选择[9]。留白是

我国国画当中的常用技法，其通过改变主题与背景之

间的结构关系实现，利用得当可以使招贴所表达的意

思清晰地传递到受众的眼中，给受众留下足够的想象

空间。例如，电影《黄金时代》的招贴设计，便利用

大量的留白背景与女主角的厚重衣服相呼应，这种留

白迅速将受众的思维与白茫茫的大雪联系起来，形成

了简练且深远的意境。需要注意的是，简约主义风格

的招贴作品对留白的使用并不固定，可以是小范围的

简单运用，可以是大范围的广泛使用，总之，只要是

表达需要，设计师就可以根据实际需求灵活选择。其

次，分层。简约主义风格的招贴设计对构图的另一个

要求便是划分类别，明确层次。例如，洋河酒业的梦

之蓝招贴设计便通过蓝色与金色两种色彩将整个画

面区分开来，增加了画面的层次感，让受众一眼望去

便产生强烈的视觉冲击力，达到了理想的设计效果。 

3.3  简约主义风格招贴设计之色彩 

色彩在招贴设计中的重要性不言而喻。想要在简

约的基础上获得良好的视觉效果，招贴设计必须巧用

色彩，既要保证色彩应有的视觉冲击效果，又要考虑

招贴本身的色调在简洁中力求精致。可以说，一个正

确使用色彩的设计作品基本已成功了大半。例如，可

口可乐将红色作为标志性色彩，不仅在商品包装上选

用红色，专营店招牌、电视广告、产品海报等一切相

关的事物全部将红色作为主体色，这种单一色彩的使

用，正迎合了简约主义风格的设计原则，潜移默化中
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加深了大众对可口可乐的印象，提高了商品的辨识度

和影响力。此外，在选用颜色进行招贴设计的过程中，

设计师还要对色彩的个性、情感、联想及相互间的对

比协调关系进行深入研究，综合考虑创意动机、受众

目标、实施环境等因素，通过对色彩的色相、明度、

纯度、面积、肌理等特征的巧妙安排与应用，提高作

品的整体感与协调性，让色彩与图形、文字等元素实

现完美融合，引起受众的联想，激发共鸣，产生吸引

力，而不能仅凭个人喜好确定色彩的配置方案。比如，

在地铁走廊这种地下环境中，绿色与白墙的鲜明对比

能够给人一种安全感，而在花园中则要选择与艳丽花

朵相配的颜色来吸引眼球。总之，在巧妙选用色彩的

同时，还要把握多数人对色彩的审美规律。 

3.4  简约主义风格招贴设计之图形 

图形是招贴的视觉体现，是人类通用的视觉符

号。在招贴设计中巧妙利用图形可以激活整个画面，

同时通过图形传递想要表达的信息，交流观念和思

想，赋予招贴作品更加多元化的艺术风格。从这一

点看，简约主义风格招贴设计同样离不开图形的

魅力 [10—11]。首先，简约化图形。简约化图形有着

更加广泛的题材和更加理念化的表现，具备节奏、韵

律、对比等形式美感，比复杂图形更容易引发受众的

阅读且便于理解，因此，在进行简约化招贴设计时，

简约图形必然是首选。例如，麦当劳的广告招贴 WiFi

篇，设计师仅以几根长短不一弯曲的薯条简单的排列

成 WiFi 的信号图形，配合简单醒目的红与黄的搭配，

成功以简洁的语言表达了广告信息。其次，形象化图

形。形象化图形比抽象的文字更具视觉感染力，也更

容易在受众心里留下深刻印象，从而实现信息的快速

识别和传递。仍以麦当劳的广告招贴为例。麦当劳的

布丁甜筒的招贴选用了倒着的布丁甜筒造型，形象化

的简约图形迅速向人们传达了这个甜筒就是布丁味

道，既生动形象又更具有说服力。 

4  结语 

在当前这个被钢筋混凝土包围的世界，人们的生

活快速而枯燥，强大的工作压力与生活重担，使人们

更加渴望寻找一块宁静的土地与休憩的空间。面对品

种多样、花招百出的招贴设计，人们更加愿意选择其

中那些能够吸引视线、震撼心灵、美化生活的简约风

格作品，因此，在未来的招贴设计中，设计师应跟随

时代的脚步，从人们实际的心理需求出发，摒弃复杂

的设计理念与方法，将简约溶于血液，将复杂的事情

简单化，使人们在招贴有限的画面中联想到更广阔的

生活空间，感受到新的意义。 
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